Kluczowg kwestig w tych dziataniach jest promowanie odpowiedzialnego =
ZWIAZEK a kwestia w tych dziataniach jest p  odic 90 DZIALANIA NIEKTORYCH
PRACODAWCOW modelu spozycia sprzedazy i spozywania alkoholu. Wigze sie to z dostar .
czeniem spoteczenstwu informacji na temat skutkdw spozywania alkoholu, CZELONKOW ZP PPS BACARDI - MARTINI

POLSKI przestrzegania przed sytuacjami, w ktérych wypicie nawet niewielkiej ilosci
PRZEMYSLE :lkoholu moze by¢ niebezpieczne dla zdrowia i zycia oraz przekonywanie do
SPIRYTUSOWY catkowitej abstynencji w sytuacjach, gdy jest ona wskazana. Dowodem sku-
tecznosci naszych dziatan sg rezultaty, ktére dobitnie pokazuja, ze dziatania
oD PO”AD edukacyjne sg bardziej skuteczne w zmianie postaw konsumentdéw alkoholu,
10 LAT Z DUZYM niz jakiekolwiek restrykcje. Alkohol jest czescig naszej tradycji i kultury, a jego
SUKCESEM PROWADZI odpowiedzialna konsumpcja moze by¢ elementem zréwnowazonego stylu zy-
PROGRAMY cia. Wiekszos¢ konsumentéw korzysta z alkoholu w sposdb odpowiedzialny,

POLSKA SP. Z O. O.

DIAGEO POLSKA SP. Z O.0O.

Bacardi Martini
wspdlnie z organi-
zacja charytatyw-
ng Lonely Whale,

»Alkohol . rozpoczeto kampanie
to odpowie- spoteczna, ktorej

Diageo od 2010 r.
prowadzi kampa-
nie edukacyjna

zachowujac umiar. W kazdym spoteczenstwie istnieje grupa, ktora spozywa dzialnos$é.Pij .
EDUKACYJNO- go, choc nie powinna i to w stosunku do niej prowadzilismy wiele kierunko- rozwaznie” gel;r:iéezsetnzigifgjg_e s
=-INFORMACYJNE wych dziatan, ktére w minionych latach przyniosty pozytywne rezultaty. Kktérei g L , if Pr :
W Ktorej ucz,y wania jednorazowych tworzyw sztucz- ;
konsumentow, nych. Bacardi Maritni zobowigzata sie ‘ |

czym jest alkohol

i jak wptywa na

organizm cztowie-

ka. Aby dotrze¢ do

jak najszerszego

\ grona odbiorcow

';,:;. i.';.;- dziatania prowadzone sa w internecie oraz w miejscach
oPow® sprzedazy alkoholu. Podczas ostatniej akcji 25% wszystkich

do usuniecia w catym swoim taricuchu y '
dostaw ,,nieistotnych”, nie nadajacych
sie do recyklingu tworzyw sztucz-
nych, stawiajgc sobie jako cel gtédwny,
wyeliminowanie miliarda plastikowych
stomek do korica 2020. Do kampanii
beda zapraszane rézne podmioty,

w tym konsumenci, ktérzy moga przy-

Zawsze

LEPSZY START #:Twarzq

pLKOHO,
& L]

A Tesienr Lyiedfa.

NAWET TYLE NIE w2

LEPSZY START
DLA TWOJEGO DZIECKA

Mimo ze od kilku lat rosnie liczba kobiet zacho-
wujacych catkowitag abstynencje w okresie cigzy,
to jednak wcigz istnieje potrzeba zachecania
lekarzy ginekologdw do edukowania kobiet na
temat ryzyka spozywania alkoholu w cigzy. 83%
kobiet twierdzi, ze nie zostata poinformowana
przez ginekologdéw o szkodliwosci spozywania
alkoholu w czasie cigzy.* Dlatego w 2019 r.
kampania ,Lepszy start dla Twojego dziecka” jest
obecna podczas cyklu konferencji GINEKOLO-
GIA 2019 organizowanych przez UNIQUE WORK
(dawniej G-Pharma). W ramach 16 kongreséw,
ktére odbywaja sie w roznych miastach Polski,
poruszane sg zagadnienia zwigzane z koniecz-
noscig zachowania abstynencji w trakcie cigzy,

a w szczegdlnosci metod komunikacji na linii
lekarz - pacjentka. To bardzo istotny element
kampanii pozwalajacy na bezposrednie dotar-
cie z przekazem do lekarzy ginekologdw, ktérzy
majg codzienny kontakt z pacjentkami oczeku-
jacymi dziecka. Dodatkowo dziatania kierowane
sq bezposrednio do kobiet spodziewajgcych sie
dziecka. Do odbiorcéw docieramy poprzez social
media: Facebook i Instagram, a takze portal edu-
kacyjny www.lepszystart.com.pl, gdzie odbywa
sie regularna komunikacja dotyczaca porad

ALKOHOL.
ZAWSZE ODPOWIEDZIALNIE.

Kampania spoteczna ,, Alkohol. Zawsze odpowie-
dzialnie.” jest organizowana cyklicznie od 2016 r.
W tym roku postawiono na inny aspekt akcji pro-
mujac jg pod hashtagiem #zTwarzg. ChcieliSmy
pokazad, jak moze byc¢ odbierane zachowanie
osoby, ktéra przesadzita z alkoholem. Podjelismy
wspotprace z aktorami Michatem Mikotajczakiem
i Tomaszem Ciachorowskim, ktérzy na swoich
kanatach Instagram opublikowali krotkie filmy

w formie instaStories z imprezy, na ktorej jeden
Z nich przesadza z wypiciem alkoholu, a dru-

gi relacjonuje wszystko z perspektywy osoby
trzezwej. W pierwszych tygodniach trwania akcji
obejrzato je 35 700 obserwatoréw. Filmiki miaty
pokaza¢ mtodym ludziom, ktérym zdarza sie
spozy¢ za duzo alkoholu, ze dla osoby patrzacej
z boku ich zachowanie nie jest takie, jak im sie
wydaje Dodatkowo Patryk Chilewicz (redaktor
naczelny Vogule Poland) na swoim profilu dat kil-
ka wskazoéwek ,,Jak wyjs¢ z imprezy #zTwarza?”
(14 000 wyswietlen). Nowa odstona wywota-

ta spore zainteresowanie mediéw. Publikacje
dotyczgce kampanii dotarty do 653 000 doro-
stych czytelnikéw. Kampania ,,Alkohol. Zawsze
odpowiedzialnie.” porusza temat swiadomego

i odpowiedzialnego spozywania alkoholu. Po-

studentdw Uczelni Stuzb Mundurowych w Polsce uzupetnito
przygotowany przez firme e-learning. Zorganizowana

w czerwcu 2019 r. akcja w sklepach Biedronka - najwiek-
szej sieci detalicznej w kraju, ktéra codziennie odwiedza-

na jest przez 4 min osdb, pozwolita szeroko informowac
konsumentéw o zasadach odpowiedzialnego spozywania
alkoholu.

Wiecej informacji: www.drinkiq.com/pl, FB: @pijrozwaznie

BROWN-FORMAN S
POLSKA SP. Z O.0. o S
RESPONSIBILITY ODPOWIEDZIALNOSE
TODAY. EVERYDAY. MA TWOJA TWARZ
to hasto, ktére wyzna-

cza kierunek wszystkich it

aktywnosci Brown-Forman AN
Polska w obszarze odpo- '
wiedzialnej sprzedazy,
promocji oraz konsumpcji alkoholu. Nasza firma kazdego
roku realizuje akcje MIESIAC ODPOWIEDZIALNOSCI. To
szereg dziatan edukacyjnych, poswieconych ksztattowaniu
kultury odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu. W kazdym
roku koncentrujemy sie na jednym z wybranych tematoéw.
Dotychczas byty to, m.in.: odpowiedzialnos¢ w biznesie,
promowanie umiaru w spozywaniu alkoholu, przeciwdzia-
tanie konsumpcji alkoholu przez nieletnich oraz brak tole-

taczy¢ sie do ruchu i dzieli¢ sie swoimi
pomystami za posrednictwem hashta-
ga #TheFutureDoesntSuck.

WYBOROWA PERNOD RICARD

Responsible Party to wspdina
inicjatywa Grupy Pernod Ricard oraz

Erasmus Student Network. Celem istnie-

jacego od ponad 10 lat programu jest
edukowanie na temat odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu. Co roku studen-
ci - ambasadorzy kampanii - docierajg
do swoich kolegéw i kolezanek w 32
krajach, w tym w Polsce. Do tej pory,
w Europie program dotart do 400 000

ewnego zré
sprzedam
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Dziatanie pocigga za sobg koszty
i ryzyko, ale o wiele mniejsze

niz te, ktére wiaza sie

z wygodng biernoscia.

John F. Kennedy
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. L . L. . . . . programow lat skutecznych dziatan spadta liczba wypadkdéw drogowych
i edukacji m.in. o FA.S [ FASD, badan i statystyk przez realizowane od trzech lat dziatania w social rancji dla prowadzenia wszelkich pojazdéw pod wptywem studentéw, a w ramach realizacji global- i kampanii spotecznych 2 udziatem nietrzezwych kierowcoéw
dotyczacych szkodliwosci spozywania alkoholu media (Facebook, YouTube, Instagram), kam- alkoholu. Aktywnos¢ Brown-Forman Polska w obszarze nych zobowiazan z zakresu CSR, Grupa spotecznych w Polsce w latach 2008-2018

W czasie cigzy, a takze obalania mitow dotycza-
cych alkoholu i cigzy, ktére sg dos¢ mocno
zakorzenione w naszej kulturze.

@ 68 112 fanow 196 obserwatoréw
lepszystart.com.pl 2 000 uzytkownikow

panie billboardowa, emisje spotdw hasto naszej
kampanii dotarto juz do ponad 18 milionéw oséb!
Gtéwnym celem jest uswiadamianie ludzi, ze bez
wzgledu na rodzaj alkoholu, ktéry spozywajg, jest
w nim obecna ta sama substancja, czyli C,H,OH.

@ 26 715 fanéw 587 obserwatorow

CSR sprawita, ze w 2019 r. firma zostata przyjeta do grona
podmiotéw zrzeszonych w Forum Odpowiedzialnego
Biznesu.

planuje dotarcie do miliona mtodych
0sdb i objecie programem catego $wia-
tado 2030 .

/B /
7
w78 N 74
4 Y 4
y 4 /////@
o Mmll o~
Y K
Y Y 2,
= za

Zzzs T

QN

27

S

QO

//
, %,
L, 4
R

%
27

N
N\
N
\

N
N
.

DA
\

S

2
Ty

1’/
%,
%
%
L

Za 2z 74

///I

4
a2z 4

SN

mniej kobiet przeszkolonych ekspertow partnerstw
*Wyniki ankiety przeprowadzonej na portalu pijodpowiedzialnie.pl 300 000 uzytkownikéw POLSKI deklarujacych sprzedawcow medialno-
mp.pl w dn. 6-20.12.2018 r. PRZEMYSL Zwiazek Pracodawcéw Polski Przemyst Spirytusowy, spozycie alkoholu - spotecznych

>

ul. Trebacka 4 lok.111, 00-074 Warszawa,

SPIRYTUSOWY Tel. 22 630 98 94, biuro@zppps.pl

W czasie cigzy




& . @

,Lepszy start dla
Twojego dziecka” to
kampania, ktérej celem jest
zwiekszenie swiadomosci
mam o szkodliwym wptywie
alkoholu na rozwdj dziecka.
Przekaz kampanii zostat wy-
pracowany wspodlnie z Pol-
skim Towarzystwem Gineko-

logicznym i jest jednoznaczny

- kazda ilos¢ alkoholu spo-
Zywanha w czasie cigzy moze
prowadzi¢ do uszkodzenia
ptodu.

=0,

“=| Dziatania

* Udziat w kongresach
ginekologicznych

* Wspodtpraca z portalami
medycznymi

* Filmy edukacyjne

* Wspodtpraca z youtuberami

* Warsztaty dla studentéw
medycyny i mtodych lekarzy

* Ulotki i plakaty w aptekach
i przychodniach

* Artykuty i informacje

o kampanii w magazynach
parentigowych i w portalach

Jb Rezultaty

* Dotarcie z przekazem

kampanii do 100 000 kobiet

ciezarnych rocznie

* Zwiekszenie swiadomosci
przysztych mam. W ciggu
10 lat z 14% do 6% spadta
liczba kobiet deklarujacych
spozycie alkoholu w czasie
cigzy

Lepszy start

dla Twojego dziecka

lemy na temat skutkéw siegania
po alkohol w czasie ciqzy.

www.lepszystart.com.pl

Szkolenia z zakre-
su ,,Odpowiedzialnej
sprzedazy i serwowa-
nia napojow alkoho-
lowych” s dziataniami
skierowanymi do sprzedaw-
coéw alkoholu. Program warsz-
tatéw ktadzie nacisk na dobre
praktyki i standardy postepo-
wania podczas sprzedazy

i serwowania alkoholu. Trene-

rzy wyjaséniaja sprzedawcom, gﬂf Nasze dziatania
jak wazna jest ich decyzja, i rezultaty:
komu sprzeda¢ lub podaé +100 miast i gmin, w ktoérych

alkohol, w szczegdlnosci

osobom nieletnim. Szkolenia sprzedawcow
realizowane sa miedzy innymi  *80 partneréw spotecznych
w ramach kampanii ,Tu sie i lokalnych

sprawdza dorostosé”, ktora * 98% uczestnikéw ocenia

buduje lige odpowiedzialnych ~ szkolenia jako przydatne
i pomocne w codziennej

sprzedawcow.

odbyty sie szkolenia
podkreslajac zakaz sprzedazy °* 6000 przeszkolonych

o

,Domowka” to film skiero-

wany do mtodziezy, promujgcy

bezpieczny i zdrowy styl zycia.
Zostat przygotowany wspdlnie
z Komenda Stoteczng Policji
i Stowarzyszeniem MONAR,

uzyskat rekomendacje Osrodka
Rozwoju Edukacji (ORE) i przez

wiele lat byt wykorzystywany

jako narzedzie w zajeciach profi-

laktycznych dla ucznidéw.

v

@

»Tu sie sprawdza doro-

sto$¢” to kampania, ktorej
celem jest ograniczenie do-
stepnosci alkoholu dla osdéb,
ktoére nie ukonczyty 18 roku
zycia. Do udziatu w kampanii
zaproszone sa sklepy z catej
Polski, posiadajgce w swojej
ofercie wyroby alkoholowe.
Dotaczenie do programu jest
réwnoznaczne ze zobowig-
zaniem do rzetelnej kontroli
dokumentéw tozsamosci
mtodziezy i niesprzedawania
alkoholu osobom nieletnim.

Partnerami kampanii sa: Pol-
ska Izba Handlu oraz Polska
Organizacja Handlu i Dys-
trybucji oraz sieci sprzedazy
detalicznej: Kaufland, Gama,
Rabat Detal, SPAR. Kampanie
objeli patronatem Minister
Gospodarki oraz Komendant
Gtéwny Policji.

SPRZEDAWCA DZIALANIA, KTORE
WSPIERA ZP PPS:

* 14 edycji ,,Europejskiej Nocy bez Wypad-
kow”, kiedy to w czasie jednego weeken-
du woluntariusze w klubach zachecajg kie-
rowcow do zrezygnowania z konsumpcji
alkoholu, po to aby bezpiecznie odwiez¢
towarzyszy zabawy.

» Pikniki edukacyjne organizowane przez
lokalne komendy policji (11 wydarzen) m.in.
w Warszawie, Lublinie, Gdanisku i Olsztynie.

PRAWDZA

il LR - Wspotpraca z Gdanskim Centrum Profilak-

tyki Uzaleznien przy kampanii ,,Mtodos¢
bez procentéw” i ,Full Control”. Dziatania
skierowane byty do ludzi mtodych i poru-
szajg problem odpowiedzialnego spozy-
wania alkoholu, obejmujac problematyke
radzenia sobie ze stresem i w okoliczno-
sciach towarzyskich.

7000 punktéw sprzedazy
alkoholu przytaczyto sie do
kampanii i wcigz dotaczaja
nowe. Na stronie internetowej
kampanii znajduje sie ,,Mapa
Odpowiedzialnych Sklepdéw
w Polsce” pokazujgca punkty
sprzedazy, ktére biorg udziat
W programie.

Promowanie Systemu Informacji o Bande-
rolach Akcyzowych (SIBA) stworzonego
przez Polska Wytwadrnie Papierdow

Wiecej na: Wartosciowych i Ministerstwo Finansow.
www.tusiesprawdzadoroslosc.pl System poprze swoja strone internetowa
www.banderolaakcyzowa.pl pozwala
konsumentowi sprawdzi¢ czy dany
produkt posiada legalng banderole.

Wsparcie programu ,Laboratorium Wiedzy

Pozytywnej” utworzonego i koordyno-

wanego przez Monar. To kompleksowy

2012

2013

2014

2016

program profilaktyczny skierowany do
mtodziezy, nauczycieli i rodzicow. Jednym
z narzedzi programu byt film Domdwka -

NAWET TYLE NE WYSTARCLY,
H6BY ZAPEAGE ZA 1YCE INNYGH,

PILES? NIE JEDZ!

,Pites? Nie jedz”

to wieloletni projekt promu-
jacy trzezwosé na drodze,
realizowany miedzy innymi

w ramach rzgdowego progra-

mu ,,Razem bezpieczniej”.
&=

®= . .

v=| Dziatania:

« Ulotki na stacjach benzyno-

wych oraz rozdawane

w czasie kontroli policji
* Emisja spotu (radiowy /

telewizyjny) w telewizji,

kinach, srodkach transportu
« Plakaty w nocnych klubach
* Reklamy i artykuty prasowe

ﬁ Rezultaty:

*92% rozpoznawalnosé
kampanii wg badan
ewaluacyjnych

*11 piknikdw Bezpieczenstwa
Ruchu Drogowego

* Ok. 1,4 min widzéw
w kinach studyjnych

* Prawie 1 min studentéw
z 90 uczelni w 19 miastach
objetych zasiegiem kampanii

*Spadek o0 50% liczby wy-
padkéw drogowych spowo-
dowanych przez nietrzez-
wych kierowcow z 6 375
w 2008 r.do 2779 w 2018 r.

kG

Po cyklu debat spotecz-
nych dotyczacych alkoholi
w latach 2014-2016, ktore
odbyty sie w 5 miastach

z udziatem 50 ekspertéw
stwierdziliSmy, ze Polacy
nie maja swiadomosci ile
jest alkoholu w poszcze-
golnych napojach. Potwier-
dzajg to badania zrealizowane

przez ZP PPS w 2016 r. W zwigz-
ku z tym rozpoczeliSmy realizacje
kampanii ,,Alkohol. Zawsze
odpowiedzialnie.”, ktéra
dotyczy $wiadomego i odpowie-
dzialnego spozywania alkoholu.
Jej gtdwnym celem jest edukowa-

nie, ze bez wzgledu na rodzaj
alkoholu, jaki spozywamy, jest

czyli C,H,OH.

W nim obecna ta sama substancja

BEZ WZGLEDU NA OKAZIE — P1) ODPOWIEDZIALNIE!

100 ml wina 12%, 30 ml wodki 0% 250 mi piwa 5%  zawieraja tyle samo crystego aloholu- 10 gramdm!

— = @ H= @ POMID Bl mile o sesstocimmdeii

Po dwdch latach realizacji kampa-

nii przeprowadzono badanie ewa-
luacyjne, podczas ktérego 20%
respondentéw zadeklarowato,

ze miato kontakt z kampania,
77% ocenito jg pozytywnie,
natomiast 78% potwierdzito,

ze kampanie tego typu sg ko-
nieczne. Podsumowujac dziatania
we wszystkich kanatach komu-
nikacji w latach 2016-2018 r. z jej
przekazem spotkato sie ponad

18 min oséb.

sprzedam

CZY WIDZISZ JUZ PRAWDZIWA CENE?

ALKOHOL KUPOWANY “OKAZYJHIE", BEZ BANDEROLI, I ,PEWREGO [RODLA
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,»Stop nielegalnemu
alkoholowi” to kampania
odpowiadajgca na fale zatrué
alkoholem pochodzgcym

Z nielegalnego zrédta,

majgca zwiekszyc¢ swiadomosé

spoteczng o zagrozeniach
wynikajgcych ze spozywania

takiego alkoholu. Zainicjowana

w 2013 r. byta odpowiedzig na

niepokojgce dane zwigzane ze

spozyciem nielegalnego alko-
holu w Polsce. Celem dziatan
byto uswiadomienie spote-
czenstwu, ze nie ma pewnego
zrodta nielegalnego alkoholu,
a kazda butelka takiego trun-
ku moze zawierac¢ szkodliwe
dla zycia i zdrowia substancje.

zrealizowany w partnerstwie z Komenda
Stoteczng Policji. Program znalazt sie

w bazie rekomendowanych programow
profilaktycznych.

Prowadzenie portalu www.pijodpowie-
dzialnie.pl, na ktérym konsumenci moga
poznac¢ zasady bezpiecznego spozywania
alkoholu, rozprawic¢ sie z mitami dotycza-
cymi konsumpcji alkoholu, a takze skorzy-
stac¢ z kalkulatora, pokazujgcego ile

w przeliczeniu mniej wiecej zajmie strawie-
nie okreslonej ilosci danego alkoholu.

W ciggu ostatnich dwdch lat portal
odwiedzito prawie 3,5 min osdéb.

5_

=/ Dziatania:

* Obszary dziatan: pétnoc
i potudniowy wschoéd
Polski

+100 billboardéw

« 306 emisji reklam w radio

* 2000 plakatéw w okolicach
bazardw i targowisk

* 110 reklam prasowych

i publikacji w Internecie Zorganizowanie w latach 2014-2016

ﬁ cyklu debat spotecznych podejmujacych

: Rezultaty: tematy zwigzane z budowaniem kultury

*91% badanych pozytywnie odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.
ocenito kampanie Celem projektu byt dialog z administracja

*97% badanych odrzucito samorzadowa i ekspertami zdrowotnymi
mozliwosé zakupu oraz identyfikacjg konkretnych problemadw,
nielegalnego alkoholu ktére moga zostadé ograniczone przy dzia-
w przysztosci taniu branzy.



