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Mate formaty napojéw spirytusowych w liczbach

Toczaca sie w przestrzeni publicznej dyskusja o matych formatach napojow spirytusowych skfania do przyjrzenia sie nie
tylko konkretnym liczbom, ale takie przypomnienia, ze polscy konsumenci spozywajq najwiecej alkoholu w piwie (55
proc. catego spozywanego alkoholu, 93l per capita rocznie), co ma bezposrednie przetozenie réwniez na fakt, ze piwo
jest najczesciej kupowanym alkoholem w godzinach porannych, czyli miedzy 5.00 do 12.00. To pozwala na wniosek, ze
dalsze podnoszenie ceny alkoholu w matych opakowaniach nie przyniesie oczekiwanych zmian a jedynie zwiekszy
ryzyko, ze klienci jeszcze cze$ciej beda siegac po alkohol z nielegalnych Zrédet lub bardziej dostepny pod wzgledem ceny.

Polacy spozywajg wiekszos¢ alkoholu w piwie (55 proc.), nastepnie w alkoholach mocnych (37 proc.)
i w winie (8 proc.). Dzienna sprzedaz matych formatéw napojow spirytusowych we wszystkich pojemnosciach 90 ml, 100

ml oraz 200 mi?

Wynosi 1,3 min, z czego w samych godzinach porannych
to okoto 410tys. sztuk, czyli 31 proc. dziennej sprzedazy. Dla pordéwnania Polacy codziennie kupujg
9,4 min sztuk puszek lub butelek piwa, w tym 1,1 min opakowan piw mocnych z czego tylko w samych godzinach porannych,
czyli od 5.00 do 12.00, jest to prawie 2,6 min sztuk piwa — co daje 31 proc. dziennej sprzedazy. Patrzgc wytgcznie na piwa
mocne jest to ponad 402 tys. sztuk, co daje 37 proc. dziennej sprzedazy. Prawie co trzecia puszka piwa kupowana przed
potudniem to puszka typu ,strong”. Sprzedaz piwa w godzinach porannych jest prawie dwukrotnie wyzsza niz alkoholi

w matych pojemnosciach.

To, ze piwo jest najczesciej spozywanym napojem alkoholowym w Polsce a jego sprzedaz nawet
w godzinach porannych jest wyzsza niz napojéw spirytusowych wynika z wielu czynnikéw. Po pierwsze z reklamy, ktora
przedstawia piwo jako symbol relaksu i dobrej zabawy, przez co Polacy czesto w ogdle nie postrzegajg piwa jako alkoholu.
A potlitrowa puszka lub butelka piwa lager zawiera doktadnie tyle samo alkoholu co 100 ml alkoholu 28 proc,,
czyli 22 gramy.

Drugim waznym czynnikiem jest cena. Piwo jest obecnie najbardziej przystepnym ekonomicznie alkoholem dla
konsumentow. Mate opakowania napojow spirytusowych, o pojemnosci do 300 ml,
sg z kolei najmniej dostepne cenowo sposréd wszystkich rodzajow alkoholu. Ta rdéznica wynika przede wszystkim
z dysproporcji w optatach akcyzowych. Akcyza na alkohole spirytusowe jest dzi$ trzy razy wyzsza niz dla piwa i na
przestrzeni najblizszych kilku lat ma dalej rosng¢ wedtug Akcyzowej Mapy Drogowej. Branza spirytusowa ptaci nie tylko
zdecydowanie wyzszg akcyze, ale ponosi rowniez dodatkowa optate od matych pojemnosci napojéw alkoholowych
w opakowaniach do 300 ml,
co dodaje dodatkowa ztotéwke do ceny 100 ml butelki 40 proc. napoju. Zwiekszenie tej optaty mogtoby prowadzi¢
do jeszcze wiekszych dysproporcji na rynku alkoholowym.

Warto przypomniec, ze podatek akcyzowy na alkohole mocne w Polsce juz dzisiaj jest znacznie wyzszy niz w sgsiednich
krajach, takich jak Niemcy, Czechy czy Stowacja. Natomiast dodatkowy podatek na alkohole mocne w matych
opakowaniach do 300 ml obowigzuje tylko w Polsce.
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Coraz wyzsze stawki akcyzy dla branzy spirytusowej, a takze permanentnie rosngce koszty produkcji przektadaja sie na
coraz wyzsze ceny legalnego alkoholu, sprawiajgc, ze staje sie on coraz mniej dostepny dla konsumentéow. Branza juz
odnotowuje spadki sprzedazy wynikajace z powyzszego.
Od wprowadzenia Akcyzowej Mapy Drogowej, czyli corocznej podwyzki akcyzy, branza spirytusowa odnotowuje spadki na
rynku: 8 proc. w 2022 roku, 10 proc. w 2023 roku i kolejne 10 proc. w pierwszym kwartale 2024 roku?. Spada sprzedaz
legalnych alkoholi mocnych we wszystkich pojemnosciach,
a cze$¢ zakupdw przeniosta sie do szarej strefy ze wzgledu na wysokie ceny napojéw spirytusowych. Wedtug raportu ,,Szara
strefa 2024” Instytutu Prognoz i Analiz Gospodarczych wartos¢ nielegalnej sprzedazy wysokoprocentowych alkoholi
w 2023 roku generowata ok. 1,3 mld zt strat dla budzetu panstwa z tytutu nieodprowadzonych podatkédw. Prognozy na
2024 rok wskazujg na mozliwos¢ dalszego zwiekszenia strat moggcych siegnac okoto 1 miliarda ztotych. Oznacza to rowniez
mniejsze wptywy do gmin i NFZ (50 proc. opftaty od matych formatéw wptywa do budzetu gmin i 50 proc.
do NFZ) i nie sprawi w najmniejszym stopniu, ze konsumenci przestang siega¢ po alkohol. Bedg
go szuka¢ w nielegalnych lub bardziej dostepnych pod wzgledem ceny produktach na rynku.

Jesli paristwo chce aktywnie realizowa¢ polityke zmniejszania konsumpcji alkoholu, jako uzywki negatywnie wptywajgcej
na stan zdrowia publicznego, to wiasciwa ku temu droga prowadzi
nie poprzez podnoszenie ceny juz najdrozszego alkoholu, czyli tego sprzedawanego w matych opakowaniach, ale zmiane
podejscia do akcyzowego uprzywilejowania najtariszego i najbardziej dostepnego alkoholu, czyli piwa. To wyroby
spirytusowe, generujq 72 proc. wptywow z akcyzy
od alkoholu, podczas gdy piwo — 25 proc. W tej dyskusji zapominamy o tym, Ze piwo, wddka, wino
i whisky zawierajq doktadnie taki sam alkohol etylowy i to jego zawartos¢ powinna by¢ podstawqg opodatkowania akcyzq
dla catej branzy — mowi Emilia Rabenda, prezes Zwigzku Pracodawcéw Polskiego Przemystu Spirytusowego.

Jednakowe  traktowanie  wszystkich kategorii alkoholowych, to  zapewnienie rownego dostepu
do rynku.

1 Rozktad godzinowy liczby sprzedanych opakowari wodki i piwa w sklepach matoformatowych na podstawie

danych Centrum Monitorowania Rynku (panel sklepdw matoformatowych do 300m2) YTD 06’24
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Kazdego dnia Polacy kupuja 9,4 min sztuk puszek
lub butelek piwa i 1,3 min sztuk matych formatéw
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