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Polskie zboza, gtéwnie zyto, od kilku wiekéw stuzg do wyrobu napojow
alkoholowych. Wodke produkuije sie taczac spirytus z woda, a spirytus
uzyskiwany jest z roslin bogatych w skrobie lub cukry proste. Gtéwnie
uzywa sie do jego produkgji zb6z, rzadziej ziemniakéw, melasy trzcino-
wej, winogron; mozna produkowa¢ wodke takze z roztworu, bedacego

sfermentowang mieszaning cukru i drozdzy.
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Zaangazowani
w odpowiedzialnos¢

Szanowni Panstwo,

W raporcie znajdujg sie informacje dotyczace dziatan prowa-
dzonych przez branze spirytusowa w roku 2008 w ramach
spotecznej odpowiedzialnosci. Przedstawiciele branzy spiry-
tusowej zdecydowali sie opracowac i wdrozy¢ programy, ktore
w dalszej perspektywie wptyng na model spozycia alkoholu

w Polsce oraz pomoga w rozwigzywaniu najwazniejszych
problemoéw spotecznych, zwigzanych z jego naduzywaniem.
Dziatania te, nastawione sg na realng zmiane postaw spo-
tecznych, stanowig pierwszy krok w drodze do odpowiedzial-
nego spozywania napojéw alkoholowych.

W trosce o promocje odpowiedzialnego spozywania alkoholu,
branza spirytusowa podejmuje dziatania edukacyjne na
temat zagrozen zwigzanych z jego naduzywaniem. Publikacja,
ktorg Panstwo otrzymali jest pierwszym raportem

z zakresu dziatan Spotecznie Odpowiedzialnego Biznesu

przemystu spirytusowego. Producenci i dystrybutorzy
napojow alkoholowych sa éwiadomi negatywnych skutkéw
nadmiernego oraz nieodpowiedzialnego spozywania napo-
jow alkoholowych. Jest to problem spoteczny i wizerunkowy
dla przemystu spirytusowego. Nalezy mocno podkresli¢, ze
negatywne skutki dla spoteczenstwa mogg by¢ powodowane
nieodpowiedzialnym spozywaniem kazdego rodzaju napojow
alkoholowych, bez wzgledu na ich moc. Niestety, w Polsce
nadal problemy alkoholowe kojarza sie gtéwnie z piciem wod-
ki i innych mocnych alkoholi. Tymczasem szkodliwe moze by¢
takze picie piwa, wina, czy tez napojéw o niskiej zawartosci
alkoholu.

Zapraszam do lektury.

Prezes Zarzadu Zwigzku Pracowadwacéw
Polskiego Przemystu Spirytusowego
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Odpowiedzialnos¢
spoteczna branzy
spirytusowej

Alkohol wpisany jest w naszg kulture i tradycje, a dzie-

ki rozwojowi techniki produkgji przemystowej, jest tatwo
dostepny prawie na catym éwiecie. Alkohol jest czeécig

zycia spotecznego, a jego odpowiedzialna konsumpcja bez
watpienia moze by¢ elementem zréwnowazonego stylu zycia
i jest spotecznie akceptowalna. Przemyst spirytusowy ma
jednak dwiadomo$¢, ze naduzywanie oraz nieodpowiedzial-
ne spozywanie alkoholu moze prowadzi¢ do negatywnych
skutkow spotecznych. W zwiagzku z powyzszym przemyst
uznaje za kluczowe promowanie odpowiedzialnego podejécia
do napojéw alkoholowych, zaréwno wérdd sprzedawcow,

jak i konsumentow. Wiaze sie to z dostarczaniem wiedzy na
temat skutkéw spozywania alkoholu oraz z przestrzeganiem
przed sytuacjami, w ktorych wypicie nawet niewielkiej ilosci
alkoholu moze by¢ niebezpieczne dla zdrowia i zycia. Dotyczy
to zwtaszcza kobiet w cigzy, mtodziezy i kierowcow.

Propagowanie idei odpowiedzialnego spozywania wyrobow
alkoholowych oraz odpowiedniego postepowania w marketin-
gu jest jednym z podstawowych celéw dziatan odpowiedzial-
nosci spotecznej branzy spirytusowej.

Cele branzy to przede wszystkim:

o wspbtpraca z organami wtadzy panstwowej i samorzado-
wej Polski, Unii Europejskiej oraz $rodowiskami i organiza-
cjami zrzeszajgcymi producentdw i dystrybutoréw alkoholi,
w celu tworzenia warunkéw korzystnych dla rozwoju
branzy spirytusowej;
realizacja idei spotecznej odpowiedzialnosci branzy;
promocja tradycji produkcji napojéw spirytusowych oraz
produktow z oznaczeniem geograficznym, w tym szczegol-
nie ,Polskiej Wodki”;
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e propagowanie spozywania napojéw alkoholowych pocho-
dzacych z udokumentowanych, legalnych Zrodet;

o dbatoé¢ o zapewnienie statej, wysokiej, jakosci produktéw
oferowanych przez producentéw z branzy;

e wymiana doéwiadczen na arenie miedzynarodowej.

Jednym z pierwszych krokow w tym zakresie byto przyjecie
przez Polski Przemyst Spirytusowy, organizacje reprezentuja-
cq polskich producentéw na arenie europejskiej, Karty CEPS
(The European Spirits Organization) dotyczacej odpowie-
dzialnego spozywania alkoholu. PPS jest cztonkiem CEPS od
2004 roku. Opierajac sie na Karcie PPS opracowato wtasny
Kodeks Postepowania Marketingowego podpisany przez
wszystkich zrzeszonych cztonkéw. Celem Kodeksu Postepo-
wania Marketingowego jest zobligowanie producentow

i dystrybutoréw alkoholi do propagowania odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu, w sposéb zgodny z europejskimi stan-
dardami. Kodeks precyzuje, ze firmy, w swojej dziatalnosci
marketingowej i komunikacyjnej, nie powinny zachecac do
nadmiernej konsumpcji lub tez naduzywania alkoholuy, jak
rowniez odnosic¢ sie do tego typu dziatan z aprobatg

i pobtazliwoscia.

Od 2007 roku Polski Przemyst Spirytusowy jest tez czton-
kiem Zwiazku Stowarzyszeh Rady Reklamy, organizacji
odpowiadajacej za samoregulacje w dziedzinie reklamy

w Polsce. Dziata on na rzecz podnoszenia standardéw komu-
nikacji marketingowej poprzez wspieranie dobrych wzorcéw
oraz pietnowanie nieetycznych i nieuczciwych przekazéow
reklamowych. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie
Etyki Reklamy - dokumencie opracowanym wspdlnie przez
przedstawicieli polskiego rynku reklamowego, czyli: reklamo-

dawcéw, agencje reklamowe i media. W chwili obecnej trwaja
prace nad witaczeniem Kodeksu Postepowania Marketingo-
wego jako aneksu do Kodeksu Etyki Reklamy.

Jednym z bardzo istotnych zadan, jakie stawia sobie branza,
jest aktywna promocja odpowiedzialnej sprzedazy i spozy-
wania alkoholu. Nieodtacznym elementem jej dziatalnoéci
jest edukowanie spoteczehstwa na temat wptywu alkoholu
na organizm cztowieka, skutkdw jego spozywania, a takze
przestrzeganie przed sytuacjami, w ktorych spozycie nawet
niewielkiej ilosci alkoholu moze by¢ niebezpieczne dla zdrowia
i zycia.

Jak pokazuja badania PBS przeprowadzone w 2005 roku!,
naduzywanie alkoholu postrzegane jest przez opinie publicz-
na jako jeden z najwazniejszych probleméw. Zwtaszcza dwa
wymiary tego problemu wspominane sg przez badanych
najczesciej: picie alkoholu przez kobiety w cigzy oraz prowa-
dzenie pojazdéw pod wptywem alkoholu. Niestety, wnioski

z badan pokazuja, ze w dalszym ciggu powszechna wiedza

o konsekwencjach prowadzenia pojazdéw pod wptywem
alkoholu jest fragmentaryczna i opiera sie gtéwnie na stereo-
typach i przesadach.

' Badania PBS na zlecenie PARPA z roku 2005, przeprowadzone na prébie 1038
Polakéw.

PRZEMYSt SPIRYTUSOWY
UZNAJE ZA KLUCZOWE
PROMOWANIE
ODPOWIEDZIALNEGO PODEJSCIA
DO NAPOJOW ALKOHOLOWYCH,
ZAROWNO WSROD SPRZEDAW-
cOW, JAK | KONSUMENTOW
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PoLsKIE TOWARZYSTWO GINEKOLOGICZNE INFORMUJE:

Kazda ilosc alkoholu
Spozywanego W czasie cigzy
moze prowadzic
do uszkodzenia ptodu

,Lepszy start
dla Twojego dziecka”

CEL KAMPANII:
Celem pierwszej edycji
kampanii, prowadzonej
od lipca do wrzeénia

SPOSROD BADANYCH KOBIET 2008 roku, byto prze-
DEKLAROWALO, ZE SPOZYWA- kazanie informacji na

£0 ALKOHOL PODCZAS CIAZY. temat zagrozen zwia-
zanych z piciem alkoholu

przez kobiety w cigzy.

GRUPA DOCELOWA:

Dziatania skierowane byty do kobiet w wieku 18-35 lat,
studentek, os6b wkraczajgcych w zycie zawodowe oraz juz
majacych ugruntowang pozycje zawodowa, z dochodami po-
wyzej Sredniej krajowej, zamieszkatych w miastach powyzej
100 000 mieszkancow.

OPIS PROBLEMU:

Dla kobiet w wieku 18-35 lat wiedza na temat petnej absty-
nencji w czasie cigzy jest najwazniejsza, dlatego dostarczanie
informacji na temat skutkow picia alkoholu jest niezbedne,
aby podnies¢ ich wiadomoé¢. Nawet niewielka ilos¢ alkoholu
moze sie przyczyni¢ do trwatych zmian neurologicznych
ptodu. Moze by¢ przyczyna niedorozwoju fizycznego i umy-
stowego u dzieci - alkohol bowiem bez przeszkéd pokonuje
bariere tozyska oddzielajaca krwiobieg matki od krwiobiegu
dziecka.

Wedtug badan PBS z 2005 roku? 11% spoérod badanych
kobiet deklarowato, ze spozywato alkohol podczas cigzy.

Najbardziej szokujaca informacjg jest odsetek 2,4% kobiet
z tej grupy, ktére byty zachecane do spozywania alkoholu
przez lekarzy. Ten wynik pokazuje, ze informacja na temat
szkodliwego wptywu alkoholu na kobiety w cigzy powinna
by¢ rozpowszechniana nie tylko wérdd pacjentek, ale takze
wsrod lekarzy i personelu medycznego.

Natomiast z badania Ipsos zrealizowanego w marcu 2005
roku na zlecenie Fundacji ,Rodzi¢ po ludzku”? wynika, ze
Polacy wiedzg, iz alkohol wptywa szkodliwie na kobiety

w cigzy. Niestety, jednoczeénie ich znajomi, rodzina, media

i lekarze bagatelizujg te kwestie mawiajac, ze ,jeden kieliszek
nie zaszkodzi". Niemal jedna trzecia (31,7%) badanych Pola-
kéw spotkata sie z twierdzeniem, ze kobieta w cigzy moze
spozywac regularnie niewielkie ilosci czerwonego wina. Taka
opinia przyczynia sie do spotecznej akceptacji picia alkoholu
przez kobiety w ciazy, podczas gdy nawet jeden kieliszek wina
wypity przez przyszta mame moze mie¢ bardzo powazne
konsekwencje dla jej dziecka.

DZIALANIA W RAMACH
KAMPANII:
W ramach kampanii

.Lepszy start dla O
Twojego dziecka” O
zostata stworzona ,

kreacja materiatow KOBIET W CIAZY BYLO ZA-
drukowanych (ulotki, CHECANYCH DO SPOZYWANIA

plakaty, standy) oraz ALKOHOLU PRZEZ LEKARZY.
strona www.lepszy-

start.com.pl.
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W 600 poradniach zdrowotnych i ginekologicznych na terenie
catej Polski umieszczono plakaty i ulotki. Materiaty informa-
cyjne znalazty sie rowniez w 1000 aptek na terenie catego
kraju. Kampania pojawita sie takze w prasie oraz mediach
elektronicznych (na najwiekszych portalach: wp.pl, onet.pl,
interia.pl oraz gazeta.pl).

31,7%

BADANYCH POLAKOW SPOTKALA SIE

Z TWIERDZENIEM, ZE KOBIETA W CIAZY
MOZE SPOZYWAC REGULARNIE NIE-
WIELKIE ILOSCI CZERWONEGO WINA, ZE
+JEDEN KIELISZEK NIE ZASZKODZI".

Stworzenie kreacji poprzedzity badania jakosciowe, ktére
pozwolity nakreéli¢ kierunek reklamy tak, aby w najefektyw-
niejszy sposob trafiata ona do grupy docelowej. Reklamy
mozna byto zobaczy¢ w tytutach takich, jak ,Dziecko”, ,Mam
Dziecko”, ,Wysokie Obcasy”, ,,Przekrdj’, ,Metro”. Partnerami
kampanii spoza branzy spirytusowej byto Polskie Towarzy-

stwo Ginekologiczne, Polskie Towarzystwo Potoznych, Na-
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KAMPANIA DOTARLA

czelna Rada Pielegnia- Alard e M)

rek i Potoznych oraz
Konsultant Krajowy
w dziedzinie pielegniar-

stwa ginekologicznego
KOBIET Z GRUPY

DOCELOWEJ

i potozniczego.

Ambasadorkami kampanii
zostaty znane i odpowiedzialne
mamy - Magdalena Rézczka

i Jagna Marczutajtis.

REZULTATY KAMPANII:

Na podstawie badah przeprowadzonych na reprezentatyw-
nej grupie 300 kobiet w wieku od 20 do 35 lat okreélono, iz
kampania dotarta z przekazem do 43% kobiet z grupy doce-
lowej. T1% respondentek zmienito swéj stosunek do kwestii
picia alkoholu w czasie cigzy. Grupa docelowa kampanii za-
ktadata dotarcie do kobiet z duzych miast powyzej 100 000
mieszkancow, z wyksztatceniem érednim i wyzszym. Kolejna
edycja kampanii jest skierowana takze do kobiet z matych
miejscowosci | wsi.

2 Badania PBS na zlecenie PARPA z roku 2005, przeprowadzone na prébie 1038
Polakéw.

3 Badanie przeprowadzone przez Ipsos na zlecenie Fundacji ,Rodzi¢ po Ludzku”
w 2005 r. Badanie przeprowadzono pomiedzy 5 a 9 marca 2005 roku na repre-
zentatywnej losowo-kwotowej prébie 1000 Polakow w wieku 15 i wiecej lat.

Pite&? Nie jedz!”

CEL KAMPANII:

Celem pierwszej edycji kampanii ,Pites? Nie jedz
dzonej w roku 2008 na terenie Lublina, Tréjmiasta i Olsztyna,
byto przekazanie informacji na temat zagrozen zwigzanych

1

prowa-

z prowadzeniem pojazdéw po spozyciu alkoholu.

GRUPA DOCELOWA:

Dziatania kampanii skierowane byty do mtodych kierowcow
(18-30 lat), ktorzy zgodnie ze statystykami policyjnymi
stanowia grupe powodujaca pod wptywem alkoholu najwiecej
wypadkéw. To wtasnie w tej grupie wiekowej brawura

i brak wyobrazni sg przyczynami wypadkéw spowodowanych
prowadzeniem samochodéw w stanie nietrzezwym.

OPIS PROBLEMU:

Dane statystyczne Komendy Gtéwnej Policji z 2007 roku

pokazujg, ze osoby nietrzeZzwe uczestniczyty w 6503 wy-

padkach drogowych (13,1% ogdtu wypadkéw), $mier¢ w nich

poniosty 774 osoby (13,9% ogétu zabitych), a 8193 osoby

odniosty obrazenia (12,9% ogétu rannych). W statystykach

wypadkow drogowych nietrzezwo$¢ nie wystepuje jako

przyczyna wypadku. Jest ona rejestrowana jako okolicznos¢

towarzyszaca konkretnemu btedowi popetnionemu przez

uczestnika ruchu.

W tym ujeciu w Polsce obecnos¢ alkoholu w organizmie

wystepowata u:

» co 7-go kierowcy uznanego za sprawce wypadku w roku
1997,

s co 10-go - w roku 2001,

» co 9-go - w roku 2007.

Najliczniejsza grupe
nietrzezwych sprawcéw W 2007 ROKU 0SOBY

wypadkéw stanowili

w roku 2007 kieru-
jacy pojazdami. Byli

oni sprawcami 3420
wypadkéw, w ktérych
zgineto 409 osob,

a rannych zostato 4928
o0soh.

WYPADKACH DROGOWYCH

Powyzsze dane pokazuja, jak wazne
sg dziatania edukacyjne na temat wptywu spozycia alkoholu
na zdolnoé¢ prowadzenia pojazdéw.

Jak wynika z badan iloéciowych, przeprowadzonych

w Lublinie na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu
Drogowego przez TNS OBOP i Fabryke Komunikacji Spo-
tecznej w roku 2008, prawie 73% mtodych lublinian uwaza
pijanych kierowcow za jedng z gtéwnych przyczyn wypadkdéw
drogowych, obok nadmiernej predkosci (57%) oraz brawury
innych kierowcéw (55%). Ponad potowa lublinian bedac

w klubie, pubie czy kawiarni widziata osoby, ktére pija
alkohol, a nastepnie prowadza samochéd. 15% badanych
przyznato sie do prowadzenia samochodu po spozyciu
alkoholu, a 32% jechato samochodem, ktéry byt prowadzony
przez osobe pod wptywem alkoholu. Réwnoczeénie trzech
na czterech badanych ma éwiadomos¢, ze spozycie alkoholu
uposledza funkcje potrzebne przy prowadzeniu samochodu.

Najpowazniejsze konsekwencje prowadzenia samochodu po
spozyciu alkoholu, wedtug opinii badanych, to $mier¢ innych
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NAWET TYLE NI

) JE WYSTARCZY,
TEBY ZAPEAGIC ZA 2

I Dutacz mitene Yy  www.pilesniejedz.pl

PO KAMPANII NIEMAL

0%

BADANYCH ZADEKLAROWALO ZMIANE
STOSUNKU DO PROWADZENIA SAMO-
CHODU POD WPLYWEM ALKOHOLU

(69%), $mierc¢ wtasna (45%) oraz utrata prawa jazdy (48%).
Niestety, az co trzeci mtody kierowca uwazat, ze moze wypic¢
niewielka ilos¢ alkoholu i prowadzi¢ samochéd.

Program obejmowat kampanie, programy spoteczne oraz
wzmozone kontrole policyjne trzezwoéci kierowcow. Byt
przyktadem wspbtpracy sektora rzadowego, biznesowego

i pozarzadowego. Akcja prowadzona w Olsztynie, Lublinie

i Trojmiescie miata charakter pilotazowy i byta czescig mie-
dzynarodowej kampanii prowadzonej przez organizacje Global
Road Safety Partnership (GRSP) z siedzibg w Genewie.
Reklamy emitowane byty w telewizjach regionalnych, kinach,
lokalnych stacjach radiowych, na miejskich autobusach

i samochodach do nauki jazdy, stacjach benzynowych oraz
na bilbordach. Kampanii towarzyszyt szereg programéw spo-
tecznych, takich jak akcje w klubach i dyskotekach, skierowa-
ne gtéwnie do mtodych kierowcow.

W grudniu 2008 roku powstata éwiateczna odstona kam-
panii ,,Pites? Nie jedz! Wtacz myélenie”, majacq uswiada-
miac¢ wszystkim kierowcom, jaka odpowiedzialnos¢ na nich
spoczywa, niezaleznie od panujacej Swiatecznej atmosfery
rozprezenia i radosci. Kampania, ktorej elementami byty: spot
telewizyjny i radiowy, reklamy i artykuty prasowe w dzienniku
ogoblnopolskim oraz strona internetowa www.pilesniejedz.pl,
miata przypominaé, ze éwieta i Sylwester w zaden spos6b nie
usprawiedliwiajg pijanych kierowcow.

Wyniki badania przeprowadzonego w pierwszym etapie
projektu (losowe kontrole trzezwosci oraz badanie opinii

kierowcow) wskazuja, ze wsiadanie za kierownice po spozyciu
alkoholu jest zjawiskiem do$¢ powszechnym i akceptowanym
przez ludzi mtodych. Sprzyjajg mu m.in. reakcje otoczenia -
bardzo czesto osoba, ktéra postanawia nie pi¢, poniewaz ma
zamiar prowadzi¢ samochdd, nie tylko nie jest podtrzymywa-
na w swojej decyzji, ale czesto wrecz wyémiewana i nama-
wiana do picia. Grupg szczegdlnie narazong na takie zacho-
wania sa mtodzi mezczyzni. W czasie badania okazato sie,

ze wykazuja sie oni szczegblnie matg wyobraznig dotyczaca
skutkéw takiego postepowania - jeéli sie czego$ obawiajg, to
jest to utrata prawa jazdy, a powazniejszych skutkéw zwigza-
nych z narazeniem zycia czy zdrowia swojego i innych nawet
nie biorg pod uwage.

Projekt zainicjowato Partnerstwo dla Bezpieczenstwa
Drogowego przy wspbtpracy z partnerami krajowymi: Kra-
jowa Rada Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, Komenda
Gtoéwna Policji, Stowarzyszeniem Polski Przemyst Spirytu-
sowy i Fundacjg Kierowca Bezpieczny oraz organizacjami
lokalnymi.

Jak wynika z badan iloéciowych, przeprowadzonych w Lubli-
nie na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczehstwa Ruchu Drogo-
wego przez TNS OBOP i Fabryke Komunikacji Spotecznej, po
kampanii 86% kobiet deklarowato, ze bedzie starato sie po-
wstrzymac innych od prowadzenia samochodu pod wptywem
alkoholu; analogicznie odpowiedziato 78% mezczyzn.

Po kampanii 48% kobiet deklarowato zmiane stosunku do
prowadzenia samochodu pod wptywem alkoholu, wéréd
mezczyzn zmiane zadeklarowato 49% respondentbw.
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Organizator kam

= Zero proMILA

wraz z Partnerami, majg zaszczyt zaprosic na

Wielki Finat Akcji w Kielcach

ki Avssocialion

Sobota 13.12.2008 . ‘ ‘
godz. 9.00-12.00 (Niedziela 11.00-13.00) / WOIEWODZKI DOM KULTURY, ul. Sciegiennega 2

Spektakl stowno-muzyczny dla miodziezy ,Nie daj sie zabi¢. Zycie jest zbyt cenne”, konkursy | zabawy
W programie przewidziano nagrody oraz stodki poczestunek

godz. 11.00-16.00 (Niedziela 11.00-15.30) / Stadion KORONA KIELCE.
Mozliwose wziecia udzialu w éwiczeniach samochodowych na placu manewrowym.
W PROGRAMIE:

* test Stewarda

slalom w alkogoglach symulujgcych stan upajenia alkoholowego

jazda na trolejach

ergonomia - bezpieczna | wygodna pozycja kierowcy podczas jazdy,

godz. 11.00-16.00 (Niedziela 11.00-15.30) / Media Markt, Galeria ECHO, Stadion KORONA KIELCE

% Punkty konsultacyjno-informacyjne nt. bezpieczenstwa w ruchu drogowym. Informacjami i radami bedg stuzyé policjanci
oraz specjalifci z ruchu drogowego. Na miejscu dowiesz sie, jakie jest dopuszezalne w Polsce stezenie alkoholu we krwi,
co jest wykroczeniem, a co Juz przestepstwem, za co grozi 10 lat pozbawienia wolnodci oraz wiele innych,

o

PARTMNERZY: Buromeda ESBRD ~emn i asmnam— PATRONI MEDIALNI:
= - RADIO e slus Wil kiELCE

LESMY IWOR "MNadsejs RBodzinie™

@Y & TV

ra p— & Jg;.-. s

i

v @ www.zeroproMILA.pl

Celem drugiej edycji
kampanii ,,Zero pro-
mila”, prowadzonej
w grudniu 2008
roku na terenie ca-
tego wojewbdztwa
Swietokrzyskiego,
byto przekazanie
informacji na temat
zagrozen zwigzanych
z prowadzeniem auta po
spozyciu alkoholu. Kampania
uéwiadamiata kierujgcym, jakie zagrozenia wigzg sie z piciem
alkoholu i p6zniejszg jazdg samochodem.

Kierowcy z wojewddztwa Swietokrzyskiego.

W okresie od stycznia do grudnia 2007 roku na terenie
wojewddztwa Swietokrzyskiego z winy nietrzezwych kierow-

cow wydarzyty sie 192 wypadki drogowe, w ktérych $mierc

poniosto 26 os6b, a 253 osoby zostaty ranne. Nietrzezwi
kierujacy byli sprawcami 540 kolizji drogowych. Natomiast
od stycznia do pazdziernika 2008 roku nietrzezwi kierujacy
byli sprawcami 150 wypadkéw drogowych, w ktérych zgineto
21 0s6b, a 213 0s6b zostato rannych.

Akcja zostata zapoczatkowana w grudniu 2007 roku i byta
kontynuowana w grudniu 2008 roku. W ramach dziatan
rozdano 7000 alkotestéw oraz materiatoéw informacyjnych
na terenie catego wojewodztwa $wietokrzyskiego.

Waznym instrumentem dziatan byty punkty konsultacyjne

rozmieszczone w uczeszczanych miejscach na terenie Kielc.
Reklamy kampanii (ulotki, plakaty, filmy i nalepki) pojawity
sie na transparentach i materiatach edukacyjnych.

Podczas finatu akgji, ktory odbyt sie w Kielcach w dniach
13-14 grudnia 2008 roku, zorganizowano na placu manew-
rowym samochodowe testy sprawnoéciowe przy uzyciu m.in.
alkogogli — okularéw symulujacych stan upojenia alkoholo-
wego. Dziatania popularyzujace trzezwoé¢ byty promowane
takze w prasie lokalnej. Dla potrzeb kampanii uruchomiona
zostata strona internetowa www.zeropromila.pl.

W RAMACH KAMPANII
ROZDANO

/000

ALKOTESTOW | MATERIALOW
INFORMACYJNYCH.
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Woda S

ez promili.

Pltywanie pod wptywem alkoholu moze byc
przyczyna wypadkow, a nawet utoniec!

Jesli widzisz, ze kto$ wechodzi do wody po wypiciu alkoholu, powiedz mu, ze to niebezpieczne
lub poinformuj ratownika WOPR. Mozesz tez zadzwonic na numer alarmowy 112.
WIECEJ INFORMACII NA www.wodabezpromili.pl

Soda bez promili” to wspding kampania spoteczna:
Stowarzyszenie Polska Wodka - Palish Viodka Assaciation, WOPR - Wodne Ochotnicze Pogotowie Ratunkowe, PZK - Polski Zwiazek Kajakowy,
PZW - Polski Zwigzek Wedkarski oraz portal wawwerybobraniepl, PZMIN - Polski Zwiazek Motorowy | Manciarstwa Wodnego, Free & Fun,

E¥A *ZY e srasai) O

Pl Viscion Asocislion

CEL KAMPANII:

Celem drugiej edycji kampanii ,Woda bez promili” prowadzo-
nej w czasie wakacji 2008 roku byto przekazanie informacji
na temat niebezpieczenstw, jakie wigzg sie z korzystaniem

z kapielisk po spozyciu alkoholu. Dziatania kampanii promo-
waty bezpieczny i odpowiedzialny wypoczynek oraz zacheca-
ty do aktywnego spedzania czasu.

GRUPA DOCELOWA:
Kampania spoteczna ,Woda bez promili” skierowana byta do
0s06b spedzajgcych wolny czas nad woda.

OPIS PROBLEMU:

Ptywanie pod wptywem alkoholu jest najczestsza w Polsce
przyczyng utonie¢. Wedtug statystyk policyjnych w 2007 roku
na terenie Polski odnotowano 479 wypadkéw utoniecia,

z czego 171 0s6b byto pod wptywem alkoholu. Alkohol, nawet
w niewielkiej iloéci, zwieksza zagrozenie utraty rownowagi,
szoku termicznego, utraty sit, a jednoczeénie znacznie ogra-
nicza umiejetno$¢ rozpoznania i oceny stopnia niebezpieczen-
stwa. Wejscie do wody, nawet po wypiciu jednego piwa

w upalny dzien, moze skonczy¢ sie tragicznie. Dlatego tez

w sezonie wakacyjnym przestrzeganie przed ptywaniem pod
wptywem alkoholu byto jednym z priorytetéw branzy.

DZIALANIA W RAMACH KAMPANII:

W ramach kampanii w nadmorskich kurortach, a takze nad
jeziorami w catej Polsce, rozwieszono plakaty informujace
o0 zagrozeniach zwigzanych z ptywaniem po spozyciu na-

N 4 4

~Woda bez promili

pojow alkoholowych.

. W 2007 ROKU NA TERENIE
Wczasowicze otrzy-

POLSKI ODNOTOWANO 479
WYPADKOW UTONIECIA,
Z CZEGO

mywali specjalne

ulotki informujace

o skutkach spozy-

cia alkoholu. Istot-

nym elementem

akcji byto zacheca-

nie urlopowiczéw do
aktywnego reagowa-
nia w sytuacjach, gdy
widzg osoby nietrzezwe
wchodzace na todke badz
wskakujgce do wody.

0SOB BY+O POD WPLYWEM
ALKOHOLU.

Dla potrzeb kampanii uruchomiona zostata strona interneto-
wa www.wodabezpromili.pl.
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Serwis www.pijodpowiedzialnie.pl

Szkolenia i poradnik dla sprzedawcéw alkoholu

Dziatania we wsp6tpracy z Fundacjg ,Krzys”
Film ,, Eksperyment”
Europejska Noc bez wypadku
AlcoKart

Symulator Jazdy w ramach Fundacji , Krzys”
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Serwis
»Pij odpowied

Strona internetowa www.pijodpowiedzialnie.pl ma budowa¢

$wiadomoé¢ spoteczng, co do zagrozen i skutkow, jakie

niesie nieodpowiedzialne picie alkoholu, zwtaszcza w zakresie

nastepujacych tematdéw:

s picia alkoholu przez kobiety w cigzy;

¢ jazdy samochodem po spozyciu alkoholu;

e edukacji (prawa, skutkéw naduzywania alkoholu,
poradnictwa).

Znajduja sie tam informacje dotyczace kampanii ,,Pite$?

Nie jedz! Wtacz myslenie” oraz ,Lepszy start dla Twojego

dziecka”, a takze ogélne dane o prowadzeniu pojazdéw po EDUKACJA
spozyciu alkoholu i konsekwencjach picia alkoholu przez PRZEZ INTERNET
kobiety w cigzy. NA OKRAGLO

Konsekwentnie prowadzona edukacja ma najwiekszy wptyw
WPROWADZANIE W PROBLEMATYKE
Bezpieczna podroz samochodem wymaga refleksu, uwagi i skupienia.

Alkohol zaburza czas reakcji cztowieka na bodzce. Przekaz jest jasny -
alkoholu i kierowania samochodem nie mozna laczyc.

na zmiane postaw, zwtaszcza w przypadku mtodziezy. Naj-
lepszym narzedziem komunikacji wtaénie z mtodymi ludzmi
jest internet, gdzie sami mogg wszystko sprawdzi¢ i znalez¢
interesujace ich wiadomoéci. Komunikacja branzy z grupa
docelowa w celu edukacji odbywa sie, wiec na kilku ptaszczy
znach takich jak telewizja, radio, reklama zewnetrzna i inter-
net. Czas emisji reklamy jest okre$lony, natomiast informa-
cje w interncie s dostepne w kazdej chwili. W zwigzku z tym

Jazda samochodem pod wptywem alkoholu grozi wypadkiem, w ktorym
ucierpie¢ moze nie tylko kierowca, ale takie pasazerowie i osoby trzecie,
bedace uczestnikami tego zdarzenia - w najgorszym razie moze
doprowadzi¢ do czyjej$ émierci lub kalectwa. Jazda samochodem pod
wplywem alkoholu powoduje rowniez utrate prawa jazdy. Niestety, nie
wszyscy zdaja sobie sprawe z konsekwencji.

Badania przeprowadzone w 2008 r. w Lublinie pokazuja, Ze wsiadanie za
kierownice po spozyciu alkoholu jest dos¢ powszechnym i akceptowanym

przez miodych ludzi zjawiskiem. Trzeba zmieni¢ to myslenie.

dla branzy narzedzie, jakim jest internet, jest niezwykle cenne.

raporty z badari

prawo i alkohol

o kampanii

materialy prasowe kampanii

partnerzy kampanii
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Odpowiedzialna sprzedaz
i serwowanie napojow alkoholowych
Przewodnik dla sprzedawcow

Szkolenia z odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu dla sprze-
dawcéw to program o charakterze edukacyjnym, ktéry
prowadzony byt na terenie catej Polski. Szkolenia kierowane
byty do 0séb pracujacych w punktach sprzedazy alkoholu
(sklepach, pubach, klubach, restauracjach), a ich partnerami
byty lokalne wtadze (urzedy miasta, urzedy gmin) oraz woje-
wabdzkie i miejskie komendy policji.

Program miat poprawic¢ stan
wiedzy na temat skutkow
naduzywania alkoholu
oraz przepiséw doty-
czacych sprzedazy
alkoholu. Przede
wszystkim jednak

miat przyczynic sie
do podniesienia $wia-
domosci w zakresie

odpowiedzialnoéci, jakg
niesie sprzedaz alkoholu.
Sprzedawcy i barmani to

osoby, ktére podejmuja decyzje
czy poda¢ komus alkohol. Powinni sprawdzi¢, czy klient ma
ukonczone 18 lat i zareagowac, gdy widza, ze osoba pod
wptywem alkoholu zamierza prowadzi¢ auto czy motor. Do-
tarcie do tych oséb jest wiec szczegélnie istotne, poérednio
od nich zalezy bowiem zdrowie i zycie innych.

Narzedziem szkoleh byt wydany przez Polski Przemyst Spiry-
tusowy przewodnik ,,Odpowiedzialna sprzedaz i serwowanie
napojow alkoholowych - przewodnik dla sprzedawcow”. Jego
uzytkownicy zapoznajg sie z regulacjami prawnymi, poznaja

tez problemy dotyczace dystrybucji alkoholu, z jakimi moga
sie spotka¢ w swojej pracy. Publikacja miata uczuli¢ pracow-
nikdéw na kwestie odpowiedzialnosci spotecznej i prawnej, co
moze przyczynic sie do wzrostu dobrych praktyk i standar-
doéw postepowania. Wiedza na temat ryzyka zwigzanego

z konsumpcja alkoholu miata pozwoli¢ zrozumie¢, jak wielka
odpowiedzialnos¢ za zdrowie i zycie klientdw na nich cigzy.

Dotychczas podczas realizowanych szkoleh przewodnik
otrzymato 1020 os6b.
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Dziatania we wspotpracy
z Fundacjg ,, Krzys”

JEDNYM Z GEOWNYCH
ZALOZEN FUNDACJI JEST
USWIADAMIANIE POLSKIEJ
MLODZIEZY, JAK WAZNE JEST
PROWADZENIE POJAZDOW

W SPOSOB ODPOWIEDZIALNY.

Branza spirytusowa
w roku 2007 rozpoczeta
wspotprace z Fundacjg
,KRZYS". Do gtéwnych
dziatan fundacji nalezy
podnoszenie $wiadomo-
éci spotecznej na temat
ryzyka prowadzenia pojaz-
déw pod wptywem alkoholu,
poprawa bezpieczenstwa na polskich
drogach i zmniejszenie liczby ofiar wypadkéw spowodowa-
nych przez pijanych kierowcéw w Polsce, a takze uaktyw-
nienie lokalnych érodowisk poprzez wsparcie i promocje
kampanii, m.in.: ,Europejskiej Nocy bez Wypadku” oraz
programu ,Wyznaczony kierowca”. Ta ostatnia akcja promo-
wata wyznaczanie kierowcy, czyli osoby, ktora konkretnego
dnia nie bedzie spozywata alkoholu, by bezpiecznie odwiez¢
rodzine, przyjaciét czy znajomych do domu.

Jednym z gtéwnych zatozen fundacji jest uéwiadamianie
polskiej mtodziezy, czesto dopiero rozpoczynajacej swoja
»przygode za kétkiem”, jak wazne jest prowadzenie pojazdéw
w sposéb odpowiedzialny.

Spetnienie tych zatozen mozliwe jest poprzez podejmowanie
roznych dziatan, do ktérych Fundacja ,KRZYS” stara sie
pozyska¢ partnerébw spotecznych.

Film , Eksperyment”

Film ,,Eksperyment” na przyktadzie prostego doswiadczenia
uéwiadamia odbiorcom, iz kazda dawka spozytego alkoholu
ma bezposredni wptyw na koncentracje i zdolnos¢ prowadze-
nia pojazdéw. Film wraz z materiatami pomocniczymi dystry-
buowany byt w szkotach ponadgimnazjalnych, gdzie stanowit
narzedzie edukacyjne na lekcjach wychowania komunikacyj-
nego, a w oérodkach ruchu drogowego byt prezentowany
przysztym kierowcom.

Europejska Noc
bez wypadku

Celem tego miedzynarodowego przedsiewziecia inspirowa-
nego przez belgijska fundacje Responsible Young Drivers
(Odpowiedzialni Mtodzi Kierowcy) byto ograniczenie tzw.
wypadkéw dyskotekowych. Podczas wieczoru wolontariusze
w klubach i pubach namawiali kierowcow, aby podjeli wy-
zwanie i pokazali, ze s3 odpowiedzialni i nie beda pili alkoholu
przed prowadzeniem pojazdu. Na znak przytaczenia sie do
akgji kierowca zaktadat rozpoznawalng opaske i przed opusz-
czeniem klubu poddawat sie badaniu alkomatem.

AlcoKart

W roku 2007 Fundacja ,KRZYS” wspblnie z Polskim
Przemystem Spirytusowym i MIVA Polska (Mission Vehicle
Association) zorganizowata premierowe pokazy AlcoKart,
odwiedzajac wybrane miasta w Polsce - Olsztyn, Warszawe,
Ptock i Gdansk. AlcoKart wyglada jak gokart, jednak wypo-
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Symuiator

T .

N LY e . . . Ta.L. F_" F. T 8 sazony jest w komputer, ktory po wiaczeniu opdznia reakcje

kartu na polecenia wydawane przez kierowce. Przedstawia

to analogiczng sytuacje, jaka nastepuje po spozyciu alko-
giczng sytuacie, | EPUE PO spozy W SYMULATORZE JAZDY

SAMOCHODEM ISTNIEJE
MOZLIWOSE WEACZENIA
SPECJALNEGO TRYBU -
POD WPLYWEM ALKO-
HOLU.

holu. Dzieki temu eksperymentowi w szczeg6lnoéci mtodzi
i przyszli kierowcy mogli pozna¢ i uswiadomi¢ sobie realne
zagrozenia wynikajace z prowadzenia pojazdéw pod wpty-
wem alkoholu lub narkotykéw.

Symulator jazdy
samochodem

Szukajgc coraz nowoczesniejszych i efektywniejszych
narzedzi edukacji w roku 2008 Fundacja ,Krzys” wspolnie
z MIVA Polska i branza spirytusowa po raz pierwszy

w swoich dziataniach zdecydowata sie wykorzystac jedno

z najnowoczeéniejszych narzedzi edukacyjnych — symulator
jazdy samochodem.

Symulator jazdy samochodem to nowoczesne narzedzie
edukacyjne wykorzystujace rzeczywisty samochdéd oraz inte-
raktywng wirtualng platforme 3D. Kierowca podczas proby
wykorzystuje urzadzenia samochodu, m.in. kierownice oraz
pedaty. Platforma interaktywna pozwala natomiast dosto-
sowac narzedzie do warunkow lokalnych. Symulator demon-
struje jak istotna jest koncentracja podczas jazdy.

Dzieki urzadzeniu kazdy uzytkownik moze pozna¢ swoje moz-
liwoéci i ograniczenia. Instruktor po probie analizuje

i przedstawia btedy popetnione przez kierowce. Istnieje moz-
liwos¢ wiaczenia specjalnego trybu — pod wptywem alkoholu.
Tryb moze zosta¢ uruchomiony przed probga lub naniesiony
na przebyta trase po skofczonej prébie. Jest to doskonaty
sposbb, aby zaprezentowa¢ konsekwencje wynikajace z pro-
wadzenia po alkoholu przede wszystkim mtodym ludziom.
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Plany na przysztos¢ 2009-2010
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Plany na przysztos¢
2009-2010

Generalna potrzeba dtugofalowej edukacji dotyczacej skut-
kéw naduzywania alkoholu jest jednym z tych obszaréw,

w ktorym branza jako pierwsza reaguje na potrzeby spo-
teczenstwa. Branza zdecydowata sie opracowac i wdrozy¢
szereg inicjatyw, ktére w dtuzszej perspektywie wptyng na
model spozycia alkoholu w Polsce i pomoga w rozwigzaniu
najwazniejszych probleméw spotecznych zwigzanych z nad-
uzywaniem alkoholu.

Gtéwnym celem dziatan zwigzanych z odpowiedzialnoscig
spoteczng jest dazenie do ograniczenia nieodpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu. Réwnie istotnym celem jest stworzenie
pozytywnego obrazu branzy, jako odpowiedzialnego partne-
ra spotecznego, rozumiejacego i uznajacego konsekwencje
nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu oraz podejmujacego
aktywne dziatania w tym zakresie.

W roku 2009 kontynuowane beda kampanie ,Lepszy start

dla twojego dziecka”, ,Pite§? Nie jedz!” oraz ,Woda bez pro-
mili” pod nowa nazwa ,,Ptywam bez promili”.

Dla branzy wazne jest, aby caty krajowy przemyst spirytu-
sowy postugiwat sie wspélnymi standardami i postepowat
zgodnie z Kodeksem Postepowania Marketingowego.

W ciagu najblizszych 2 lat majg by¢ nadal wdrazane Progra-
my Odpowiedzialnosci Spotecznej dotyczace:

e spozywania alkoholu w czasie cigzy,

e prowadzenia pojazdéw pod wptywem alkoholu,

e ptywania po wypiciu alkoholu,

e nieodpowiedzialnego spozywania alkoholu.

Kolejnym waznym celem
dla branzy jest rozpo-
wszechnianie infor-
macji o konsekwen-
cjach naduzywania

GLOWNYM CELEM DZIALAN
ZWIAZANYCH Z ODPOWIE-
DZIALNOSCIA SPOLECZNA JEST
DAZENIE DO OGRANICZENIA
NIEODPOWIEDZIALNEJ
KONSUMPCJI ALKOHOLU.

wszelkiego rodzaju
napojow alkoholo-

wych, bez wzgledu

na zawartos¢ alko-

holu - powinno by¢

to czeécig wszystkich
realizowanych programéw.

Wszystkie programy prowadzone w ramach spotecznej odpo-
wiedzialnosci, poza narzedziami marketingowymi i reklamo-
wymi, wykorzystujg potencjat public relations, aby zapewni¢
maksymalny zasieg programéw i dotrze¢ do szerokiej opinii
publicznej.
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Wydawca:

Polski Przemyst Spirytusowy
ul. Trebacka 4 lok. 338
00-074 Warszawa

tel. 2263 09 891 - 4

fax 22 63 09 917

e-mail: biuro@pps.waw.pl

Koncepcja, opracowanie, wykonanie, grafika i sktad:
Fabryka Komunikacji Spotecznej
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