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Napoje spirytusowe s3a na trwate
wpisane w nasza kulture 1 tradycje.
Jednoczes$nie polskie wodki zdobywaja
uznanie konsumentow na catym Swiecie.
Celem Zwigzku jest zrownowazony rozwoj
branzy, co daje pozytywny wptyw na
gospodarke 1 rolnictwo. Szczegdlnie
wazne jest tez szerzenie kultury
odpowiedzialnego picia alkoholu wsrdd
dorostych Polakow.

Szanowni Panstwo,

Ponad dwiescie lat temu Napoleon Bonaparte powie-
dziat swoim zotnierzom, ze jak chca pic alkohol,

to niech to robig jak Polacy. Przez ponad sto lat zwrot
.pi¢ jak Polak”oznaczat nie tylko mocng gtowe, lecz
przede wszystkim $wiadomos$¢ granic oraz umiejetnosé
powstrzymywania sie przed ich przekraczaniem.
Wspotczesnie funkcjonuje stereotyp zupetnie odwrotny,
ktory jest bardzo krzywdzacy dla naszego narodu.
Warto pamigta¢, ze pod wzgledem ilosci wypijanego
alkoholu Polska jest na 19. miejscu z 27 panstw UE.

Co wiecej, jak pokazujg badania, wiekszos¢ Polakow
pije alkohol odpowiedzialnie.

W Polsce, gdy méwimy ,.alkohol”, to najczesciej

myslimy .wddka” i zaraz mamy skojarzenia z problema-
mi alkoholowymi. ldentyfikowanie ich przyczyn wytgcz-
nie z piciem wodki jest wielkim nieporozumieniem.
Wadka, whisky, wino czy piwo zawieraja taki sam alkohol
etylowy. Zdrowie konsumenta zalezy przede wszystkim
od stezenia tej substancji w organizmie. W dtuzszym
okresie bardzo istotne znaczenie ma takze czestotliwosc
picia alkoholu.

Firmy zrzeszone w Zwiazku Pracodawcéw Polski
Przemyst Spirytusowy (ZP PPS), maja $wiadomos¢, ze
nieodpowiedzialne picie alkoholu prowadzi do szkdd in-
dywidualnych i spotecznych. Dlatego od kilku lat dobro-
wolnie podejmuja dziatania, ktére maja na celu realne
ograniczenie najwazniejszych problemoéw spotecznych
zwigzanych z jego nieodpowiedzialng konsumpcja.

ZP PPS wraz z partnerami konsekwentnie prowadzi
programy edukacyjno-informacyjne kierowane do
konsumentdéw i sprzedawcow wyrobow alkoholowych.
Celem tych dziatan jest promowanie w kraju modelu
odpowiedzialnego spozywania alkoholu, co w niektérych
przypadkach oznacza catkowitg abstynencje.

Opis wiekszosci naszych dziatan przedstawiamy
W niniejszym raporcie, obejmujacym kampanie spoteczne
i akcje edukacyjne przeprowadzone w latach 2011-2012.

Z duma prezentuje nasze dokonania
i zapraszam do lektury!

Leszek Wiwata
Prezes Zarzadu Zwigzku Pracodawcow
Polski Przemyst Spirytusowy
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O RAPORCIE

Oddajemy w rece Czytelnikow pierwszy raport Zwigzku Pracodawcow
Polski Przemyst Spirytusowy pokazujacy catoSciowy wptyw branzy

na otoczenie, ktérego zakres obejmuje kwestie gospodarcze

i spoteczne. Raport podsumowuje nasze dziatania w latach 2011-2012.
ZP PPS od 2008 r. stosuje dwuletni okres raportowania spotecznego.

Metodologia
Zgodnie z trendami w zakresie raportowania siegneliémy po wytyczne
Global Reporting Initiative (GRI) i tam, gdzie byto to mozliwe rozszerzyli-

$my zakres prezentowanych danych w stosunku do poprzednich raportow.

W czesci gospodarczej raportu (Rozdz. 1) zastosowano standardowe
wskazniki uzywane do mierzenia wptywu danego sektora na gospodarke
i budzet panstwa. Znaczenie gospodarcze i dla Srodowiska zostaty
przeanalizowane na wszystkich etapach tancucha wartosci.

Z kolei, aby dokonaé rzetelnej ewaluacji dziatan edukacyjnych (Rozdz. IV]
siegnelismy po miedzynarodowy model mierzenia efektywnosci zaanga-
zowania spotecznego - metodyke LBG (London Benchmarking Group).
Wykorzystujac LBG dokonaliSmy podsumowania pieciu lat kampanii
spotecznych . Lepszy start dla Twojego dziecka” oraz ..Pites? Nie jedz!”.

Zrodta danych

Wszystkie dane finansowo-gospodarcze zawarte w raporcie zostaty
opracowane na podstawie informacji przekazanych przez firmy
cztonkowskie ZP PPS, danych rynkowych AC Nielsen oraz m.in.
publikacji GUS, IERGIZ, Ministerstwa Finanséw i innych instytucji.
Sekcja ,Jak pijemy alkohol dzi$" (str. 30-31) przedstawia wyniki
badania TNS Polska z 2012 .
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4%

RYNKU MOCNYCH

ALKOHOLI. JESTESMY NAJ-
WIEKSZYM REPREZENTANTEM
BRANZY SPIRYTUSOWEJ

W POLSCE.

O ZP PPS

LICZBA PRODUKTOW OFEROWANYCH

ROCZNIE KONSUMENTOM Zwiazek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy

PRZEZ CZLONKOW ZP PPS (ZP PPS] to organizacja branzowa zrzeszajaca producen-
tow i importerow napojéw spirytusowych.

Do gtéwnych zadan Zwigzku nalezy tworzenie odpowied-
nich warunkéw prawnych i ekonomicznych dla rozwoju
branzy, umacnianie wielowiekowej tradycji wyrobdow
spirytusowych, promowanie nowych technologii oraz
realizacja dziatan z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu branzy spirytusowej. W tym celu ZP PPS wspot-
pracuje z przedstawicielami wtadzy publicznej, innymi
stowarzyszeniami branzowymi, ekspertami naukowymi
oraz organizacjami spotecznymi.

e JesteSmy organizacja dobrowolng,
samorzadng i samofinansujaca sie.

Jestesmy najwiekszym reprezentantem branzy
spirytusowej w Polsce. Zrzeszamy przedstawicieli
74% rynku mocnych alkoholi.

Naszymi cztonkami sg zaréwno miedzynarodowe
korporacje, jak i sredniej wielkosci rodzinne
przedsigbiorstwa.

0d 2008 r. prowadzimy kampanie spoteczne
; | i dziatania edukacyjne zapobiegajace
' nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.
/ 2
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NASI CZtONKOWIE

(stan na 12.2012)

BACARDI-MARTINI [MR
/ POLSKASP.Z0.O. |wi

Bacardi Martini Polska

Komers International

Polmos Zyrardow

@ srowN-FORMAN

POLSKA

Brown-Forman Polska

Mazurskie
iody

rok zat. 1964

Mazurskie Miody

e

WARSZAWA S.A.

Polmos Warszawa

SKLAD RADY GLOWNEJ zP PPS

(stan na 12.2012)

¢ Marek Malinowski, Przewodniczacy Rady Gtéwnej,
STOCK Polska (od 03.2013 r. Andrzej Janota,

Brown-Forman Polska)

¢ Guillaume Girard-Reydet, Wiceprzewodniczacy Rady

Gtéwnej, Pernod Ricard Polska

cec  DIAGEO

Excellence tn spirrts
Excellence

CEDC International Diageo Polska

2
Ny

)
DS

Pernod Ricard Polska

Pernod Ricard Polska Polmos Siedlce

i ‘»‘1
STOCK L Ve

STOCK POLSKA Vinpol

e Andrzej Janota, Wiceprzewodniczacy Rady Gtdwnej,
Brown-Forman Polska

¢ Krzysztof Michalski, Diageo Polska
¢ Alejandro Ouziel, Bacardi Martini Polska

¢ Evangelos Evangelou, CEDC International
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ZROZNICOWANE PORTFOLIO LOKALIZACJE ZAKtADOW PRODUKCYINYCH CZtONKOW ZP PPS

Mocne alkohole to juz nie tylko (stan na 12.2012)

czysta wodka. Zmieniajg sie gusta
i przyzwyczajenia Polakéw,

a wraz z nimi oferta rynkowa.
Dzis firmy zrzeszone w ZP PPS
oferujg konsumentom ponad
Straszyn

80 produktéw rocznie w réznych

kategoriach.
Tomaszkowo

Torun Biatystok

Poznan Oborniki Siedlce

Zielona Wielkopolskie
Gora

Zyrardéw

whisky
wodki czyste

wodki smakowe Lublin

gin
rum
tequila Stalowa
brandy i koniaki Wola
okowita miodowa
miody pitne
likiery
bitter
wina gronowe
nalewki
RTD LICZBA ZAKLADOW
oraz spirytus wykorzystywany PRODUKCYJNYCH W POLSCE
do celdéw spozywczych

Jako organizacja ZP PPS, reprezentuje 74% rynku mocnych alkoholi. JesteSmy zatem najwiekszym
reprezentantem branzy spirytusowej w Polsce. Naszymi cztonkami sq zaréwno firmy globalne,
Jak i mate, rodzinne przedsiebiorstwa. Celem ZP PPS jest dziatanie na rzecz tworzenia odpowiednich
warunkdéw ekonomicznych i prawnych umozliwiajgcych zrownowazony rozwéj napojéw spirytusowych
w Polsce i za granicg. Firmy wchodzace w sktad ZP PPS, skupiaja sie nie tylko na produkcji i obrocie
alkoholem. Przywiazujq tez bardzo duze znaczenie do dziatan z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci,
czego wyrazem sg prowadzone od 2008 r. przez naszgq organizacje kampanie spoteczne. Zdajemy sobie
sprawe, ze alkohol jest produktem, ktory moze by¢ uzyty w sposéb szkodliwy dla zdrowia. Dlatego
prowadzimy wiele inicjatyw, ktérych celem jest wzrost Swiadomosci, jak korzysta¢ z alkoholu w sposéb
odpowiedzialny.

B ranza spirytusowa w Polsce to potaczenie wielowiekowej tradycji z nowoczesnym biznesem.

ANDRZEJ JANOTA,
PRZEWODNICZACY RADY GLOWNEJ ZP PPS, BROWN-FORMAN POLSKA
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Nasze

otoczenie

Relacje z otoczeniem zewnetrznym sa kluczowym
elementem funkcjonowania kazdej organizacji
branzowej. Reprezentujgac przemyst spirytusowy

w Polsce ZP PPS wspétpracuje z wieloma partnerami
spotecznymi, prowadzi dialog z administracjg publiczna,
korzysta z opinii ekspertow, realizuje projekty z organiza-
cjami pozarzadowymi, a takze angazuje sie w dziatania
na szczeblu Unii Europejskiej.

Posrednio interesariuszami ZP PPS s3 rowniez
pracownicy firm cztonkowskich, sprzedawcy
i dostawcy alkoholu.

ZP PPS jest cztonkiem nastepujacych organizacji:

ORGANIZACJE MIEDZYNARODOWE:
— organizacja reprezentujgca przemyst
spirytusowy na szczeblu europejskim, sktada sie z 31
krajowych stowarzyszen oraz 8 wiodacych producentéw
mocnych alkoholi na $wiecie. Gtdwnym celem organizacji
jest zapewnienie warunkéw w ktérych producenci i dystry-
butorzy moga sprostac zaréwno oczekiwaniom klientow
indywidualnych, jak i ogotu spoteczenstwa, a jednoczesnie
skutecznie konkurowa¢ o zrownowazony wzrost.

ORGANIZACJE KRAJOWE:
— najwieksza niezalezna
organizacja biznesu w Polsce utworzonaw 1990 r.
Reprezentuje ponad 150 podmiotéw. Izba dba o polskich
przedsiebiorcéw na arenie miedzynarodowe;j i dziata
na rzecz poprawy wizerunku Polski na $wiecie. Jest
cztonkiem Eurochambres (Stowarzyszenia Europejskich
Izb Przemystowo-Handlowych) i Miedzynarodowej Izby
Handlowej w Paryzu. Organizuje miedzynarodowe wystawy
(Expo), a takze misje gospodarcze i narodowe ekspozycje
przedsigbiorcéw na catym Swiecie.
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sie zasada odpowiedzialnego biznesu, ale przede wszystkim ich dziataniom przyswieca pasja.
Zwiazek Pracodawcéw Polski Przemyst Spirytusowy wspiera dziatania Fundacji KRZYS w sferze
szeroko pojetego bezpieczenstwa ruchu drogowego. Nasza wspétpraca rozwijana jest poprzez kampanie
spoteczne tj. Symulator Bezpiecznej Jazdy oraz Europejska Noc Bez Wypadku. Poprzez szerokie partner-
stwo z wiarygodnym i rzetelnym partnerem jestesmy w stanie osiagnq¢ wiecej. Jestem wdzieczny
za otwartos¢, zyczliwosé i wsparcie okazane na przestrzeni wielu lat.

W2006 roku miatem przyjemnos¢ i szczedcie poznac ludzi, ktérzy w swojej pracy nie tylko kierujg

Rada Gospodarki Zywnosciowej ER{IRE LA

organizacji pozarzadowych sektora rolno-spozywczego
usytuowane przy Ministrze Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

W sktad Rady wchodza aktualnie przedstawiciele delego-
wani przez 59 organizacji: stowarzyszenia i izby gospo-
darcze. Rada pracuje poprzez posiedzenia ogélne

i techniczne komitety branzowe.

FELEN GLETLETSYLEN EMGEL T [VRRVES TN - organ pomoc-

niczy Ministra Gospodarki powotany na mocy zarzadzenia
z dnia 7 maja 2013 r. Jest to zespot ekspertow i przedsta-
wicieli organizacji reprezentujgcych rynek detaliczny oraz
ustugowy w Polsce.

ANV G N EIE AL EL ENE BT VA - zrzesza najwaz-

niejszych uczestnikow rynku reklamowego w Polsce:
reklamodawcdéw, agencje reklamowe i domy mediowie
oraz media. Rada dba o to, by kazdy przekaz reklamowy
byt uczciwy oraz zgodny ze standardami okreslonymi
przez Kodeks Etyki Reklamy. Przeciwdziata rozpowszech-
nianiu reklam, ktére wprowadzaja w btad, naruszajg pod-
stawowe wartosci spoteczne czy tez zagrazajg uczciwej
konkurencji.

Wspotpracujemy z:

ORGANIZACJE MIEDZYNARODOWE:
(nternational Center for Alcohol Policies (ICAP) ISR
nizacja zajmujaca sie edukacja spoteczenstwa w kwestii
odpowiedzialnego spozywania alkoholu oraz podejmo-
waniem dziatan majacych na celu obnizenie problemu
uzaleznien alkoholowych. ICAP jest inicjatorem wielu
partnerskich dialogéw miedzy producentami wyrobéw
alkoholowych, a instytucjami odpowiadajacymi za zdrowie
publiczne i zaangazowanymi w polityka alkoholowa.

MICHAL KOPACKI,
PREZES FUNDACJI ,.KRZYS”

ST TSGR A - stowarzyszeniem

reprezentujacym producentéw szkockiej whisky w Unii
Europejskiej i na catym Swiecie.

Distilled'Spirits Council(DISCUS BN EIPEIER b4 R

wa reprezentujaca wiodacych producentéw i sprzedaw-
cow wyrobow spirytusowych w Stanach Zjednoczonych.

International Wine & Spirit Research (IWSR) B
firma komercyjng dostarczajgca dane
i informacje rynkowe o winach i napojach spirytusowych.

ORGANIZACJE KRAJOWE:

LGEL IR - miedzyresortowym organem doradczym i po-
mocniczym Rady Ministrow w sprawach bezpieczenstwa
ruchu drogowego. Do zadan Rady nalezy m.in. wspotpra-

ca z organizacjami spotecznymi i pozarzadowymi oraz
inicjowanie dziatalnosci edukacyjno-informacyjnej.

SUT TR W) — organizacjq dziatajaca na rzecz
poprawy bezpieczenstwa ruchu drogowego i zmniejszenia
liczby ofiar wypadkéw drogowych w Polsce.

FILCEEER (A58 - organizacjg podejmujacq dziatania

na rzecz podnoszenia $wiadomosci spotecznej na temat
ryzyka prowadzenia pojazdéw pod wptywem alkoholu
oraz zmniejszenia liczby wypadkéw spowodowanych
przez nietrzezwych kierowcéow. Organizator Europejskiej
Nocy Bez Wypadku w Polsce.

Instytutem Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego B

instytucja dziatajaca na rzecz poprawy bezpieczenstwa
w Polsce. Gtownym przedmiotem jej dziatalnosci jest
poprawa bezpieczenstwa w ruchu drogowym oraz pomoc
osobom poszkodowanym.
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Regulacje
prawne

Branza spirytusowa jest jednym z najbardziej uregulo-
wanych sektoréw gospodarki w Polsce, a funkcjonowanie
rynku mocnych alkoholi rézni sie znaczaco od reszty
produktow spozywczych.

Produkcja i obrét alkoholem ma istotne znaczenie dla
gospodarki i budzetu panstwa, poniewaz jest to produkt
objety podatkiem akcyzowym. Jednoczesnie ze wzgledu
na specyfike produktu i fakt, ze spozywany nieodpowie-
dzialnie moze wywotywac szkody spoteczne i zdrowotne
na handel alkoholem s3 liczne ograniczenia.

Rynek spirytusowy w Polsce regulujg przepisy krajowe
i prawo unijne.

Najwazniejsze regulacje europejskie to:

— Rozporzadzenie PE i Rady (WE) nr 178/2002 powotu-
jace Europejski Urzad ds. Bezpieczenstwa Zywnosci,
ustanawiajace ogolne zasady prawa zywnosciowego
i wymagania w zakresie bezpieczenstwa zywnosci.

— Rozporzadzenia PE i Rady nr 852/2004 ws. higieny
$rodkow spozywczych.

— Rozporzadzenia PE i Rady nr 510/2006 ws. ochrony
oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produk-
tow rolnych i srodkéw spozywczych.

— Rozporzadzenie PE i Rady nr 110/2008 ws. definicji,
opisu, prezentacji, etykietowania i ochrony oznaczen
geograficznych napojéw spirytusowych.

— Dyrektywa Rady 92/84/EWG ws. zblizenia stawek podat-
ku akcyzowego dla alkoholu i napojow alkoholowych.

Najwazniejsze regulacje krajowe to:

— Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

— Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie
zywnosci i zywienia wraz z aktami wykonawczymi.

— Ustawa z dnia 18 pazdziernika 2006 r. o wyrobie
napojow spirytusowych oraz o rejestracji i ochronie
oznaczen geograficznych napojéw spirytusowych.

— Ustawa z dnia 6 grudnia 2008 r. o podatku akcyzowym.

SYSTEM ZEZWOLEN
Produkcja alkoholu moze sie odbywac
tylko w miejscach posiadajacych zezwo-
lenia i wpisanych do rejestru. Odpo-
wiednich zezwolen wymaga tez obrot
hurtowy i sprzedaz detaliczna. Zezwole-
nia wydaje rada gminy badz marszatek
wojewodztwa.

SYSTEM HACCP

Zgodnie z art. 5 rozporzadzenia

nr 852/2004 podmioty dziatajace na
rynku spozywczym sg zobowigzane do
opracowania i wdrozenia w zaktadzie
zasad systemu HACCP (ang. Hazard
Analysis and Critical Control Points).
HACCP to systemowe postepowanie
majace na celu identyfikacje i oszaco-
wanie skali zagrozen bezpieczenstwa
zywnosci oraz ryzyka wystapienia tych
zagrozen podczas przebiegu wszystkich
etapow produkgji i dystrybucji. Pozwa-
la na uzyskanie pewnosci, ze zaktad
wykonat wszystko dla bezpieczenstwa
wyrobu i konsumenta, w odniesieniu
do przepisow, zasad dobrej praktyki
produkcyjnej i potrzeb klientow.
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Branza spirytusowa jest jednym

z najbardziej uregulowanych

sektorow gospodarki w Polsce
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i obrotem alkoholem, a takze na ptaszczyznie podatkowej poprzez akcyze i szereg instytucji z nig zwigza-
nych. Tak szerokie sfery requlacji wynikajace zaréwno z przepiséw krajowych, jak i aktdw prawnych
uchwalonych na szczeblu wspélnotowym przektadaja sie na znaczny poziom obciazen dla przedsiebiorcéw
z branzy spirytusowej. Brak koordynacji pomiedzy poszczegdlnymi ptaszczyznami regulacji, prowadzi czesto
do niepotrzebnego wzrostu poziomu formalnosci. Niepewno$¢ otoczenia requlacyjnego wynikajaca z braku
dtugofalowej polityki, dodatkowo zagraza dziatalnoSci branzy spirytusowej w Polsce, co potwierdzajg dane
rynkowe. Sytuacje pogarsza specyfika branzy przejawiajaca sie substytucja legalnych produktéw alkoholem
z nielegalnych Zrédet.

12

R ynek wyrobéw spirytusowych w Polsce jest rynkiem silnie requlowanym na wielu ptaszczyznach.

Podmioty prowadzace dziatalnos¢ w branzy spirytusowej podlegaja bowiem regulacjom na ptasz-
czyznie wtasciwej dla wyrobéw spozywczych, na ptaszczyznie Scisle zwigzanej z wytwarzaniem

ARTUR NOWAK,
PARTNER, PRAKTYKA PODATKOWA, DOMANSKI ZAKRZEWSKI PALINKA SP.K.

ZGODNIE Z 0BOWIAZUJACA W POLSCE USTAWA 0 WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI Z 1982 R.:
— Zakazana jest reklama i promocja napojow alkoholowych, z wytaczeniem reklamy i promocji piwa. Pozostate napoje
alkoholowe moga by¢ reklamowane wytgcznie wewnatrz pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktow

prowadzacych sprzedaz napojow alkoholowych w gastronomii.

— Zabronione jest informowanie o sponsorowaniu imprez sportowych, koncertéw muzycznych

oraz innych imprez masowych przez producentéw napojow alkoholowych zawierajacych powyzej 18% alkoholu.

— Zakazana jest sprzedaz i podawanie napojow alkoholowych zawierajacych wiecej niz 18%

w domach wypoczynkowych i osrodkach szkoleniowych.

— Stosuje sie regulacje dopuszczalnych miejsc (punktéw) detalicznej sprzedazy napojéw alkoholowych w zaleznoéci

od zawartoéci procentowej (powyzej 4,5% alkoholu) z wyjatkiem piwa.

— Dochody z optat za zezwolenia powinny by¢ wykorzystywane na realizacje gminnych programow profilaktyki

i rozwigzywania problemow alkoholowych.

— 1% podatku akcyzowego od wyrobow alkoholowych powinno byé przeznaczane na realizacje Narodowego Programu

Profilaktyki i Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych.

WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2011-2012

POLITYKA ALKOHOLOWA

W Polsce za polityke alkoholowa odpowiadajg Minister-

stwo Zdrowia i Panstwowa Agencja Rozwigzywania Pro-
bleméw Alkoholowych, a okresla ja ..Narodowy program
profilaktyki i rozwigzywania problemoéw alkoholowych na
lata 2011-2015".

Na funkcjonowanie branzy alkoholowej, a w szczegélno-
$ci kierunek jej dziatan spotecznych, maja takze wptyw
dokumenty organizacji miedzynarodowych zajmujacych
sie ograniczaniem szkodliwego spozycia alkoholu. WHO

i UE widza wazna role przemystu alkoholowego w ograni-
czaniu szkodliwej konsumpcji.

World Health

rganization

Najwazniejsze dokumenty dotyczace polityki
alkoholowej na $wiecie to:

— Globalna Strategia WHO dot. ograniczania
szkodliwej konsumpcji alkoholu z 2010 r.

— Europejski Plan Dziatan WHO dot. ograniczania
szkodliwej konsumpcji alkoholu na lata 2012-2020

— Globalna Strategia WHO dot. choréb niezakaznych

na lata 2013-2020

Strategia Unii Europejskiej dot. ograniczania

szkodliwej konsumpcji alkoholu na lata 2006-2012

Producenci i dystrybutorzy napojéw spirytusowych

w Polsce powaznie traktuja te zobowigzania, dlatego

od 5 lat inwestujg w dziatania spoteczne i edukacyjne,
prowadzone przez ZP PPS, ktére majg na celu ograniczy¢
szkodliwa konsumpcje alkoholu.

Forum Alkohol i Zdrowie

Podmioty gospodarcze zajmujace

sie produkcja i handlem alkoholem

sg waznymi graczami jako tworcy,
producenci, dystrybutorzy, promotorzy

oraz sprzedawcy napojow alkoholowych.

Sa oni szczegolnie zachecani do
uwzglednienia skutecznych sposobdw
zapobiegania i zmniejszania
szkodliwego spozycia alkoholu przy
wypetnianiu wyzej wymienionych

rol, w tym do samoregulacji i innych
inicjatyw. Moga takze kontrybuowaé
poprzez udostepnienie danych na
temat sprzedazy i konsumpcji napojow
alkoholowych.

ART. 45,D

GLOBALNA STRATEGIA WHO

DOT. OGRANICZANIA SZKODLIWEJ
KONSUMPCJI ALKOHOLU, WHO 2010

W ramach realizacji strategii alkoholowej przy Komisji Europejskiej powotano w 2007 r. Forum Alkohol i Zdrowie

- miejsce debaty i wymiany dobrych praktyk, oraz inicjowania konkretnych dziatan zmierzajacych do ogranicze-
nia problemow alkoholowych w Europie. Obecnie Forum zrzesza ponad 70 organizacji reprezentujacych admini-
stracje publiczng, srodowisko naukowe, producentow i dystrybutoréw alkoholu oraz organizacje spoteczne,

w tym zrzeszenia studentdw. Strategia UE rekomenduje powotanie analogicznych form wspotpracy na poziomie

narodowym.
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93 tys_ WPROWADZENIE

Przemyst spirytusowy stanowi istotng gataz Swiatowej
gospodarki: tylko w Unii Europejskiej zapewnia ponad mi-
lion miejsc pracy i zasila budzety unijnych krajow kwota
32 mld euro rocznie. Unia Europejska jest najwigkszym
eksporterem napojow spirytusowych na Swiecie - sprze-
daz poza granice Starego Kontynentu poprawia bilans
handlowy unijnych gospodarek o blisko 9 mld euro.

ILOSC MIEJSC PRACY ZAPEWNIONYCH
PRZEZ PRZEMYSt SPIRYTUSOWY

W POLSCE 1

Strategia zrdwnowazonego wzrostu, charakterystyczna
dla firm spirytusowych, tworzy tez optymalne warunki
do dtugofalowego rozwoju lokalnym przedsiebiorstwom,
ktore zdecydowanie dominujg w strukturze dostawcow
towardw i ustug, niezbednych do produkcji i sprzedazy
alkoholu. Branza spirytusowa na ich zakup przeznacza
Srednio 12 mld euro. Korzysci odnosza takze sektory
posrednio zwigzane z produkcjg i dystrybucjag sektoréw
napojow spirytusowych.

Polska na tej unijnej mapie petni szczegdlna role.

Jest pierwszym producentem wadki w Unii Europejskiej,
a czwartym na $wiecie. Znak ,made in Poland” od lat jest
synonimem najwyzszej jakosci mocnego alkoholu. Dla
Polski zas wddka to jeden z najbardziej rozpoznawalnych
na $wiecie symboli naszego kraju.

Producenci maja $wiadomosé, ze skala i charakter ich
dziatalnosci w istotny sposob wptywaja na otoczenie,

" s '
i - - w szczegolnosci na gospodarke, spoteczenstwo i $rodo-
N A S Z W P ‘t Y W _ N . wisko. Towarzyszy im poczucie szczegdlnej odpowiedzial-
_ nosci, spoczywajacej na przedstawicielach wiodacych

gatezi gospodarki. Sprawia ona, ze firmy zrzeszone

' i dost h w ZP PPS nie tylko doktadaja wszelkich staran, by poste-
i informacji skanych . : : : : P _
. b B o cztankowskidze pow:.ac zgodnie z naljlepszyml prakfykarT'n .odeW|ed2|alne
Przygotowanie i oblicze SGS Polska. go biznesu, ale takze by promowac wtasciwe postawy

i i i wartosci w swoim otoczeniu.
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Znaczenie gOSpOd_arcze WKLAD PRZEMYStU SPIRYTUSOWEGO W GOSPODARKE POLSKA

WKLAD PRZEMYStU SPIRYTUSOWEGO W GOSPODARKE EUROPEJSKA

0zwéj branzy spirytusowej, produkujacej flagowe polskie produkty rozpoznawalne za granica,
R przektada sie takze na rozwoéj gospodarczy kraju. Wszystkie podmioty biorgce udziat w produkcji
wodki ptacg podatki, korzystajg z surowcdw, zatrudniaja pracownikéw oraz generujg zatrudnienie
w sektorach powigzanych. Polska wddka jest oparta na wielowiekowej tradycji i mozemy by¢ z niej dumni.
Nasze mocne alkohole mogtyby by¢ jednym z motoréw polskiej gospodarki, przyczyniajac sie jednoczes$nie

do stabilnego rozwoju rolnictwa. Do tego potrzeba jednak szerokiego wsparcia réznych stron: administracji,

37,5 mln 26 mln

= I4 ambasad, srodowisk polonijnych, oraz organizacji pozarzadowych. Konieczna jest takze stabilna i rozsadna
PRZEMYSt SPIRYTUSOWY hektOlltrow hektolitréw polityka akcyzowa panstwa, zapewniajaca wptywy do budzetu, jednocze$nie ograniczajgca kontrabande
PRODUKCJA . mocnych alkoholi. Niebezpieczna i niezrozumiata jest stabo$¢ panstwa, i bezradnos¢ jego powotanych do
W UE W LICZBACH: Najwieksi producenci: SPRZEDAZ zwalczania przestepczosci organéw, w zdecydowanym eliminowaniu wszelkiego fatszowania produktéw

Najwazniejsze kanaty
sprzedazy: supermarkety

Wielka Brytania, Francja, spirytusowych, wprowadzanych nielegalnie na rynek polski.

Dane: spiritsEurope, 2012
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Niemcy, Polska i Hiszpania.
i HoReCa.

32 mld

WPLYWOW DO BUDZETOW euro
NARODOWYCH

WARTOSC EKSPORTOWANYCH
PRODUKTOW

Najwazniejsze rynki: USA,
Singapur, Rosja, Chiny, Republika
Potudniowej Afryki.

(= 20% BUDZETU UE W 2012 R.)
Najwigksze zrodta: wptywy

z akcyzy 14,5 mld euro i podatkéw
posrednich 8,6 mld euro.

piritsEUROPE z duma reprezentuje interesy przemystu spirytusowego na poziomie Unii Europejskiej
S zrzeszajac 31 krajowych stowarzyszen i 8 wiodacych koncernéw miedzynarodowych. ZP PPS jest

Jednym z naszych wiodacych cztonkéw, wnoszgcym cenny wktad w kluczowe dziatania organizacji.
Europejski sukces mocnych alkoholi opiera sie na tradycji, know-how i poufnych recepturach przekazywa-
nych z pokolenia na pokolenie. Istnienie 46 kategorii napojéw spirytusowych i 300 oznaczenh geograficznych
[w tym oznaczenia .polska wédka"] dowodzi zakorzenienia przemystu spirytusowego w tradycji i kulturze
europejskiej. W Europie nasz sektor generuje okoto 1 mln miejsc pracy, oraz sprzedaz o wartosci 10 mld
euro, tworzac dodatni bilans handlowy dla Unii Europejskiej w wysokosci 9 mld euro. Jeszcze bardziej
imponujacy wynik przedstawia podwojony w ostatniej dekadzie eksport whisky, brandy i wédki. Wielkie
znaczenie maja tutaj polskie wédki, kojarzone z najwyzsza jakoscig i dobrze znane europejskim klientom.
Przektada sie to na fakt, ze Polska jest czwartym producentem wodki na Swiecie.

Nie nalezy rowniez zapominac, ze sektor od wielu lat jest zaangazowany w ograniczanie skutkow nieodpo-
wiedzialnego spozywania alkoholu. Nasze kluczowe cele na najblizsze lata wyznacza strategia spirits-
EUROPE ,Road Map 2015". ZP PPS jest bardzo mocno zaangazowany w dziatania spoteczne wspétpracujac
z wieloma lokalnymi partnerami. Warto zauwazy(¢, ze jako pierwsi rozpoczeli dziatania w takich obszarach
Jjak alkohol i ciaza, oraz ostrzeganie konsumentdéw przez spozywaniem alkoholu z nielegalnych Zrodet.
PAUL SKEHAN,
DYREKTOR GENERALNY SPIRITSEUROPE
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1 mln

miejsc pracy
BEZPOSREDNICH

I POSREDNICH
Najwazniejsze sektory:
rolnictwo, butelkowanie,
transport, logistyka,
turystyka, gastronomia,
hotelarstwo, media

i marketing.

JAN KRZYSZTOF ARDANOWSKI,
Z-CA PRZEWODNICZACEGO KOMISJI ROLNICTWA | ROZWOJU WSI SEJMU RP

POLSKI PRZEMYSt SPIRYTUSOWY -
STRATEGICZNY WYMIAR

udziat w zatrudnieniu (40%) maja zaktady $redniej wiel-
kosci. Lacznie firmy na rynku spirytusowym i ich dostaw-
cy generuja ok. 89 000 miejsc pracy. Jak szacuje KPMG
likwidacja szarej strefy mogtaby przynies¢ dodatkowe
6,6 tys. miejsc pracy.

Obecnie w Polsce funkcjonuje 79 producentéw napojow
spirytusowych oraz 147 gorzelni wytwarzajgcych spirytus.
Wiekszos$¢ stanowig mate firmy, natomiast najwiekszy

Znaczenie dla Polski

PRZEMYSt SPIRYTUSOWY W LICZBACH:

9,6 mld zt

wptywow
do budzetu
z tytutu akcyzy
i VAT

420 tys.
ton

55 tys. 212
ton 79 44'e§spm}n l

ziemniakow ’ napojow
producentow .
1 47 spirytusowych

gorzelni 4009
bezposrednich
89 000 320 mlnl

miejsc pracy
posrednich wyprodukowanych
miejsc pracy napojow
spirytusowych

Dane za 2012 r., na podstawie statystyk GUS, IERIGZ, Ministerstwa Finansow oraz firm cztonkowskich ZP PPS
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tANCUCH WARTOSCI

DOSTAWCY

- e e
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Wptyw ekonomiczny:

w 2012 roku firmy spirytusowe
korzystaty z ponad 14 tys.
dostawcow, pochodzacych

w przewazajacej czesci (89%)
z Polski. Szacujemy, ze dzieki
branzy utrzymuje sie ok. 24 tys.
miejsc pracy u dostwacow.

Firmy zrzeszone w ZP PPS maja
Swiadomos$c¢ fundamentalnego
znaczenia dtugofalowych

relacji z dostawcami, opartych
na partnerstwie, zaufaniu,
uczciwosci. Przejrzyste zasady
wspotpracy, dzielenie sie
wiedzg, wspoélne programy
wzrostu efektywnosci pomagaja

dostawcom stabilnie sie rozwijac.

PRODUKCJA

Wptyw ekonomiczny:

firmy spirytusowe zatrudniaty
w 2012 roku bezposrednio
4009 osdb. Poérednio [tacznie
z dostawcami) przemyst
spirytusowy generuje

ok. 89 000 miejsc pracy.
Branza charakteryzuje sie
wysokim odsetkiem kobiet

w strukturze zatrudnienia
(37%), réwniez na stanowiskach
kierowniczych.

Wptyw srodowiskowy:

firmy zrzeszone w ZP PPS
kontrolujg zuzycie energii

i wody oraz poziom odpaddéw
generowanych w procesie
produkcji, dazac do tego,

by produkcja byta w jak
najmniejszym stopniu ucigzliwa
dla Srodowiska. W tym obszarze
szereg firm prowadzi programy
edukacyjne dla pracownikow.

TRANSPORT

Whptyw ekonomiczny:

przewoz surowcow i dystrybucja
produktow tworzy nowe miejsca
pracy. Prawie 100% dostawcow
ustug transportowych pochodzi
z Polski.

Wptyw srodowiskowy:

firmy zrzeszone w ZP PPS dbajg
o to, by ich flota samochodowa
oraz pojazdy dostawcow
spetniaty surowe normy
Srodowiskowe, pozwalajace
ograniczy¢ do minimum wptyw
transportu na $rodowisko.
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SPRZEDAZ

Wptyw ekonomiczny:

szacujemy, ze indukowany wptyw
branzy spirytusowej pozwolit
stworzy¢ i utrzymac ok. 60 tys.
miejsc pracy w handlu

i gastronomii. Produkcja

i sprzedaz napojow spirytusowych
przyniosta w 2012 roku
budzetowi panstwa ok. 9,5 mld zt
przychodow z tytutu akcyzy

i podatku VAT. Budzety gminne
zasilito ok. 300 mln zt z tytutu
zezwolen na obrét napojami
alkoholowymi o mocy powyzej
18%.

KONSUMPCJA

)

Whptyw spoteczny:

firmy spirytusowe inicjujg

i angazuja sie w szereg inicjatyw
majacych na celu promocje
odpowiedzialnej konsumpcji
alkoholu - wytacznie przez osoby
petnoletnie oraz trzezwosci,

tam gdzie jest ona kluczowa dla
zdrowia i zycia, np. za kierownica,
dla kobiet w cigzy czy w miejscu
pracy.

KONIEC CYKLU

Wptyw srodowiskowy:

odpady opakowaniowe
przyczyniajg sie do
zanieczyszczenia gleby

i wody. Firmy spirytusowe
maja $wiadomosc¢ znaczenia
odzysku i recyklingu opakowan,
wypetniajg przy tym nie tylko
ustawowe obowigzki,

ale i angazuja sie w inicjatywy
stuzace podnoszeniu
Swiadomosci ekologicznej.
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BEZPOSREDNI | POSREDNI WPLYW NA OTOCZENIE

Dla oszacowania petnego wptywu spoteczno-ekono-
micznego przedsiebiorstw branzy spirytusowej nalezy
uwzglednié trzy rodzaje efektow:

e wptyw bezposredni - miejsca pracy, wartos¢ dodana,
przychody skarbu panstwa generowane bezposrednio
przez producentéw napojow spirytusowych;

¢ wptyw posredni - miejsca pracy, wartos¢ dodana,
przychody skarbu panstwa tworzone przez dostawcow
branzy spirytusowej;

e wptyw indukowany - ekonomiczny wktad firm
z sektora HoReCa i sprzedazy detalicznej zapewniany
przez sprzedaz napojow spirytusowych.

ZATRUDNIENIE

Firmy sektora zapewnity w 2012 r. bezposrednio

4009 miejsc pracy. Jednocze$nie miaty istotny wptyw
na zatrudnienia w innych dziatach gospodarki, zaanga-
zowanych w proces produkcji, dystrybucji i sprzedazy
alkoholu (rolnictwie, produkcji opakowan, transporcie,
handlu, marketingu i PR oraz wielu innych).

Branza bezposrednio i posrednio generowata

w 2012 r. 89 tys. miejsc pracy, poprzez zatrudnienie
u dostawcow surowcow i ustug, handel i gastronomie.

ZATRUDNIENIE W PODZIALE NA PtEC

(stan na 12.2012)

63%

NOWOCZESNE PODEJSCIE DO HR

Dtugofalowa przewage konkurencyjng we wspotczesnej
gospodarce zapewniajg ludzie - ich wiedza, doswiadcze-
nie i zaangazowanie. Branza spirytusowa w Polsce uwaza
obszar HR za strategiczna funkcje zarzadzania i sigga

po najnowoczesniejsze rozwigzania w tym zakresie.
Waznga role zawsze odgrywa kultura organizacyjna,
tworzaca pracownikom warunki rozwoju, czerpania
satysfakcji z pracy, ale takze zachowania réwnowagi
pomiedzy zyciem osobistym i firmowym.

Firmy czerpia tez korzysci z réznorodnosci - wspétpraca
0s6b réznych ptci, w réznym wieku, o roznym wyksztat-
ceniu czy zainteresowaniach sprzyja tamaniu status quo,
otwiera horyzonty, jest bardzo tworcza i efektywna.
Zatrudniona kadra firm cztonkowskich charakteryzuje
sie wysokim odsetkiem kobiet w strukturze zatrudnie-
nia (36% ogétu pracujacych); tendencja ta dotyczy takze
wyzszych szczebli menedzerskich.

Zréwnowazony rozwoj branzy spirytusowej wymaga
takze ciagtego doskonalenia kompetencji pracownikow.
Na podstawie danych zebranych wsréd firm cztonkow-
skich wida¢ duzy wzrost $redniej ilosci godzin szkolenio-
wych przypadajacych w ostatnich latach na statystyczne-
go pracownika.

KADRA ZARZADZAJACA W PODZIALE NA PLEC

(stan na 12.2012)

70%

4009

BEZPOSREDNICH MIEJSC
PRACY UTWORZONYCH
PRZEZ BRANZE SPIRYTUSOWA
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DOSTAWCY

Partnerstwo z dostawcami, oparte na zaufaniu i odpo-
wiedzialnosci, tworzy warunki do dtugofalowego rozwoju
samych firm spirytusowych oraz szerokiego kregu ich
dostawcow, przede wszystkim krajowych.

Firmy zrzeszone w ZP PPS w 2012 r. na zakup towaréow

i ustug wydaty tagcznie ponad 2,67 mld zt. W 2012 r.

firmy spirytusowe zwiekszyty krag dostawcéw do blisko
7,3 tys. dostawcow firm (6,7 tys. w 2011 r.). Przewazajaca
wiekszos¢ z nich — 6460 w 2012 r. - pochodzita z Polski
co stanowi 89%.

Wyposazenie charakteryzuje sig najwyzszym udziatem
importu (15%). Pozostate surowce, materiaty i ustugi -
narzedzia, programy, urzadzenia, opakowania, transport,
media i marketing - byty dostarczane przez krajowe
podmioty.

STRUKTURA ZAKUPOW SUROWCOW

W SEKTORZE W POLSCE:

(stan na 12.2012)

Surowce

urzadzenia
0 Opakowania
48% -
Wyposazenie
Transport
Media i marketing
@® Ustugi

Narzedzia, programy,

ODSETEK POLSKICH FIRM W STRUKTURZE

DOSTAWCOW (WARTOSCIOWO)

(stan na 12.2012)

Narzedzia, programy, urzadzenia ......... 920/0

Opakowania «eeeeececcocecoceococacnononn 91 0/0

Wyposazenie ceeccecceiciiiiiiiiiiiiiiaa 850/0

Wiodace firmy w branzy zobowigzujg dostawcéw do prze-
strzegania zasad zawartych w dokumencie ONZ Karta
Zréwnowazonego Rozwoju, a sprawy $rodowiskowe sg
przedmiotem audytu przeprowadzanego u dostawcow.

2,67 mld zt

PRZEZNACZONE NA ZAKUP TOWAROW | USLUG
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EKSPORT NAPOJOW SPIRYTUSOWYCH

W 2012 r. polscy producenci wystali w $wiat 44,5 mln |
wyrobow spirytusowych, gtéwnie wodki. Podstawowym
kierunkiem eksportu sa kraje Unii Europejskiej (66%).

Rynki eksportowe UE:

Hiszpania, Belgia, Francja, Holandia, totwa, Niemcy,
Portugalia, Wielka Brytania, Rumunia, Wegry, Wtochy
oraz Chorwacja.

Rynki eksportowe poza UE:

Andora, Australia, Biatoru$, Chiny, Czarnogoéra,

Hong Kong, Islandia, Japonia, Kanada, Rosja, Singapur,
Szwajcaria, Turcja, Ukraina, USA, Wietnam, Zjednoczone
Emiraty Arabskie, Liban, Malediwy, Meksyk, Chile.

4,1 mln L

WODKI POLSCY PRODUCENCI WYSEALI
W 2012 R. NARYNEK USA. TO WIECEJ
NIZ M.IN. FINLANDIA CZY ROSJA.
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Do budzetu Do budzetow
panstwa gminnych
Akcyza 6,6 mld zt Zezwolenia na obrot

detaliczny napojami
spirytusowymi

SRODKI ODPROWADZONE DO ADMINISTRACJI PRZEZ BRANZE SPIRYTUSOWA:

Dane za 2012 r. na podstawie danych z gmin, Ministerstwa Gospodarki i Ministerstwa Finansow

Do budzetow
wojewodzkich
430 min zt Zezwolenia na obrot 14 mln zt
hurtowy napojami
spirytusowymi

VAT 2,9 mld zt

139 mln euro

WARTOSC EKSPORTU NAPOJOW SPIRYTUSOWYCH W 2012 R.

Polska jest najwiekszym w Europie i czwartym na $wiecie
producentem woédki. Znaczacy eksport (ponad 33,5 mln
litréw w 2012 r.) przyczynia sie do poprawy bilansu han-
dlowego kraju: produkty spirytusowe z etykietg

.made in Poland” trafiaja nie tylko do konsumentow

z Unii Europejskiej, ale na tak odlegte rynki jak Singapur,
Hong Kong czy Chile. Czotowymi odbiorcami wyrobow

z Polski sg Stany Zjednoczone i Francja.

WPLYW NA BUDZET PANSTWA

Przemyst spirytusowy ma istotne znaczenie dla polskiej
gospodarki. W 2012 r. warto$¢ produkcji tej branzy wynio-
sta 9,4 mld zt. Warto$¢ dodana wygenerowana przez te
branze w 2012 r. zostata oszacowana na 5,2 mld zt.

Produkcja i sprzedaz napojow spirytusowych przyniosta
w 2012 r. budzetowi panstwa blisko 10 mld zt przychodow
z tytutu akcyzy i podatku VAT.

10 mld zt

WPLYW BRANZY SPIRYTUSOWEJ
DO BUDZETETU PANSTWA
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Znaczenie
dla Srodowiska

Branza spirytusowa ma $wiadomosé, ze jej dziatalnos¢

- bezposrednio i posrednio - rzutuje na stan otoczenia
naturalnego. Przedsiebiorstwa zrzeszone w ZP PPS do-
ktadaja wszelkich staran, by ten wptyw zminimalizowac.
Proekologiczne podejscie przejawia sie na kazdym etapie
tworzenia wartosci - od troski o zrownowazone rolnictwo
po inicjatywy realizowane w zaktadach produkcyjnych
(kontrola emisji CO,, zuzycia mediéw] i biurach (recykling,
oszczedno$c papieru, energii, wody).

Firmy z branzy spirytusowej dostarczajg wzorcow cieka-

wych i skutecznych inicjatyw proekologicznych, takich jak:

— monitoring wod powierzchniowych i podziemnych
(zakup 5 szt. piezometréw) dla ochrony wod
kapieliska miejskiego,

— selektywna segregacja odpaddw juz na etapie
produkcyjnym,

— szkolenia dla pracownikow dotyczace selektywnej
segregacji odpadéw i wptywu odpaddw na Srodowisko
naturalne,

— plakaty ekologiczne, ulotki, prezentacje,
artykuty w zaktadowym newsletterze,

— wyznaczenie celdw zwigzanych z ograniczeniem
wptywu na srodowisko (odpowiednie KPI sg monitoro-
wane i raportowane okresowo do centrali).
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DOBRE PRAKTYKI

Green Team poleca

W firmie Diageo funkcjonuje grupa
GREENIQ, promujaca postawy ekolo-
giczne wsrod pracownikéw. Dziatania
koncentruja sie na trzech obszarach:
eko-komunikacja (kwartalny new-
sletter ,,Green Team Poleca”),
eko-biuro (m.in. oznaczenie kontak-
tow i urzadzen elektrycznych etykie-
tami zachecajacymi do oszczedzania
pradu i recyclingu) oraz eko-wyda-
rzenia, w ktorych bierze udziat ok.
80% zespotu. W 2012 r. w ramach
.zielonego wydarzenia” pracowni-
cy firmy posadzili 2000 debéw pod
Warszawg. W 2013 r. zainicjowano
program Green Activation Program,
zachecajacy do aktywnosci fizycznej
w szczytnym celu. Pracownicy bie-
gaja, maszerujg, jezdza na rowerze —
nagrodg za przebycie 10 000 km

jest 10 tys. zt wsparcia dla fundacji
SYNAPISIS, ktéra buduje ogrdd tera-
peutyczny dla 0sob z autyzmem.

Opakowania w stuzbie ekologii
Pernod Ricard Polska redukuje emisje
CO, przez zmiane specyfikacji opako-
wan. W latach 2011-2012 ograniczono
m.in. wage butelek - w przypadku

butelki Luksusowa udato sie ograni- .
czy¢ emisje CO, o ok. 68 ton (na milion
sprzedanych butelek o pojemnosci

500 ml). Dla butelek Polska analo-
giczna redukcja wyniosta 42 tony (dla
opakowan 500 ml) i 21 ton (dla butelek
200 ml). Zmiana zakrywek Wyboro-

wa doprowadzita do redukcji zuzycia
tworzyw sztucznych (8,5 tony CO, na
kazdy 1 milion butelek sprzedanych).

W firmie wdrozono tez bezinwestycyjne
plany dziatan w celu redukcji konsump-
cji wody i energii (m.in. optymalizacja
stacji uzdatniania wody, automatyzacja
systemu kontroli urzadzen podgrze-
wajacych w procesie technologicznym,
redukcja trybu STANDBY w urzadze-
niach elektrycznych i elektronicznych).
Uzyskane rezultaty w 2011 r.

w przeliczeniu na wielko$¢ produkgji

to redukcja zuzycia wody o 35%,

a energii cieplnej i elektrycznej - 0 25%.
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]
MIEJSCE, KTORE ZAJMUJE
POLSKA POD WZGLEDEM
SPOZYCIA ALKOHOLU

Polacy
a alkohol

SPOZYCIE ALKOHOLU W UE

Pod wzgledem spozycia alkoholu Polska zajmuje

Luksemburga, Czech i Lotwy. Powyzej unijnej Sredniej
pija mieszkancy krajow zachodnich: Francji, Austrii

i Niemiec. Srednie spozycie alkoholu w Europie to
10,7 litra czystego alkoholu na mieszkanca.

Luksemburg
Czechy
totwa
Rumunia
Litwa
Estonia
Francja
Austria
Stowenia
Irlandia
Niemcy
Wegry
Portugalia
Stowacja
Hiszpania
Belgia

UE

Wielka Brytania
Dania
Polska
Butgaria
Finlandia
Holandia

Cypr
KONSUMPCJA ALKOHOLU W KRAJACH UE Grecia

W LITRACH 100% ALKOHOLU NA JEDNEGO e Malta

Szwecja
Wtochy

—
;(r

‘4\"
Dane: WHO HFA-DE, ostatni dostepny;gk ‘

MIESZKANCA POWYZEJ 15 R. ZYCIA
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19. miejsce w Europie. Liderami spozycia sg mieszkancy

15,3
15,0
13,2
12,7
12,6
12,5
12,3
12,2
11,9
11,9
1,7
11,5
11,4
11,4
11,4
10,8
10,7
10,7
10,7
10,1
10,0
10,0
9,2

8.4

8,2

7,7

7.4

6,9
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JAK ZMIENIAL SIE
GUST POLAKOW?
WYCIECZKA PRZEZ DEKADY

ZMIANY W STRUKTURZE SPOZYCIA

W ostatnich trzech dekadach znaczaco zmienita sie
struktura i sposdb spozywania alkoholu w naszym kraju.
Wzrosto spozycie piwa, zmalata konsumpcja napojow
spirytusowych i win. W 1998 r. Polska przestata byc¢
krajem wodczanym. Liderem spozycia zostato piwo.
Znaczaco zmalata popularno$é win gronowych.
Dominujaca pozycja piwa na rynku alkoholi utrzymuje
sie do dzis.

TRENDY NA RYNKU MOCNYCH ALKOHOLI

W kategorii mocnych alkoholi od kilku lat stabnie spo-
zycie czystej wodki, natomiast na popularnosci zyskuja
whisky, koniaki i likiery smakowe o nizszej zawartosci
alkoholu. Rozwija sie rynek napojéw gotowych do spozy-
cia (RTD - ready to drink) oraz cydru.

MOCNE ALKOHOLE DAWNIEJ | DZIS

0Od lat piecdziesiatych do poczatku lat osiemdziesiatych
spozycie mocnych trunkéw w Polsce systematycznie
rosto. Wybor byt ograniczony, stad gtéwnie siegano po
wodki czyste. Rzeczywiste spozycie napojéw spirytuso-
wych byto jednak znacznie wyzsze od rejestrowanego

- w catym kraju rozwijata sie tzw. ,wtasna produkcja”.

SPOZYCIE NAPOJOW ALKOHOLOWYCH NA JEDNEGO MIESZKANCA W LITRACH 100% ALKOHOLU

Dane: PARPA na podstawie GUS, *2012 dane wstepne

7,0 6.0 wino i miody pitne

@ piwo

@ napoje spirytusowe

6,0

50

4,0

3,0

2,0

1,0

0,1

0,0
1950 @ 1960 @ 1970 @ 1980 ' 1990 ' 2000 ' 2001 @ 2002

2003

5,4

2004 @ 2005 @ 2006 @ 2007 @ 2008 @ 2009 @ 2010 @ 2011 | 2012
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SPOZYCIE CZYSTEJ WODKI NA MIESZKANCA W LITRAC

Bimber czy samogon pedzono zardwno na uzytek wtasny,
jak i handel czarnorynkowy.

W latach dziewieédziesigtych zaczeta sie zmienia¢ struk-
tura i sposob spozycia napojow spirytusowych.

Podazajac za trendami z Zachodu, Polacy wybierajg
coraz bardziej réznorodne alkohole. Wptyw na to majg
m.in. zagraniczne podroze podczas ktorych przekonuja
sie do nowych trunkéw. Chetniej niz kiedys siegaja tez
po koktajle. Luksusowe alkohole stajg sie modnym
prezentem, przybywa takze koneserdw szlachetnych
trunkow. W przypadku rzadkich butelek, mocny alkohol
coraz czesciej jest traktowany jako dobra inwestycja.

STRUKTURA SPOZYWANYCH ALKOHOLI

Dane: GUS oraz K. Kosinski , Historia pijanstwa w czasach PRL"

1980r. 2012r.
70,6% - wodka 34,8% - napoje spirytusowe
15% - wino 6,5% - wino
14,4% - piwo 58,7% - piwo
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H OBJETOSCIOWYCH

!

90%

SPADt UDZIAL CZYSTEJ
WODKI W 0GOLNYM SPOZYCIU
ALKOHOLU W POLSCE

PODZIAt RYNKU MOCNYCH ALKOHOLI

Dane szacunkowe + AC Nielsen 11.2012

PRL (lata 70-te i 80-te) Dzis

80% czysta wddka
20% bimber, samogon

64,9% wodka czysta
23,6% wodki smakowe
4,7% whisky
2,6% RTD (ready-to-drink]
1,6% likiery
1,5% brandy
0,7% gin
0,4% rum
0,1% koniak
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JAK PIJEMY ALKOHOL DZIS?
Co czwarty Polak jest abstynentem, po alkohol czesciej
siegaja mezczyzni niz kobiety.

Wigkszos¢ Polakow (91%) zachowuje umiar przy spozy-
waniu alkoholu i nie przekracza norm rekomendowanych
przez Swiatowa Organizacje Zdrowia. Granice bezpiecznej
konsumpcji znacznie czesciej przekraczajg mezczyzni niz
kobiety.

% POLAKOW PIJACYCH NAPOJE ALKOHOLOWE

konsumenci alkoholu
abstynenci

76% 24% 89% 80%

0d 1998 r. najwyzszy udziat w strukturze spozycia
alkoholu ma piwo. W 2012 r. wg danych GUS statystyczny
Polak wypit 8 litrow wyrobow spirytusowych, 6 litréw wina
i 99 litréw piwa.

W CIAGU OSTATNIEGO ROKU STATYSTYCZNY
POLAK WYPIt

61
wina

*Limity bezpiecznej konsumpcji alkoholu -
wedtug norm WHO jest to nie wigcej niz

10 SJA spozytych w tygodniu przez kobiete
i 15 SJA przez mezczyzne oraz spozycie
nie wigcej niz 4 SJA przy jednej okazji.

99% 1%
82% 18%
91% 9%

Spozywajacy z umiarem

@ Spozywajacy powyzej limitéw

Polacy najczeéciej spozywaja alkohol w domu (67%)

w towarzystwie przyjaciot i partneréw (80%), szczegédlnie
w dni powszednie. W weekendy relatywnie czesciej pije-
my alkohol u znajomych/przyjaciét, w pubie, klubie lub
dyskotece. Najczesciej, spozywamy alkohol dla relaksu,
z okazji $wiat lub aby uczci¢ specjalne okazje.

Z KIM SPOZYWAL(A) PAN(I) ALKOHOL?

ze znajomymi/ 0
przyjaciotmi 50%

z partnerem,

partnerka, 300/0
mezem, zong

z rodzing (ale nie )
z mezem, zona) 28%

sam/sama 22%

W JAKICH MIEJSCACH
ALKOHOL?

SPOZYWAL(A) PAN(I)

w domu 67%
v 2%
rosuenm [ 120%
w pubie 80/0
w restauracji 5%
w klubie/dyskotece 4%

w pracy 1%
inne 1%

0 10 20 30 40 50 60 70 80
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Po alkohol siegamy najczesciej dla relaksu lub aby uczcié
specjalne okazje.

Z JAKIEJ OKAZJI SPOZYWAL(A) PAN(I)
ALKOHOL?

dla relaksu/ 65%

odstresowania

zachecili mnie

0
znajomi/przyjaciele 15%
urodziny 10%
$wieta (np. Boze 0
Narodzenie) 6%
imieniny 5%
inne 5%
inne spotkanie 0
rodzinne 2 /0

0 10 20 30 40 50 60 70

o

30 ml wodki

~
@

100 ml wina 250 ml piwa

SJA to standardowa
jednostka alkoholu (10 g).
1 SJA to:

250 ml piwa

=100 mlwina

=30 ml wodki

91%

LICZBA POLAKOW, KTORZY
ZACHOWUJA UMIAR
PRZY SPOZYWANIU ALKOHOL

Fragment na podstawie wynikéw badania opinii TNS 2012
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Kluczowe
wyzwanila .
1 statystyki

Wiekszos$¢ konsumentdw korzysta z alkoholu w sposéb
odpowiedzialny, zachowujgc umiar i powstrzymujac sie od
picia w sytuacjach, w ktérych wymagana jest abstynen-
cja. W kazdym spoteczenstwie istnieje jednak nieliczna
grupa, ktéra naduzywa alkoholu lub spozywa go w sposéb
szkodliwy spotecznie. W stosunku do niej powinny by¢
prowadzone kierunkowe dziatania profilaktyczne i edu-
kacyjne, zaréwno przez wtadze pahnstwowe, organizacje
spoteczne, jak i branze alkoholowa.

Problemy zwigzane z nieodpowiedzialng konsumpcja

alkoholu to:

— naduzywanie alkoholu oraz zaburzenia zycia
rodzinnego z tym zwigzane,

— picie alkoholu przez mtodziez,

— szkody zdrowotne u 0sdb uzaleznionych,

— szkody zdrowotne zwigzane z piciem alkoholu
przez kobiety w cigzy,

— nietrzezwo$¢ w miejscach publicznych (w tym m.in.:
nietrzezwos¢ w pracy, nietrzezwos$¢ na drogach),

— naruszanie prawa zwigzanego z obrotem napojami
spirytusowymi (w tym: obrét nielegalnym alkoholem,
sprzedaz alkoholu nieletnim).

[na podstawie Narodowego Programu Profilaktyki i Rozwig-

zywania Problemdw Alkoholowych na lata 2011-2015]

W Polsce w ostatniej dekadzie w wielu obszarach doszto
do poprawy wskaznikéw - ponad dwukrotnie zmalata
liczba nietrzezwych kierowcdow, zmienita sie kultura
pracy, a wraz z nig coraz rzadsze stato sie zjawisko
nietrzezwosci w pracy, spadt odsetek kobiet deklaruja-
cych spozywanie alkoholu w czasie cigzy. Ze wzgledu na
brak badan epidemiologicznych przed 2010 r. trudno jest
oceni¢ problem osdb naduzywajacych alkoholu i uzalez-
nionych. Wyzwaniem pozostaje picie alkoholu przez osoby
nieletnie oraz spozywanie przez Polakéw nielegalnego
alkoholu.

PROBLEMY ALKOHOLUOWE:

1. Naduzywanie alkoholu

2. Uzaleznienie od alkoholu

3. Prowadzenie pojazdéw po spozyciu alkoholu
4. Spozywanie alkoholu przez osoby nieletnie
5. Spozywanie alkoholu przez kobiety w cigzy

6. Spozywanie nielegalnego alkoholu

Wiekszos¢ ludzi korzystajacych z alkoholu robi to
w sposob rozsadny i powsciagliwy, jednak pewna
czes¢ ludzi naduzywa alkoholu, co powoduje

w sposdb nieuchronny duzg ilos¢ szkdd i zagrozen.
Wystepuja one we wszystkich spoteczenstwach.
Wielkos¢ tych szkdd jest zwigzana z rozmiarami

i stylem konsumpcji napojow alkoholowych, ale
zalezy rowniez od skutecznosci i zasiegu dziatan
profilaktycznych i naprawczych.

ZRODLO: STRONA INTERNETOWA POLSKIEJ AGENCJI
ROZWIAZYWANIA PROBLEMOW ALKOHOLOWYCH (PARPA)

32 WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2011-2012

STATYSTYKI PROBLEMOW ALKOHOLOWYCH

ODSETEK 0SOB PRZYZNAJACYCH SIE

DO NADUZYWANIA ALKOHOLU W POLSCE

Dane: Diagnoza spoteczna 2005-2011
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ODSETEK 0SOB PRZYZNAJACYCH SIE DO NADUZYWANIA ALKOHOLU W UE

Dane: WHO / *zatozenia dla Polski: mezczyzni - powyzej 10 [ 100% alkoholu rocznie; kobiety - powyzej 7,5 | 100%

Grecja
Austria
Butgaria
Holandia
Cypr
Czechy
Finlandia
Dania
totwa
Estonia
Irlandia
Szwecja
Niemcy
Belgia
Norwegia
Wielka Brytania
Stowenia
Szwajcaria
Polska

Wedtug danych PARPA z 2012 r. w Polsce jest ok. 800 tys.
0s6b uzaleznionych od alkoholu, co stanowi 2% populacji.

5-7% spoteczenstwa pije w sposdb szkodliwy.

Picie szkodliwe to model picia alkoholu, ktéry powoduje
szkody zdrowotne. Moga one przybiera¢ forme szkad
somatycznych, ale nie wystepujg objawy uzaleznienia.

1 9- miejsce

W EUROPIE ZAJMUJE POLSKA
POD WZGLEDEM RYZYKOWNEGO
SPOZYWANIA ALKOHOLU

. 2,4%

Kobiety

ODSETEK KOBIET
NADUZYWAJACYCH
ALKOHOLU
NAJNIZSZY W UE

Wegry
Wtochy
Portugalia
Hiszpania
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PROWADZENIE POJAZDOW PO SPOZYCIU ALKOHOLU
W Polsce od konca lat 90-tych spada liczba wypadkow
spowodowanych przez nietrzezwych kierowcéw, réwniez
tych ze skutkiem $miertelnym. W ciagu ostatnich 5 lat
ich liczba spadta z 5066 do 3125, czyli o prawie 40%, przy
zwigkszonych ponad czterokrotnie kontrolach Policji.
Gtéwna przyczyng $mierci na polskich drogach jest
nadmierna predkosc. Niestety wcigz $rednio 300 osdb
rocznie ginie z winy nietrzezwych kierujacych.

48%

W CIAGU OSTATNIEJ DEKADY
SPADLA LICZBA WYPADKOW
SPOWODOWANYCH PRZEZ

NIETRZEZWYCH KIEROWCOW

WYPADKI DROGOWE SPOWODOWANE PRZEZ NIETRZEZWYCH KIERUJACYCH W LATACH 1999-2012

Zrédto: Komenda Gtéwna Policji
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SPOZYWANIE ALKOHOLU PRZEZ 0SOBY NIELETNIE
Picie alkoholu przez osoby nieletnie jest problemem

w wigkszosci panstw europejskich. Miedzynarodowe
badania pokazuja, ze polska mtodziez siega po alkohol
nieco rzadziej niz réwiesnicy z innych krajow. Najmniej-
sze roznice wystepujg w grupie 13-latkéw.

Nieletni najczesciej siegajq po piwo, rzadziej wino i wod-
ke. Niepokoi fakt, ze wiekszo$¢ mtodych ludzi deklaruje,
ze ma tatwy dostep do alkoholu, szczegdlnie niskopro-
centowego.

ODSETKI UCZNIOW W WIEKU 15-16 LAT,

KTORZY W CZASIE 30 DNI PILI:

Dane: ESPAD 2011

46%
1995 p— 33%
. 30%

53%
1999 E—24%
E— 25%
69%
2003 p— 24%
e 37%
60%
2007 e 23%
. 30%
57%

2017 26%
. 4%
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Piwo
@ Wino
©® Wédka

2%

PIETNASTOLATKOW PRZYZNAJE,
ZE MA LATWY DOSTEP DO PIWA,
77% DO PAPIEROSOW,

A 67% DO WODKI

OCENA DOSTEPNOSCI SUBSTANCII -
ODSETKI UCZNIOW W WIELU 15-16 LAT
Z tATWYM LUB BARDZO tATWYM DOSTEPEM

Dane: ESPAD 2011

1995 89%
. 81%
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SPOZYWANIE ALKOHOLU PRZEZ KOBIETY W CIAZY

0d kilku lat rosnie liczba kobiet zachowujacych catkowitg
abstynencje w okresie cigzy. Niestety, wcigz zbyt mato
lekarzy ginekologow lub potoznych edukuje przyszte
mamy na temat negatywnego wptywu alkoholu na ptéd.

KOBIETY, KTORE DEKLARUJA,

ZE PILY ALKOHOL W CZASIE CIAZY

Dane: PBS 2005, CBOS 2008, TNS 2011, GIS 2012

2012 10%
2011 10%
2008 18%
2005 33%
0 10 20 30 40

0%

KOBIET W POLSCE SPOZYWA
ALKOHOL W TRAKCIE CIAZY

CZY LEKARZ LUB POLOZNA ROZMAWIALI
Z PANIA NA TEMAT SPOZYWANIA ALKOHOLU

W CZASIE CIAZY?

Dane: TNS 2012

Nie, nie rozmawiat
ze mng na ten
temat

@ Tak, rekomendowat
mi catkowitg
abstynencje

@ Nie wiem, trudno
powiedzieé

Tak, zalecit mi
spozywanie
niewielkich ilosci
od czasu do czasu
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SPOZYWANIE NIELEGALNEGO ALKOHOLU

Wedtug réznych szacunkéw ,,szara strefa” napojow
alkoholowych w Polsce stanowi od 10% do 30% legalnego
rynku. ZP PPS przyjmuje, ze nierejestrowane spozycie
ksztattuje sie na poziomie 18 mln L 100% alkoholu, co
stanowi ok. 15% legalnego rynku napojow spirytusowych.

LICZBA zZATRUC I ZGONOW SPOWODOWANYCH

PRZEZ METANOL I GLIKOL

Dane: NFZ 2013

400
345 346
350 0
283
300 250 957
250 | 245
192
200
150 121
100 83 72 72
50 M
45 45
0
2009 2010 2011 2012
@ Zatrucia metanolem Zgony spowodowane metanolem

@ Zatrucia glikolem @ Zgony spowodowane glikolem

DOSTAWY RYNKOWE NAPOJOW SPIRYTUSOWYCH
Z SZAREJ STREFY

[szacunek metodq modutowo/podazowa, min [ 100% alkoholu]
Dane: KPMG w Polsce 2012

Odkazanie
@ Bimbrownictwo
@ Przemyt
7,0 y

Dziatalno$¢é mrowek

@ Kradzieze z zaktadow
produkcyjnych

Nielegalny alkohol jest powszechnie dostepny, gtdwnie
na bazarach i targowiskach. Najwiekszym zagrozeniem

jest skazony alkohol przemystowy, tzw. odkazanka, ktora
stanowi 2/3 ,szarej strefy” alkoholowej. Rocznie z powodu
zatrucia skazonym alkoholem w Polsce do szpitali trafia
blisko 500 pacjentéw, z czego co trzeci umiera.

0SOB TRAFILO DO SZPITALI
Z POWODU ZATRUCIA
NIELEGALNYM ALKOHOLEM W 2012 R.
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Nasza strategia

Alkohol jest czescia tradycji i kultury, a jego odpowie-
dzialna konsumpcja, moze byé elementem zréownowa-
zonego stylu zycia. Spozywanie alkoholu wymaga jednak
dojrzatosci i odpowiedzialnosci, a czasami powstrzyma-
nia si¢ od konsumpcji, w sytuacji, gdy stanowi to zagro-
zenie dla zdrowia i zycia ludzi. Dotyczy to w szczegélnosci
kierowcow, kobiet w cigzy i oséb nieletnich.

Przedstawiciele branzy spirytusowej wierza, ze alkohol
moze by¢ produkowany, sprzedawany i konsumowany

w sposoOb odpowiedzialny, a tym samym mozliwy jest
zrownowazony rozwoj branzy, przynoszacy korzysci
gospodarcze i ograniczajacy szkody spoteczne. Aby tak
sie stato firmy zrzeszone w ZP PPS od 5 lat dziatajg
razem, tworzac programy i inicjatywy edukacyjne, ktore
maja wptynaé na postawy konsumentdw wobec alkoholu

i pomoc w rozwigzywaniu najwazniejszych problemow,
zwigzanych z jego szkodliwym spozyciem. Nadrzednym
celem tych dziatan jest promocja odpowiedzialnego
spozywania napojow alkoholowych, poprzez dostarczanie
wiedzy i popularyzacje pozytywnych zachowan. Drugim
waznym kierunkiem spotecznej odpowiedzialnosci branzy
jest podnoszenie standardéw i promowanie wsrod czton-
kow organizacji odpowiedzialnego marketingu produktow
alkoholowych.

W ramach ZP PPS funkcjonuje Komitet ds. Spotecznej
Odpowiedzialnosci, ztozony z ekspertow firm cztonkow-
skich, ktérego zadaniem jest wyznaczanie dtugotermi-
nowej strategii dziatan prowadzonych przez organizacjg,
opracowywanie zatozen programéw spotecznych oraz
monitoring ich realizacji. Spotkania Komitetu odbywaja
sie kilka razy w roku.

Realizujac idee spotecznej odpowiedzialnosci branzy
spirytusowej ZP PPS wspétpracuje z wieloma partnera-
mi - organizacjami spotecznymi, ekspertami, trenerami,
Srodowiskiem medycznym, samorzgdami oraz przedsta-
wicielami administracji panstwowej.

W 2012 r. zostata przyjeta nowa stra-
tegia odpowiedzialnosci spotecznej ZP
PPS na lata 2013-2016. Celem strate-
gicznym branzy pozostaje ograniczenie
nieodpowiedzialnej konsumpcji alko-
holu. Nowa strategia okresla, ze rolg
branzy spirytusowej jest: stworzenie
koalicji na rzecz odpowiedzialnego roz-
wigzywania probleméw alkoholowych

w Polsce i wzmocnienie dialogu z inte-
resariuszami, promocja odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu poprzez programy
edukacyjne oraz odpowiedzialny marke-
ting produktow alkoholowych.

Strategia definiuje gtowne problemy
zwigzane ze szkodliwag konsumpcja
alkoholu na ktorych rozwigzywaniu
ZP PPS bedzie skupia¢ sie w najbliz-
szych latach:

— spozywanie alkoholu
przez osoby nieletnie

— spozywanie nielegalnego alkoholu

— spozywanie alkoholu
przez kobiety w cigzy

— prowadzenie pojazdow
po spozyciu alkoholu
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STRATEGIA
ODPOWIEDZIALNOSCI
SPOLECZNEJ ZP PPS

Dziatania spoteczne ZP PPS wynikaja z 3-letniej strategii

SR przyjmowanej przez wszystkich cztonkdw organizacji.

Opracowujac strategie ZP PPS wykorzystuje dostepne

dane i statystyki, zleca badania spoteczne oraz prowadzi

konsultacje z ekspertami w poszczegélnych dziedzinach.

W latach 2009-2012 gtdwnym celem strategicznym

ZP PPS byto wdrazanie Programoéw Odpowiedzialnosci

Spotecznej, dotyczacych najpilniejszych problemow,

takich jak:

1. Spozywanie alkoholu w czasie cigzy.

2. Prowadzenie pojazdow pod wptywem alkoholu.

3. Potrzeba szerokiej edukacji w zakresie naduzywania
alkoholu ze szczegolnym uwzglednieniem odpowie-
dzialnego picia alkoholu.

W ramach dziatan wewnetrznych celem organizacji byto
wprowadzenie w zycie dobrowolnego Kodeksu Postepo-
wania Marketingowego Polskiego Przemystu Spirytuso-
wego oraz cztonkostwo w Radzie Reklamy.

STRATEGIA ODPOWIEDZIALNOSCI SPOLECZNEJ ZP PPS 2013-2016

0Od 2004 r. ZP PPS nalezy do europejskiego stowarzysze-
nia branzy spirytusowej (spiritsEUROPE, dawniej CEPS).
Jako reprezentant polskich producentéw i dystrybuto-
row ZP PPS przyjat dokument ,,Roadmap 2015, ktdry
wyznacza kierunki dziatan spotecznych branzy w Europie
i obliguje do propagowania odpowiedzialnej konsumpcji
alkoholu. Dokument jest skupiony wokét trzech uzupet-
niajacych sie filarow:

— Poprawa odpowiedzialnej komunikacji handlowe;j

— Zachecanie do odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu
— Angazowanie wiekszej liczby partnerdw i interesariuszy

spiritsEUROPE przygotowuje coroczny raport podsumo-
wujacy dziatania prowadzone w poszczegélnych krajach,
ktory jest przekazywany Komisji Europejskiej (DG SANCO)
w ramach funkcjonujacego w Brukseli Forum Alkohol

i Zdrowie.

CEL STRATEGICZNY: Ograniczenie nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

CEL1
Stworzenie koalicji
na rzecz rozwigzywania problemow
alkoholowych, wzmocnienie
dialogu z interesariuszami

Prowadzenie kampanii spotecznych Prowadzenie kampanii spotecznych
i programoéw edukacyjnych

i programow edukacyjnych

Udziat w pracach koalicji
dot. rozwigzywania problemow
alkoholowych w Polsce

Rozwoj serwisu pijodpowiedzialnie.pl

CEL 2 CEL 3
Promocja odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu

Odpowiedzialny marketing
produktow alkoholowych

Rozwoj samoregulacji branzowej
w obszarze: etykietowania,
promocji w miejscu sprzedazy,
reklamy w internecie

Promowanie odpowiedzialnej

sprzedazy i serwowania alkoholu

Dialog z interesariuszami
(NGO, agendy rzadowe,
pozostate org, branzowe)
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Szefowie trzynastu wiodacych firm alkoholowych na Swie-
cie (w tym cztonkowie ZP PPS: Bacardi-Martini, Brown-
-Forman, Diageo oraz Pernod Ricard) podpisali 9 paz-
dziernika 2012 r. w Waszyngtonie porozumienie dotyczace
wspotpracy na rzecz ograniczenia skutkéw nieodpowie-
dzialnej konsumpcji alkoholu. Koncerny zobowigzuja sie
do realizacji 10 dziatan celowych w ciggu najblizszych
pigciu lat, w pieciu strategicznych obszarach, takich jak:
— ograniczenie spozycia alkoholu przez osoby nieletnie,
— umachnianie i rozbudowywanie kodekséw dziatan mar-
ketingowych,
— przekazywanie konsumentom informacji i odpowie-
dzialne wdrazanie innowacji produktowych,
— walka z pijanymi kierowcami,
— zapewnienie poparcia sprzedawcéw dla ograniczania
skutkow szkodliwej konsumpcji alkoholu.

Realizacja zobowigzan bedzie podlegaé audytowi firmy
zewnetrznej, a jego wyniki zostang przekazane opinii
publicznej.

Wiecej na temat deklaracji
http://commitments.global-actions.org/

ane, ktére pokazujg aktualne zachowania Polakéw w kontekscie alkoholu potwierdzaja, ze pro-
D wadzone przez szereg lat dziatania branzy edukujace, jak pi¢ alkohol odpowiedzialnie sq bardzo
potrzebne i co niezwykle wazne - przynosza realne efekty! Kazdy alkohol moze i powinien by¢
spozywany odpowiedzialnie. W wielu obszarach, takich jak np. nietrzezwi kierowcy, czy spozywanie alkoholu
przez kobiety w cigzy, dzieki dtugotrwatym dziataniom edukacyjnym udato sie osiagnac znaczaca poprawe
i zmiane zachowan. Oczywiscie proces zmieniania postaw konsumentéw jest dtugotrwaty i wymaga podej-
mowania ciagtych aktywnosci edukacyjnych. Powinny one by¢ prowadzone w partnerstwie z instytucjami
i podmiotami zwigzanymi z rynkiem alkoholi w Polsce. Skuteczne docieranie do jak najszerszego audyto-
rium oraz adresowanie realnych potrzeb spotecznych wymaga otwartego dialogu producentdw, detalistéw,
regulatoréw rynku i instytucji zajmujacych sie ochrong zdrowia publicznego. Branza alkoholi mocnych
w Polsce wyznacza sobie w tym zakresie bardzo ambitne cele, ktére bedg realizowane w ciggu najblizszych
lat. Mamy nadzieje, ze konsekwentna realizacja przyjetych strategii pozwoli trwale wptywa¢ na budowanie
odpowiedzialnych postaw konsumenckich w zakresie spozywania alkoholu.

PRZEWODNICZACA KOMITETU DS. SPOLECZNEJ ODPOWIEDZIALNOSCI ZP PPS, DIAGEO POLSKA

0d 2007 r. ZP PPS jest cztonkiem Zwiazku Stowarzyszen
Rady Reklamy, organizacji odpowiadajacej za samore-
gulacje w dziedzinie reklamy w Polsce. Dziata ona na
rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marketingo-
wej. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie Etyki
Reklamy, opracowanym wspélnie przez reklamodawcow,
agencje reklamowe i media.

FIRM ALKOHOLOWYCH,

KTORE PODPISALY POROZUMIENIE
NA RZECZ OGRANICZENIA SKUTKOW
NIEODPOWIEDZIALNEJ KONSUMPCJI
ALKOHOLU

ANETA JOZWICKA,
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tetu ds. SR otrzymujg szczegdtowy raport podsumowuja-
cy dziatania i ich rezultaty.

Mierzymy
efektywnosc

naszych dziazan

nych. Naprzeciw tym oczekiwaniom wychodzi metodyka i narzedzia modelu LBG, ktore pozwalaja
podsumowac zaangazowanie w réznych wymiarach, a nastepnie dokonac oceny efektdw dla spo-
teczenstwa. Szczegolnie cieszy nas wspétpraca i przystapienie do sieci LBG Poland Zwigzku Pracodawcow
Polski Przemyst Spirytusowy, ktéry jako pierwsza organizacja biznesowa w Polsce postanowita zmierzyc
w sposob profesjonalny wptyw prowadzonych dziatan spotecznych. To na rynku polskim bardzo innowacyjne

Wie[e organizacji staje obecnie przed dylematem mierzenia efektdw prowadzonych dziatah spotecz-

W tym roku po raz pierwszy postanowili$my skorzystaé

z modelu LBG (London Benchmarking Group) i przeana-

lizowa¢ nasze dziatania za pomoca tej nowoczesnej me-

todyki badania zaangazowania spotecznego. Na poczatek

LIST
PREZESA

C

0Od samego poczatku przywigzujemy duzg wage do
ewaluacji naszych projektoéw z zakresu spotecznej odpo-
wiedzialnosci. Chcemy mie¢ pewnosé, ze $rodki, ktore
inwestuja producenci, sg wydawane efektywnie, a realizo-
wane inicjatywy przynosza wymierne korzysci spoteczne,
przyczyniajac sie do ograniczenia problemoéw zwigzanych
z nieodpowiedzialng konsumpcja alkoholu. Kazdego roku
nasze projekty sa oceniane poprzez badania ewaluacyjne
realizowane przez firme zewnetrzng, a cztonkowie Komi-

MODEL LBG

analizie poddalismy dwie kampanie spoteczne , Pites?

Nie jedz!” oraz . Lepszy start dla Twojego dziecka”, ktore

prowadzimy juz od 2008 r. Dzieki modelowi LBG udato

nam sie kompleksowo podsumowa¢ pige¢ lat prowadzenia

tych programéw, oceniajac wtozony wktad finansowy,
pozafinansowy, uzyskane rezultaty i efekty spoteczne.

Z wynikami tej ewaluacji mozecie sie Panstwo zapoznaé

na kolejnych stronach raportu.

5
&
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NS
&
‘,‘\\k
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5
R Dziatania Okresoyve q_obroczynne wsparcie udzielane w odpowiedzi na prosby
charytatywne organizacji spotecznych i pozarzadowych
Dtugofalowe strategiczne zaangazowanie wspélnie z partnerami
Inwestycje spotecznymi na rzecz rozwigzywania problemu spotecznego
spoteczne uznanego przez organizacje za wazny, w celu ochrony

Inicjatywy komercyjne
w spotecznosciach

Podstawowa dziatalno$¢ biznesowa

dtugoterminowych interesow i poprawy jej reputac;ji
Dziatania podejmowane najczesciej przez dziaty marketingu,
bezposrednio wspierajace okreslone cele biznesowe firmy,
realizowane w partnerstwie z organizacjami spotecznymi
i pozarzadowymi

Dziatania spoteczne podejmowane przez organizacje jako
wynik realizacji zapiséw prawa, regulacji czy umow

Podstawowa dziatalno$¢ organizacji i dostarczanie
efektywnych kosztowo produktéw i ustug w sposoéb
odpowiedzialny etycznie, spotecznie i Srodowiskowo
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podejscie Swiadczace o wadze, jaka ta organizacja i jej cztonkowie przywiazujg do efektywnosci podejmo-
wanych dziatan. Dla nas ciekawa byta analiza prowadzonych przez ZP PPS kampanii spotecznych, ktére sa
pierwszymi tego typu dziataniami ocenianymi w modelu LBG w Polsce.
MALGORZATA GRESZTA,
EKSPERT DS. CSR, SGS POLSKA, WYLACZNY REPREZENTANT LBG W POLSCE

PROCENTOWY PODZIAt ZAANGAZOWANIA
SPOtECZNEGO WEDtUG KATEGORII LBG

RODZAJE INWESTYCJI SPOLECZNYCH

2011
2011
1%
3%
29%
70%
97%
2012 2012
4%
0
& 20%
36%
94% 4£0%
Kierowcy

Inwestycje spoteczne . .
Kobiety w cigzy

Inwestycje komercyjne Mtodziez

w spotecznosciach )
Edukacja konsumencka
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Kampanie

spoteczne
1 programy
edukacyjne

Od pieciu lat ZP PPS w imieniu producentéw mocnych
alkoholi prowadzi kampanie spoteczne i programy

edukacyjne odpowiadajace na najwazniejsze problemy
wynikajace ze szkodliwej konsumpcji alkoholu. Zada-
niem tych programéw jest promowanie wsrod Polakow
odpowiedzialnego spozywania alkoholu, a w niektérych
przypadkach - catkowitej abstynencji, w sytuacjach

w ktorych konsumpcja alkoholu mogtaby by¢ niebez-
pieczna dla zdrowia lub zycia.

Dziatania, ktére podejmujemy we wspotpracy z partnera-
mi majg na celu zapobieganie konkretnym problemom,
takim jak nietrzezwi kierowcy, picie przez nieletnich,
nielegalny alkohol, naduzywanie napojéw alkoholowych,
czy spozywanie alkoholu przez kobiety w cigzy i sg zgodne
ze strategig biznesowa firm cztonkowskich.

Planujac dziatania spoteczne przywigzu-
jemy szczegolng wage do tego, aby:
¢ odpowiadaty one na konkretne problemy

Kazdy program po zakonczeniu jego realizacji w danym
roku jest poddawany ewaluacji wewnetrznej, przez
Komitet ds. SR ZP PPS, oraz zewnetrznej, przez firmy
badawcze. Wigcej o ewaluacji na s. 42-43.

N i byty adresowane do kluczowych grup,

e zapraszac¢ do wspotpracy wysokiej klasy
partnerow i ekspertow, ktorzy lepiej
znaja dany problem i wespra nas swoim
doswiadczeniem,

¢ inwestowac¢ w dtugofalowe projekty,
gdyz tylko wtedy mozemy uzyskac
trwaty efekt spoteczny.
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PILES? NIE JEDZ!”

0 kampanii:

W 2008 r. ZP PPS wspélnie z partnerami zainicjowat
kampanie .Pites? Nie jedz”, ktorej celem jest zwrdocenie
uwagi zaréwno kierowcow, jak i pasazeréw na zacho-
wanie trzezwosci podczas jazdy samochodem. Mocny
przekaz kreacji, skierowany przede wszystkim do 0s6b
mtodych, zwraca uwage na tragiczne konsekwencje
zwigzane z prowadzeniem pojazdow po spozyciu alkoho-
lu - Smierc¢ wspotpasazeréw. Dodatkowe dziatania, jak
np. akcje w klubach i dyskotekach skupiaja sie nie tylko
na edukacji dotyczacej skutkdw prowadzenie samochodu
pod wptywem alkoholu, ale ogromnym wptywie otoczenia
na to zjawisko.

Partnerzy:

Kampania realizowana jest w ramach rzadowego
programu ,,Razem bezpieczniej”, na poziomie lokalnym

i ogdlnopolskim. Partnerami kampanii sa: Ministerstwo
Spraw Wewnetrznych, Komenda Gtowna Policji, Instytut
Transportu Samochodowego, Polski Zwigzek Motorowy,
Fundacja ..Krzys$”, Polska Izba Paliw Ptynnych, Polska
Organizacja Przemystu i Handlu Naftowego, oraz koncer-
ny paliwowe BP i LOTOS.

Grupa docelowa:

Kierowcy pomiedzy 18 a 30 rokiem zycia, ktérzy wedtug
statystyk policyjnych powoduja najwiecej wypadkow
drogowych.

Dotychczasowy przebieg:

Kampania w wers;ji pilotazowej ruszyta w 2008 r.

i zostata przeprowadzona w Lublinie, Tréjmiescie

i Olsztynie, jako cze$¢ miedzynarodowej kampanii prowa-
dzonej przez Global Road Safety Partnership (GRSP).

W 2010 r. kampania prowadzona byta wytacznie na tere-
nie Warszawy, a w kolejnych latach w catym kraju.

2%

ROZPOZNAWALNOSC
KAMPANII WG BADAN
EWALUACYJNYCH
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pieczenstwa w ruchu drogowym. Od kilku lat obserwujemy, iz dziatania edukacyjno - prewencyjne
realizowane w szerokim partnerstwie przedktadajg sie na realne ograniczenie probleméw na
drogach. Przyktad kampanii .Pites? Nie jedz!”, realizowanej juz od 5 lat, dowodZzi, ze dtugofalowe kampa-
nie edukacyjne potaczone ze wzmozonymi dziataniami kontrolnymi Policji przynosza pozytywne rezultaty
w postaci zmniejszenia liczby wypadkow powodowanych przez nietrzezwych kierowcéw. W ciggu ostatniej
dekady liczba wypadkéw spadta o 48% z 4 460 do 2 336, a liczba ofiar 0 47% z 568 do 306. Wciaz jest jednak

C ieszymy sie, ze coraz wieksza liczba podmiotdéw czuje sie wspdtodpowiedzialna za poprawe bez-

wiele do zrobienia.

Z-CA DYREKTORA BIURA PREWENCJI | RUCHU DROGOWEGO KOMENDY GLOWNEJ POLICJI

Narzedzia komunikacji:
— spot wysSwietlany w kanatach telewizji TVN
— spot emitowany w sieci kin Multikino i kinach
studyjnych
— spot pokazywany na ekranach LED uczelni wyzszych
— spot wyswietlany w Srodkach transportu
(metro, autobusy, tramwaje)
— ulotki rozdawane przez Policje podczas
rutynowych kotroli
— ulotki rozdawane osobom kupujacym
alkohol na stacjach benzynowych
— udziat w wydarzeniach specjalnych
(Przystanek Woodstock])
— udziat w lokalnych wydarzeniach (pikniki bezpieczen-
stwa ruchu drogowego, festyny motoryzacyjne)
— strona internetowa www.pilesniejedz.com.pl

.EUROPEJSKA NOC BEZ WYPADKU"

PODINSP. RAFAL KOZLOWSKI,

Ewaluacja:

Kampanii ,,Pites? Nie Jedz!” towarzyszy coroczna ewa-
luacja przeprowadzona przez TNS OBP. Wyniki ewaluacji
wskazujg na ogromna rozpoznawalno$¢ kampanii na
poziomie 92% oraz na zauwazalne zmiany postaw oraz
stosunku kierowcow do prowadzenia samochodu pod
wptywem alkoholu.

Podsumowanie rezultatow:

Kampania wraz z inicjatywami towarzyszacymi w znacz-
nym stopniu przyczynita sie do blisko dwukrotnego spad-
ku ofiar $miertelnych w ciggu ostatnich 10 lat. Badania
ewaluacyjne pokazaty, ze 25% osob, ktore zetknety sie

z przekazem kampanii zmienito stosunek do prowadzenia
samochodu pod wptywem alkoholu, a 84% deklaruje, ze
bedzie powstrzymywadé innych od prowadzenia samocho-
du po spozyciu alkoholu.

ZP PPS jest od kilku lat partnerem ,,Europejskiej Nocy Bez Wypadku”. Celem tego miedzynarodowego przed-
siewziecia, jest ograniczenie liczby nietrzezwych kierowcow na drogach. W 2012 r. w wydarzeniu wzieto udziat
ponad 130 wolontariuszy, ktérzy w 40 klubach w 38 polskich miastach namawiali kierowcow, aby wykazali sie
odpowiedzialnoscig i nie spozywali alkoholu, dzieki czemu bede mogli bezpiecznie odwiez¢ swoich znajomych.

Organizatorem ENBW jest Fundacja LKRZYS".
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MATRYCA LBG / PODSUMOWANIE DZIAtAN KAMPANII ,PItES? NIE JEDZ" W LATACH 2008-2012 LBG

Rezultaty zaangazowania spotecznego (outputs)

Dodatkowe srodki pozyskane
na realizacje kampanii

e 2 pracownikow firm
cztonkowskich
zaangazowanych
w czasie pracy

¢ 19 partnerdéw
wspierajacych

Pozafinansowe
zaangazowanie:

— 4887 542 zt

Zaangazowanie pozyskane

od partnerow zewnetrznych:

— 653823 zt

Dzieki pozyskaniu partnerow
mozliwa byta realizacja akcji
towarzyszacych, ktore dodat-
kowo wspieraty kampanie.

Rezultaty spoteczne

® 976 040 studentow z 90
uczelni w 19 miastach
objetych zasiegiem
kampanii

e ponad 9 mln odbiorcow
kampanii w 11
miastach w Polsce

¢ 2 184 emisje spotu
w telewizji publicznej,
TVN iinnych stacjach
tematycznych

e ok. 1,4 mln widzow
w kinach studyjnych
i sieci kin Multikino

¢ 811 emisji radiowych

Dtugofalowe efekty zaangazowania spotecznego (impacts)

Efekty spoteczne

¢ Podczas czterech lat realizacji kampanii udato sie zbudowac¢
bardzo duzg rozpoznawalnos¢ (92%).

* Ponad potowa kierowcow (53%), ktérzy mieli kontakt
z kampania zadeklarowali p6zniej zmiane postaw.

e 84% deklaruje, ze bedzie powstrzymywac innych od prowadzenia
samochodu po spozyciu alkoholu.

* 0 10% spadta ilos¢ os6b bedacych w pubie, kawiarni, ktore
widziaty osoby pijace, a nastepnie prowadzace samochdd -
w poczatkowej fazie kampanii byto to 55%, a w koncowej 45%.

* O prawie 1/3 spadta liczba 0s6b zabitych przez nietrzezwych
kierowcow, w 2008 r. w taki sposob zginety 444 osoby,
aw 2012 r. liczba ofiar spadta do okoto 306.

* 0 14% zmniejszyta sie liczba wypadkow spowodowanych
przez nietrzezwych kierowcow z 3617 w 2008 r. do 3125w 2012 r.

Na podstawie badan ewaluacyjnych kampanii TNS OBOP 2008-2012 oraz statystyk Komendy Gtéwnej Policji

hastem . Pites? Nie jedZ!", majacej uswiadomié wszystkim kierowcom, jaka odpowiedzialnos¢ na

nich spoczywa. Chcieliémy podnie$é $wiadomos¢ mieszkaricéw Lubelszczyzny na temat wptywu
spozycia alkoholu na zdolnos¢ prowadzenia pojazdéw oraz zagrozen zwigzanych z prowadzeniem pojazdu
po spozyciu alkoholu. Jak wynika z danych statystycznych to brawura i brak wyobrazni sq przyczynami
wypadkdéw spowodowanych prowadzeniem samochodéw w stanie nietrzezwosci. Kampania to przedsiewzie-
cie o wymiarze nie tylko edukacyjnym, ale réwniez spotecznym, w sposéb jednoznaczny informuje o tym,
ze alkoholu i kierowania samochodem nie mozna taczyé. Mamy nadzieje, ze podjete dziatania przyczynia

_|_rzy lata temu Wydziat Ruchu Drogowego KWP w Lublinie wtaczyt sie do kampanii spotecznej pod

sie do zmiany postaw, zwtaszcza w przypadku mtodych kierowcow.

SPECJALISTA WYDZIALU RUCHU DROGOWEGO KOMENDY WOJEWODZKIEJ POLICJI W LUBLINIE

£l -ii
| |

]

]
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PODKOM. AGNIESZKA L0S,
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. LEPSZY START
DLA TWOJEGO DZIECKA"

0 kampanii:

0d 5 lat w ramach kampanii ..Lepszy start dla Twojego
dziecka” edukujemy mtode kobiety i ich otoczenie infor-
mujac, ze nawet najmniejsza ilos¢ alkoholu spozywana
w cigzy moze mieé szkodliwy wptyw na rozwdj dziecka.
W kampanii duza role odgrywaja tez dziatania skiero-
wane do personelu medycznego - lekarzy ginekologow,
pielegniarek i potoznych - niestety czesto ignorujacych
problem picia alkoholu przez cigzarne.

Partnerzy:

Partnerem kampanii sg m.in. Polskie Towarzystwo Gi-
nekologiczne, Polskie Towarzystwo Potoznych, centrum
medyczne Enel-med, Specjalistyczne Centrum Medyczne
Polanica Zdréj oraz szkota rodzenia ,SuperMama”.

Partnerzy medialni:

.Bede mamga”, .Mamo to ja”, .M jak Mama”, ,Magazyn
Pielegniarek i Potoznych”, ,Magazyn Potozna. Nauka

i Praktyka” oraz serwisy internetowe babyboom.pl,
babyonline.pli mjamama2é4.pl.

Grupa docelowa:
Kobiety w wieku 18-35 lat, w cigzy lub planujace ciaze,
osoby z ich najblizszego otoczenia.

Grupa docelowa posrednia:
Personel medyczny, ze szczegdélnym uwzglednieniem
lekarzy ginekologow, pielegniarek i potoznych.

Dotychczasowy przebieg:
Kampania zostata zainicjowana w 2008 r. i do dzi$
prowadzone sg dziatania o zasiegu ogdlnopolskim.

Narzedzia komunikacji:

—ulotki dla kobiet w cigzy dystrybuowane
w przychodniach, szpitalach i aptekach

—ulotki dla personelu medycznego dystrybuowane
wsrod lekarzy ginekologow i potoznych

—billboardy, plakaty

—udziat w wydarzeniach specjalnych, jak np. targi
cigzowe

—udziat w spotkaniach srodowiska medycznego
np. Kongres Potoznych

—przekaz kampanii zamieszczony na testach cigzowych

-'!ih:.l..l
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Lepszy start

dla Twojego dziecka

220 tys.

KOBIET W CIAZY DOTAREA
KAMPANIA W 2012 R.

PoLskiE TOWARzYSTWO
GINEKOLOGICZNE INFORMUJE:

Kazda ilosc
alkoholu

spozywanego

W czasie cigzy
moze prowadzic
do uszkodzenia
ptodu

wiecej informacji znajdziesz na stronie

www.lepszystart.com.pl

Kampania ., Lepszy start dla Twojego dziecka” zdobyta uznanie Komisji Europejskiej i jako jedna z niewielu

inicjatyw branzy alkoholowej znalazta sie w wydanej przez Komisje publikacji .,Alcohol & Health Forum

Highlights” podsumowujacej dziatania forum w Brukseli.

WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2011-2012 5 1

LIST
PREZESA

C

ORGANIZACJA

NASZA

C

NASZ WPLYW
NA OTOCZENIE

C

NASZA
C ODPOWIEDZIALNOSE

NASZA STRATEGIA
W PRAKTYCE

| 4

DOBRE PRAKTYKI
FIRM CZtONKOWSKICH

C



i medycznego punktu widzenia. Istnieje potrzeba budowania swiadomosSci spotecznej w zakresie

zagrozen zwigzanych ze spozyciem alkoholu, zaréwno wéréd samych kobiet planujacych ciaze,
kobiet ciezarnych, ich bliskich, jak i personelu medycznego, szczegdlnie lekarzy ginekologéw i potoznych.
Nie ma bezpiecznej dawki alkoholu wypijanego przez kobiete w cigzy, o ktérej z catg pewnoscig mozna by-
toby powiedzieé, ze nie bedzie szkodliwa dla dziecka, dlatego tylko abstynencja w czasie cigzy jest skutecz-
nym dziataniem profilaktycznym. Niestety, w spoteczefstwie wciaz funkcjonuje wiele mitéw zwigzanych ze
spozywaniem alkoholu w ciazy. Tylko poprzez przekazywanie rzetelnej wiedzy i edukacje jesteSmy w stanie
to zmienié.

Kampam’e takie jak .Lepszy start dla Twojego dziecka” sq niezmiernie wazne ze spotecznego

LEOKADIA JEDRZEJEWSKA,
KONSULTANT KRAJOWY W DZIEDZINIE PIELEGNIARSTWA GINEKOLOGICZNEGO | POLOZNICZEGO

—film edukacyjny wyswietlany w telewizji szpitalnej Podsumowanie rezultatow:

—profil Zdrowa Cigza na facebooku
—strona internetowa www.lepszystart.com.pl

Ewaluacja:

Kampania ..Lepszy start dla Twojego dziecka” poddawana
cyklicznej ewaluacji prowadzonej przez TNS OBP. Kobiety
wysoko oceniajg kampanie, 91% uwaza jg za wartg zapa-
mietania, 90% za informacyjng i 89% za przekonujaca.

MATRYCA LBG

Rezultaty zaangazowania spotecznego (outputs)

Dodatkowe Srodki pozyskane na realizacje kampanii

e 2 pracownikow firm cztonkowskich zaangazowanych
w czasie

* 14 partneréw wspierajacych

Pozafinansowe zaangazowanie:
— 1028 680 zt

Zaangazowanie pozyskane od partnerow zewnetrznych:
— 151075 zt

PODSUMOWANIE DZIAtAN KAMPANII ,LEPSZY START DLA TWOJEGO DZIECKA” W LATACH 2008-2012

W trakcie realizacji kampanii 20% kobiet zmienito swdj
stosunek do picia alkoholu, co pokazuje 100% wzrost od
momentu uruchomienia kampanii. 88% kobiet cigzarnych
uwaza, ze nie istnieje dowolna w cigzy ilo$¢ spozywanego
alkoholu, w poréwnaniu z pierwszg falg badania w 2008
roku kiedy byto to 67%. Na przestrzeni ostatnich dziesie-
ciu lat liczba Polek deklarujacych spozycie alkoholu

w trakcie cigzy spadta z 33% do 6%.

Rezultaty spoteczne

¢ 1 330 000 pacjentéw i personelu medycznego -
odbiorcow kampanii

e Srednio 240 uczestnikow dziatan edukacyjnych

¢ 128 270 odbiorcow kampanii w internecie

ALKOHOL A NIELETNI

Picie przez osoby nieletnie jest jednym z najbardziej pa-
lacych problemow zwigzanych ze szkodliwg konsumpcja
alkoholu. W latach 2011-2012 ZP PPS podijat kilka dziatan
w tym obszarze. Zdecydowalismy réwniez, ze mtodziez
bedzie najwazniejszym obszarem strategii odpowiedzial-
nosci spotecznej ZP PPS na lata 2013-2016.

DOMOWKA

W 2012 r. ZP PPS wspélnie z Komendg Stoteczng Policji
wyprodukowat film profilaktyczno-edukacyjny .. Domoéw-
ka” skierowany do mtodziezy szkot gimnazjalnych, ktéry
wraz z dotaczonym do niego scenariuszem lekcji, zostat
przekazany do szkét i jednostek Policji w catej Polsce.
Materiat jest wykorzystywany przez policjantow, strazni-
koéw miejskich, nauczycieli i pedagogéw oraz organizacje
pozarzadowe jako pomoc dydaktyczna w prowadzonych
zajeciach profilaktycznych.

Film powstat w ramach Programu Zapobiegania Prze-
stepczosci oraz Ochrony Bezpieczenstwa Obywateli

i Porzadku Publicznego dla m. st. Warszawy na lata

2012 - 2014 pn. ,Bezpieczna Warszawa”. Celem spotkan
z uczniami jest promocja bezpiecznego i zdrowego stylu
zycia wéréd mtodziezy, w tym postaw wolnych od alkoho-
lu i innych substancji psychoaktywnych. Scenariusz filmu
uzyskat rekomendacje Osrodka Rozwoju Edukacji

w Warszawie.

W filmie wystapili mtodzi aktorzy m.in. Klaudia tepecka,
Marcin Parafiniuk, Marcin Turski, Stanistaw ldzikowski

i lga Krefft, oraz mtodziez z Ill LO im. Gen. Sowinskiego
w Warszawie i funkcjonariusze Komendy Stotecznej
Policji. Za produkcje odpowiada studio ekipafilmowa.pl.

||

Patronat honorowy nad premiera filmu objeli: Sekretarz
Stanu w Ministerstwie Edukacji Narodowej, Tadeusz

Stawecki, Rzecznik Praw Dziecka, Marek Michalak,
Komendant Gtowny Policji, nadinsp. Marek Dziatoszynski,
Rektor Pedagogium Wyzszej Szkoty Nauk Spotecznych w
Warszawie, prof. nadzw. dr hab. Marek Konopczynski oraz
Prezes Zwigzku Pracodawcow Polski Przemyst Spirytu-
sowy, Leszek Wiwata.

Dtugofalowe efekty zaangazowania spotecznego (impacts)
Efekty spoteczne

Realizacja kampanii pozwolita na zmiane sposobu myslenia kobiet w cigzy, ktore na poczatku trwania kampanii (67% kobiet)
byty zdania, iz niewielka ilo$¢ alkoholu wypitego zdecydowanie nie ma negatywnego wptywu na zdrowie jej dziecka,
a w ostatniej fazie trwania kampanii (88% kobiet) stwierdzito, ze kazda ilo$¢ wypitego alkoholu jest niedozwolona.
Dodatkowo w trakcie kampanii wzrosta liczba lekarzy uswiadamiajacych ciezarnym o szkodliwosci alkoholu -
w 2010 r. byt to wzrost o 10%.

52 WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2011-2012

zapobiec, ale musimy o tym z mtodziezg rozmawiaé, najlepiej ich jezykiem. Taki jest ten

film - stworzony przez mtodych dla mtodych. Bedg z niego korzysta¢ nauczyciele, policjanci
i straznicy miejscy w catej Polsce. W trakcie zajec¢ uczniowie zastanowig sie nad tym, jak grozne
konsekwencje mogaq przynies¢ z pozoru niewinne sytuacje, co mozna bytoby zrobi¢, aby losy wszystkich
bohaterdw filmu potoczyty sie pozytywnie.

W/elu ryzykownym zachowaniom mtodziezy, w tym ograniczeniu konsumpcji alkoholu, mozemy

PODINSP. MARCIN SZYNDLER,
NACZELNIK WYDZIALU KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ KOMENDY STOLECZNEJ POLICJI
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PROGRAM EDUKACYJNY DLA MLODZIEZY

W 2012 r. ZP PPS przygotowat we wspétpracy z organi-
zacjami spotecznymi pilotaz programu edukacyjnego dla
mtodziezy do realizacji w szkotach gimnazjalnych. Projekt
jest programem szkolnej profilaktyki zachowan ryzykow-
nych, ze szczeg6lnym uwzglednieniem uzywania alkoho-
lu, adresowanym do mtodych ludzi w wieku 13-14 lat,

ich rodzicow i nauczycieli.

Program obejmuje 12 sesji dydaktycznych z mtodzieza,
oraz 2 sesje z nauczycielami i 2 z rodzicami. Przygotowa-
nie programu poprzedzity 3 badania fokusowe z mtodzie-
z3, rodzicami i nauczycielami.

Celem programu w czesci dla gimnazjalistow jest pro-
mocja zdrowego stylu zycia (w tym postaw wolnych od
alkoholu i innych substancji psychoaktywnych) poprzez
ksztattowanie wzordéw satysfakcjonujacego zycia oraz
gotowosci do radzenia sobie z trudnosciami okresu dora-
stania.

Projekt jest realizowany Stowarzyszenie MONAR (lider),
Fundacje Edukacji Spotecznej, Stowarzyszeniem Profe-
sjonalistéw Psychoterapii i Psychoedukacji .Wspdlna”,
Warszawskie Towarzystwo Dobroczynnosci, oraz Uniwer-
sytet Kardynata Stefana Wyszynskiego.

W roku szkolnym 2012/2013 przeprowadzono pilotaz
programu w 20 klasach. Obecnie przygotowywana jest
finalna wersja programu, do realizacji w kolejnym roku
szkolnym.

PONAD

500

GIMNAZJALISTOW UCZESTNICZACYCH
W PILOTAZU PROGRAMU EDUKACYJNEGO
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DESTINATION
IMAGINATI

»Destination Imagination - Oczyma Wyobrazni”
W 2012 r. nawiagzalismy wspotprace z Fundacja Wspierania i Rozwoju Kreatywnosci, ktéra zdecydowata sie stwo-
rzy¢ profilaktyczny . Projekt ZASIEG" dotyczacy alkoholu i wtaczy¢ go w realizowany w Polsce Miedzynarodowy
Edukacyjny Program dla dzieci i mtodziezy .. Destination Imagination - Oczyma Wyobrazni”. Program zoriento-
wany jest na rozwoj umiejetnosci spotecznych, kreatywnosci i twérczego rozwigzywania probleméw w praktyce.
Uczniowie szkdt gimnazjalnych i licealnych mieli za zadanie zbadaé w swojej spotecznosci lokalnej problem
jakim jest zbyt wczesna inicjacja alkoholowa oraz stworzy¢ i przeprowadzi¢ projekt, ktory bedzie przeciwdziatat
temu zjawisku. Efekty swojej pracy w postaci wystepu scenicznego i filmu prezentowali podczas Ogélnopolskiej
Olimpiady Kreatywnoéci. Ci, ktérzy z zadaniem poradzili sobie najlepiej wyjechali na Swiatowa Olimpiade do USA.
W ramach nawigzanej wspoétpracy Fundacja Wspierania i Rozwoju Kreatywnosci zorganizowata réwniez pro-
filaktyczny konkurs ,,Chiny w ZASIEGU reki”, w ktérym zadaniem uczniéw byto nakrecenie krotkiego filmu
ukazujacego powody z jakich mtodzi ludzie siegajg po alkohol. | miejsce zdobyta druzyna uczniéw z Gimnazjum
w Wilkasach i tym samym pokaze swoje rozwigzanie podczas Krajowej Olimpiady Kreatywnosci w Pekinie.

S —
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NIELEGALNY ALKOHOL

ZP PPS od lat prowadzi dziatania na rzecz ograniczenia
nielegalnej strefy napojow alkoholowych, wspétpracujac
w tym zakresie z Policjg i Stuzbg Celna.

Na jesieni 2012 r. w Polsce doszto do kilkudziesigciu za-
truc trujacym alkoholem z Czech, zawierajagcym metanol.
Sytuacja ta wzbudzita duze zaniepokojenie producentow
legalnych napojow spirytusowych. Po pierwszej fali zatrué
nielegalnym alkoholem pochodzgcym z Czech producenci
wraz z wtadzami apelowali do konsumentéw o niespozy-
wanie alkoholu z niewiadomego zrddta, w szczegélnosci
nieoznaczonego szaro-bezowa banderola.

.NIE PIJ ALKOHOLU Z NIEZNANEGO ZRODLA"

POLSKI
PRZEMYSt
SPIRYTUSOWY

Producenci napojow spirytusowych zrzeszeni
w Zwiazku Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy ostrzegaja:

NIE P1J ALKOHOLU NIEZNANEGO POCHODZENIA.
Alkohol

Zawsze z polska banderola

Tylko w sklepach

BEZPIECZNY ALKOHOL

Na stronie internetowej www.pijodpowiedzialnie.pl
prowadzonej przez ZP PPS zamieszczono informacje
pokazujaca dlaczego alkohol z nieznanego zrodta jest za-
grozeniem dla zdrowia, a nawet zycia, oraz jak rozpoznac,
ze zakupiony produkt jest nielegalny.

Nie pij alkoholu nieznanego pochodzenia!

ALKOHOL

| ditbit

(i)

Wytacznie od legalnych producentow

Jesli masz watpliwosci co do oryginalnosci znaku akcyzy znajdujacego sie na produkcie, sprawdz banderole
w SIBA — Systemie Informacji o Banderolach Akcyzowych

DO APELU r ’ g DW pW
Finansow o

WEACZAJA SIE: Celna

www.banderolaakcyzowa.pl
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SIBA - System Informacji o Banderolach Akcyzowych

Producenci zrzeszeni w ZP PPS wspieraja Ministerstwo Finansow i Polska Wytwornie Papierow Wartosciowych
we wdrozeniu nowego systemu, ktory pozwala sprawdzi¢ czy dany produkt alkoholowy zostat wyprodukowany
w sposob legalny. System oparty jest na stronie internetowej www.banderolaalkcyzowa.pl, na ktdrej kazdy
konsument wpisujac serie, numer i rok wytworzenia banderoli, moze sprawdzi¢ czy zostata ona wyprodukowa-
na przez Polska Wytwornie Papierow Wartosciowych. Serwis jest rowniez dostepny przez telefony komorkowe.
Dzieki temu klient ma mozliwos$¢ sprawdzenia znaku akcyzy nawet przed zakupem towaru. Po wpisaniu ww.
danych ukaze sie wzor banderoli wraz ze wskazowkami, na jakie zabezpieczenia nalezy zwroci¢ uwage, by
upewni¢ sie co do oryginalnosci znaku.

BADANIA JAKOSCIOWE

W 2012 r. ZP PPS wspélnie z Wydziatem Farmacji War-
szawskiego Uniwersytetu Medycznego rozpoczat projekt
badawczy dotyczacy nielegalnego alkoholu. W ramach
projektu przebadanych zostanie pod katem jakosciowym
i iloSciowym kilkaset probek alkoholu pochodzacego

z nielegalnych zrédet. Podstawowym celem projektu
jest okreslenie poziomu zagrozenia dla zdrowia i zycia

W CO |
PRZEBADANEJ PROBCE
BYL TOKSYCZNY CHLOROFORM

ludzkiego jakie moze nies¢ zaréwno sporadyczne, jak
i regularne spozywanie nielegalnego alkoholu.

ptacenia podatkéw oraz nielegalna konkurencja w stosunku do tych, ktérzy rzetelnie wywigzujg sie

7 obowigzkéw podatkowych. Zmniejszanie udziatu nielegalnych towaréw akcyzowych (w tym takze
alkoholu) na rynku jest jednym z priorytetéw Stuzby Celnej réwniez na najblizsze lata. Stuzba Celna zwalcza
przemyt oraz nielegalng produkcje i nielegalny obrot towarami akcyzowymi metodami kontrolnymi, admini-
stracyjnymi i legislacyjnymi. Natomiast zadne dziatania kontrolne ani administracyjne nie ustrzega konsu-
mentéw od niebezpieczenstw, jezeli bedg oni kupowaé towary z niepewnych zrédet. Dlatego Stuzba Celna
stara sie podnosi¢ Swiadomos¢ miedzy innymi poprzez takie dziatania, jak wspdlna z ZP PPS kampania
plakatowa. Innym przyktadem jest takze uruchomienie przez Polskq Wytwérnie Papieréw Wartosciowych
we wspétpracy z Ministerstwem Finansow strony internetowej www.banderolaakcyzowa.pl, gdzie kazdy,
kto kupuje wyréb akcyzowy moze sprawdzic¢ czy banderola jest autentyczna i czy zostata umieszczona na
wtasciwym produkcie.

N ielegalna produkcja i obrét alkoholem to zagrozenie zdrowia, a nawet zycia konsumentéw, unikanie

ARTUR JANISZEWSKI,
DYREKTOR DEPARTAMENTU KONTROLI CELNO-AKCYZOWEJ | KONTROLI GIER
MINISTERSTWA FINANSOW
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Promocja
odpowiedzialne]
konsumpcji
alkoholu

,PIJ ODPOWIEDZIALNIE”

Przy okazji projektéw spotecznych ZP PPS prowadzi
strone informacyjna www.pijodpowiedzialnie.pl, na ktérej
mozna znalez¢ szereg informacji na temat inicjatyw
prowadzonych kampanii oraz wskazowek dotyczacych
bezpiecznego spozywania alkoholu.

W ramach dziatan edukacyjnych w 2008 r. przygotowa-
liSmy réwniez przewodnik dla sprzedawcéw z odpowie-
dzialnej sprzedazy i serwowania napojow alkoholowych,
ktory do dzis jest dystrybuowany do sprzedawcow

i barmandw.

4634

LICZBA PRZESZKOLONYCH SPRZEDAWCOW,
BARMANOW | KELNEROW

SZKOLENIASPR

ZEDAWCOW ALKOHOLU

Odpowiedzialna sprzedaz
i serwowanie napojéw alkoholowych
Przewodnik dla sprzedawcéw

SZKOLENIA DLA SPRZEDAWCOW
ALKOHOLU

0d 2008 r. organizujemy szkolenia dla sprzedawcow

z zakresu odpowiedzialnej sprzedazy i serwowania napo-
jow alkoholowych. Celem tego projektu jest podniesienie
wiedzy i Swiadomosci sprzedawcow w zakresie regulacji
prawnych, rozwigzywania problemoéw, zwigzanych ze
sprzedaza i serwowaniem napojow alkoholowych oraz
wypracowanie wzorcow odpowiedzialnej sprzedazy

i podawania produktéw alkoholowych.

W ramach projektu prowadzone sg bezptatne szkolenia
dla sprzedawcoéw, barmandw i kelneréw organizowane
wspolnie z samorzadem lokalnym (Urzad Miasta

i Komenda Miejska Policji). Projekt jest realizowany

pod honorowym patronatem zastepcy Komendanta Gtow-
nego Policji.

W latach 2008-2012 przeszkolono 4634 sprzedawcow

i barmandw w catej Polsce. Szkolenia odbyty sie w 37 miej-
scowoséciach. Zdecydowana wiekszoé¢ (90%) uczestnikow
pozytywnie ocenita tresc i sposob prowadzenia szkolenia.
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zmierzajacych do ograniczenia skutkow szkodliwego spozywania alkoholu. Kiedy staramy sie
wptynaé na kulturowq zmiane wzorcéw spozywania alkoholu wazne jest oddziatywanie juz od
najmtodszych lat poprzez srodowisko i osoby wsrdd ktérych przebywaja mtodzi ludzie. Naszej organizacji
MEAS poprzez m.in. strone internetowa drinkaware.ie udato sie osiagna¢ konkretne wyniki jesli chodzi
o zmiane trudnych, antyspotecznych zachowan, wynikajacych z kultury nadmiernego picia w Irlandii.
Coraz mniej atrakcyjne dla wigkszosci staje sie ., bycie pijanym w miejscu publicznym”. Pomiedzy 2008 r.
a 2012 r. 0 36% spadta liczba zaktécen porzadku publicznego. O 19% spadta liczba przestepstw w samym

D ziatania edukacyjne to jeden z kluczowych elementéw wszelkich wieloptaszczyznowych inicjatyw

Dublinie, a 0 6% w catej Irlandii. Edukacja jest réwniez jednym z kluczowych elementéw Strategii
Bezpieczenstwa Drogowego Irlandii. Nasza wspétpraca z Departamentem Bezpieczehstwa Drogowego

i Policjag w ramach kampanii .Morning After” (,Poranek po”], ktérej celem byto podniesienie $wiadomosci
na temat wptywu alkoholu na nasz organizm, réwniez dzien po imprezie, przyniosta wiele pozytywnych
zmian, m.in. podwoita sie liczba dorostych rozumiejgcych, ze potrzebny jest czas na usuniecie z naszego

organizmu alkoholu.

CHIEF EXECUTIVE MEAS (MATURE ENJOYMENT OF ALCOHOL IN SOCIETY), IRELAND

Odpowiedzialny
marketing
1 samoregulacja

Branza spirytusowa od kilku lat rozwija samoregulacje,
dazac do jak najwyzszych standarddéw etycznych

w prowadzeniu dziatalnosci biznesowe]. Cztonkowie
ZP PPS majac na uwadze specyfike produktow,

ktore oferujg klientom, czesto naktadaja na siebie
ograniczenia wykraczajgce poza normy prawne czy

regulacje ustawowe.

Przestrzeganie wspélnie ustalonych standarddw jest dziataniem nie tylko na rzecz budowania

O dpowiedzialny marketing to podstawa budowy wartosci marki i dobrych relacji z konsumentami.
pozytywnego wizerunku wtasnej firmy, ale réwniez catej branzy. W przypadku produkcji i dystrybucji

FIONNUALA SHEEHAN,

KODEKS DOBRYCH PRAKTYK
MARKETINGOWYCH

W 2011 r. opracowata Kodeks Dobrych Praktyk Marketin-
gowych, zgodnie z ktdrym promowanie napojow spiry-
tusowych musi sie odbywa¢ zgodnie z prawem, dobrymi
obyczajami i w zaden sposob nie moze stanowi¢ zachety
do nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu czy jego nad-
uzywania. W 2012 r. przyjeto Procedure Postepowanie

do Kodeksu. Procedura okresla zasady postepowania

w przypadku naruszenia Kodeksu przez ktéregos

z sygnatariuszy. W przypadku naruszenia zasad Kodeksu
cztonkowie moga zdecydowac o usunieciu danej firmy ze
Zwiazku.

napojéw alkoholowych aspekt wspdlnej odpowiedzialnosci jest szczegdlnie istotny. Nalezy pamietac, ze sze-
rokie oddziatywanie samoregulacji jest mozliwe jedynie wtedy, kiedy wtaczy sie do nief mozliwie najliczniej-
sza grupa firm, ktére nie tylko wespra istniejacy system, ale tez beda bra¢ aktywny udziat w jego dalszym
rozwoju. Bardzo istotne jest wspolne uzgadnianie zapiséw przez przedstawicieli wszystkich Srodowisk
zwigzanych z reklama: reklamodawcéw, mediéw oraz agencji reklamowych oraz systematyczne dostosowy-
wanie ich do realiow rynkowych, co gwarantuje, ze bedq powszechnie respektowane.
KONRAD DROZDOWSKI,
DYREKTOR GENERALNY ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
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DEKLARACJA RDM

Z inicjatywy ZP PPS w 2012 r. cztonkowie podpisali De-
klaracje w sprawie Informacji na etykietach dotyczacej
odpowiedzialnego spozycia alkoholu (RDM]. W Deklaracji
cztonkowie wyrazili wole zamieszczenia w/w informacji
do konca 2015 r. na etykietach wszystkich wyrobach spi-
rytusowych wprowadzanych do obrotu w Polsce.

Informacja moze mie¢ forme strony internetowowej np.
www.pijodpowiedzialnie.pl lub znakéw graficznych. Juz
dzis RDM widnieje na etykietach 82% produktow spirytu-
sowych wprowadzanych na polski rynek przez cztonkow
ZP PPS.

82%

PRODUKTOW Z RDM NA ETYKIECIE

Cele na b
przyszxosc
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Cel strategiczny
2013-2016:

ograniczenie nieodpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu

Gtowne obszary:

mtodziez, edukacja konsumentow

Narzedzia:

dialog spoteczny i budowanie
szerokich koalicji na rzecz
rozwigzywania problemow
alkoholowych, z udziatem partnerow
spotecznych i administracji,
kampanie spoteczne i programy
edukacyjne
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DOB
PRA

ODPOW\EDZ\ALNOSC NA ZYWO

RE

KTYKI

-1RM

ODPOWIEDZIALNOSC NA ZYWO
@ srown-ForMAN

POLSKA

Wspierajac globalng wizje firmy, Brown-Forman Polska
przygotowat i wdrozyt wewnetrzny program, majacy na
celu budowanie swiadomosci pracownikéw w zakresie
odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu, tak, aby sami stali
sig jej ambasadorami.

W sierpniu 2013 r. Brown-Forman Polska przeprowadzit
warsztaty dla ponad 120 pracownikéw. Poprzez quizy,
moderowane zadania i dyskusje, burze mézgow oraz
panel dyskusyjny pracownicy byli zachecani do wypraco-
wania wtasnych pomystéw w zakresie odpowiedzialnej

i Swiadomej konsumpcji alkoholu oraz tego jak promowac
taka postawe wsrod klientdw i konsumentow.

Poruszono szeroki zakres problemoéw wynikajacych

z nierozwaznego picia alkoholu (alkohol a nieletni,
alkohol w ciazy, nielegalny alkohol], jednak najwigcej
czasu poswiecono bezpieczenstwu na drogach. Jednym
z najbardziej poruszajacych modutéw spotkania byt panel
dyskusyjny, w ktérym uczestniczyli: policjant z wydziatu
ruchu drogowego, pisarka, ktora jako pasazer samocho-
du prowadzonego przez pijanego kierowce uczestniczyta
w wypadku drogowym oraz osoba, ktéra prowadzita
samochod pod wptywem alkoholu i spowodowata $mieré
innych ludzi. W ramach promowania bezpieczenstwa na
drogach pracownicy wzieli takze udziat w warsztatach
udzielania pierwszej pomocy, a osoby prowadzace samo-
chody stuzbowe otrzymaty osobiste alkomaty.

Polska jest pierwszym rynkiem po Stanach Zjednoczo-
nych, gdzie Brown-Forman przygotowat i wdrozyt taki
wewnetrzny program.

CZEtONKOWSKICH
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~ALKOHOL TO

ODPOWIEDZIALNOSE. NalWILINIIN

ODPOWIEDZIALNOSC.
PIJ ROZWAZNIE.

DIAGEO

PIJ ROZWAZNIE.”

DIAGEO =)

Firma Diageo w Polsce od 2010 roku prowadzi kampanie
spoteczng ..Alkohol to odpowiedzialnos¢. Pij rozwaznie.”
Podstawowym celem kampanii jest promocja odpowie-
dzialnych postaw spotecznych w zakresie spozywania
alkoholu. Honorowy patronat nad kampanig objat Rektor
Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego. Patronat
sprawujg rowniez: sie¢ hipermarketéow Real, Instytut
Transportu Samochodowego, Fundacja Krzy$ oraz Samar
Instytut Badan Rynku Motoryzacyjnego.

Dotychczas w ramach kampanii:
1.Prowadzono dziatania edukacyjne na stoiskach
edukacyjnych w sklepach.
2.Zebrano 75 700 podpiséw pod deklaracja
.Prowadze. Nie pije”.
3. Przygotowano eksperckie szkolenie e-learningowe.
4.Rozdawano materiaty edukacyjne kierowcom,
dzieki pomocy Komendy Stotecznej Policji.
5.Wspierano organizacjg Europejskiej Nocy bez Wypadku.
6.Promowano przekazy odpowiedzialnego picia alkoholu
przy udziale Miki Hakkinena, kierowcy Formuty 1.
7.Prowadzono szkolenia DrinklQ w zakresie wiedzy
na temat oddziatywania alkoholu na organizm.
8.Przekazy kampanii upowszechniano w mediach.

W 2012 roku z przekazami kampanii udato sie dotrze¢ do
7,6 mln Polakéw! W badaniach oceniajacych skutecznosé
kampanii az 97,9% respondentéw pozytywnie ocenito
pomyst prowadzenia kampanii edukujacej w zakresie
odpowiedzialnego picia przez firme alkoholowa. Co
dziesiaty dorosty Polak deklarowat, ze kampania miata
wptyw na jego zachowanie. Kampania zostata oceniona
jako wiarygodna i potrzebna przez ponad 90% badanych,
a 80% zwrdcito uwage na jej edukacyjny przekaz.

Dodatkowe informacje na temat kampanii dostepne sg
na stronie www.pijrozwaznie.pl.

PROWADZE. NIE PIE.

Globalny projekt Pernod Ricard, angazujacy blisko 19 000

pracownikéw firmy na catym $wiecie, ktérego celem jest
promocja odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

Zrealizowana w 2013 roku 3 edycja projektu w Polsce
byta odpowiedzig na jedno z 5 zobowigzan Pernod Ricard
w tym obszarze. Przy$wiecajgce jej hasto ,Pitem - NIE
Jade” nie jest przypadkowe, to odpowiedz na statystyki
dotyczace wypadkdéw z udziatem nietrzezwych kierowcow.
Wydarzenie to miato pokaza¢ pracownikom jakie ryzyko
niesie za sobg prowadzenie auta po spozyciu alkoholu
oraz, co najwazniejsze, zachecic ich do promowania od-
powiedzialnej konsumpcji alkoholu w swoim otoczeniu.
Pracownicy mieli okazje przekonac sie jak czuje sie kie-
rowca pod wptywem alkoholu, jezdzgc autem w alkogo-
glach pod czujnym okiem instruktoréw oraz przeszli kurs
pierwszej pomocy pokazujgcy im jak wtasciwie zachowac
sie na miejscu kolizji.

WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2011-2012 63

LIST
PREZESA

C

ORGANIZACJA

NASZA

C

NASZ WPLYW
NA OTOCZENIE

C

NASZA
O ODPOWIEDZIALNOSC

NASZA STRATEGIA
W PRAKTYCE

C

DOBRE PRAKTYKI
FIRM CZtONKOWSKICH

[ 4



PYTANIA | OPINIE ZWIAZANE Z NINIEJSZYM
RAPORTEM PROSIMY KIEROWAC DO:

Iga Wasilewicz

Menedzer ds. PR/CSR
i.wasilewicz(dpps.waw.pl

ADRES ORGANIZACJI:

Zwiazek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy
ul. Trebacka 4, lok. 338

00-074 Warszawa

tel. 22 63 09 891-4

fax 22 63 09 917

e-mail: biuro@pps.waw.pl

www.pps.waw.pl

www.pijodpowiedzialnie.pl

OPRACOWANIE GRAFICZNE | SKLAD:
Olga Figurska, Fabryka Komunikacji Spotecznej

Warszawa, 2013
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a papiernia produkujgca papier raportuje zgodnie

z procesem EMAS.





