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Bacardi-Martini Polska Sp. z o0.0.
Importer m.in. wermutéw, rumu, tequili,
win gronowych oraz RTD. Firma globalna
zarzadzana od siedmiu pokolen przez
rodzine Bacardi.

Mazurskie Miody Bogdan Piasecki
Firma rodzinna, producent i eksporter
tradycyjnych miodow pitnych, miodowek,
okowit i wodek.

Komers International Franciszek Madry
Firma rodzinna dziatajgca na rynku

od 1990 r., producent spirytusu,

wodek i likierow. @ BROWN-FORMAN

POLSKA

Brown-Forman Polska Sp. z o.0.

cehe

Firma amerykanska bedaca importerem

TORUN Encellerce in spirits Z= whis.k_y, wodek czystych i smakowych,
y CEDC International Sp. z o.o. BIALYSTOK tequili oraz RTD.
Asileor Producent wodek i alkoholi smakowych.
.0“. fromtene Dystrybutor win, wermutéw, likieréw,
()

whisky i koniakow. DIAGEO

Diageo Polska Sp. z o.0.

Importer szkockiej whisky, wodek, likierow,
brandy oraz ginu.

Henkell&Co. Vinpol Polska Sp. z o.0.
Producent win, win musujacych, likierow,
wadek, ginu, RTD, sherry i brandy.

OBORNIKI [

WIELKOPOLSKIE Nalewki Staropolskie

Karol Majewski i Wspolnicy Sp. z o.o.
= Firma rodzinna produkujgca nalewki
POZNAN h staropolskie na podstawie tradycyjnych receptur. _|

Podlaska Wytwornia Wodek

POLMOS S.A.

0d 1896 r. producent i znaczacy
eksporter wodek czystych, gatunkowych,
likierow i kremow. Nawigzuje do starej
tradycji wytwarzania wodek

w niewielkich gorzelniach.

=
& LOMIANKI h
Wyborowa SR, WARSZAWA &

Pernod Ricard SIEDLCE
ZYRARDOW ﬁ
Producent i eksporter wodek klasy

JOZEFOW
p—
WARKA h
KALISZ 1A
premium. Nalezy do $wiatowej grupy BACZEWSKI

—
@ h Louis Vuitton Mo&t Hennessy.
VODKA
[MONDPOLOWA

W ka Wytwornia Wodek K
CLEE AL CRAALCIITER LT SM T ALTVATER GESSLER - J.A. Baczewski
Jarostaw Nowociel ) ) . . .
Firma rodzinna nawigzujgca do przedwojennej,

Firma rodzmna‘\_namazul?ca’do WarS.ZGV\{SkIlej lwowskiej tradycji i produkcji wodki i wodek smakowych.
tradycji produkcji wodek, zajmuje sie

sprzedazg alkoholi krajowych i importowanych.

Wyborowa S.A. Pernod Ricard
Producent wodek i alkoholi smakowych.
Dystrybutor whisky, brandy, tequili, ginu,
rumu oraz koniakow.

POLMOS Zyrardéw Sp. z o.0.

ZiELoNA G6RA B

Przedsiebiorstwo Handlowo-Produkcyjne
Wiestaw Wawrzyniak

Firma rodzinna zajmuje sie dziatalnoscig rolnicza
i gorzelnictwem. Producent wddek, whisky,
nalewek, likieréw i spirytusu.

h ilii LUBLIN

WROCLAW
STOCK Polska Sp. z o.o.
Producent wodek i alkoholi smakowych.
Dystrybutor whisky, brandy, likierow,
wermutow i win

— f)
STALOWA WOLA &% ”égb

WARSZAWA S.A.

Akwawit Polmos S.A.

Producent wodek zbozowych i ziemniaczanych.
Produkuje zaréwno wodki czyste, jak i wodki
smakowe.

Przedsiebiorstwo Przemystu Spirytusowego
Polmos w Warszawie S.A.

Producent i dystrybutor spirytusu

oraz wodek czystych i smakowych.

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Ustugowo-Handlowe
Ttocznia Maurer Krzysztof Maurer

Producent sokow, cydru, destylatow, w tym okowit
owocowych w kilkunastu smakach, oraz win owocowych.
Kontynuuje wielowiekowa tradycje tackich Gorali.
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LESZEK WIWALA,
PREZES ZARZADU ZWIAZKU
PRACODAWCOW

POLSKI PRZEMYSL
SPIRYTUSOWY

Unii Europejskiej rozpoczety sie prace nad nowa strategia alkoholowa.
WZWolennicy .modelu nordyckiego” proponujg ograniczenie ekonomicz-

nej i fizycznej dostepnosci alkoholu. Kraje potudniowe ktada gtowny
nacisk na wychowanie i edukacje. Mamy nadzieje, ze rzad polski zachowa rozsa-
dek w forsowaniu zdrowotnych postulatow. Skuteczne ograniczanie nieodpowie-
dzialnej konsumpcji jest bardzo wazne nie tylko dla interesow indywidualnych
konsumentoéw i catego spoteczenstwa, ale takze dla producentéw alkoholu.
Potrzebujemy nowej, wywazonej strategii w UE, by prowadzi¢ dialog ze wszyst-
kimi zainteresowanymi stronami w celu podejmowania coraz skuteczniejszych
dziatan.

Statystycznie na tle UE nie wypadamy zle. Whrew stereotypom nie pijemy najwie-
cej, a wiekszos¢ Polakow zachowuje umiar w spozyciu. Cieszy malejaca liczba
nietrzezwych kierowcéw na polskich drogach. Wiedza Polek o konsekwencjach
spozywania alkoholu w trakcie cigzy réwniez jest znacznie wieksza niz przed
dekada. Mimo wszystko w zakresie promowania abstynencji alkoholowej mtodych
matek, os6b niepetnoletnich czy kierowcow jest jeszcze wiele do zrobienia.

W Polsce ubiegty rok uptynat pod znakiem drastycznej podwyzki akcyzy o 15%
wytacznie na napoje spirytusowe. Od lat pozostajg one najbardziej opodatkowang
kategoria alkoholu. Obecnie nasza stawka akcyzy jest wyzsza niz we wszystkich
sasiednich panstwach, tacznie z bogatymi Niemcami. Nizsza rentowno$c¢ pro-
ducentéw napojow spirytusowych w 2014 r. spowodowata znaczne ograniczenie
naktadow inwestycyjnych, w tym na rozwdj handlu zagranicznego. Niestety, dos¢
szybko przetozyto sie to na spadek wolumenu eksportu. Polacy potrafig robi¢
wysokiej klasy napoje spirytusowe. Mamy bogata tradycje w wytwarzaniu wadek,
nalewek, okowit i wielu innych wyroboéw. Ich jakos¢ doceniajg konsumenci

na catym Swiecie. Jednak wielkos$¢ eksportu jest o potowe nizsza niz przed 30 lat,
a przy braku systemowego wsparcia ze strony panstwa trudno poprawia¢ wyniki
na globalnych rynkach. To ciggle niewykorzystana w petni szansa.

Producenci napojow spirytusowych, poza zbyt wysoka stawka akcyzy, muszg zma-
gac sie z nadmierna biurokracjg, skomplikowanymi procedurami podatkowymi

i nieréwna pozycja w dostepie do kanatow komunikacji z klientem. Nawet optaty
za zezwolenia na sprzedaz hurtowa i detaliczng alkoholu sg znacznie wyzsze po
przekroczeniu progu 18% mocy. Poza tym, zakazana jest reklama i promocja
napojow alkoholowych, za wyjatkiem jednej kategorii, ktéra od lat dominuje

na rynku. Jednoczesnie w catej Polsce legalni producenci musza konkurowac

z nierejestrowanym alkoholem z szarej strefy.

Pomimo trudnych warunkoéw funkcjonowania, przedsiebiorcy z branzy spirytuso-
wej podejmuja dziatania majace na celu ograniczenie skali niewtasciwej kon-
sumpcji alkoholu. Odpowiedzialno$¢ spoteczna jest warunkiem dtugofalowego
rozwoju sektora. To podstawowy wniosek raportu, ktory mam przyjemnos¢
Panstwu przedstawic. Prezentuje on dziatania spoteczno-gospodarcze branzy

w latach 2013-2014.

Zycze mitej lektury!
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przekazywanych z pokolenia na pokolenie. Sektor generuje ok. 1 mln miejsc pracy w produkcji
i handlu. Co wazne, rozwdj zaktaddéw przyczynia sie do wzrostu gospodarczego i zatrudnienia
w poszczegdlnych regionach, przemyst spirytusowy jest bowiem mocno zakorzeniony w Europie.

E uropejski przemyst spirytusowy opiera sie na wielowiekowej tradycji, know-how i recepturach

W 2074 r. wptywy z akcyzy i VAT od producentéw napojow spirytusowych wyniosty ok. 21,4 mld EURO,

co jest w przyblizeniu réwne PKB totwy. Nie sprzeciwiamy sie sprawiedliwemu opodatkowaniu napojow
alkoholowych, ale zwracamy uwage decydentom na negatywny wptyw ostatnich podwyzek akcyzy w UE

[od 1% do 60%). Apelujemy do ministerstw finanséw o bardziej umiarkowane decyzje podatkowe, poniewaz
zbyt wysokie opodatkowanie przyczynia sie do rozkwitu szarej strefy, problemu, ktéry zastuguje na wiek-
szq uwage politykdw i skuteczne dziatania.

Napoje spirytusowe pozostaja jednym z najcenniejszych produktéw rolno-spozywczych, jesli chodzi

o0 eksport zywnosci z Unii Europejskiej. W 2014 r. jego wartos¢ wyniosta 10 mld EURO, co oznacza podwo-
Jjenie w ciggu ostatnich 10 lat. Czotowymi kategoriami eksportowymi pozostajq whisky (>4 mld EURO),
koniak (> 2 mld EURQ) i wédka (> 1 mld EURO). Przy spadku konsumpcji w Unii Europejskiej, handel
zagraniczny jest istotnym motorem wzrostu gospodarczego dla europejskich producentow. W tym kontek-
Scie, stanowcza polityka handlowa UE ma krytyczne znaczenie dla przysztosci sektora.

Pomimo trudnej sytuacji gospodarczej, branza spirytusowa jest bardzo aktywna w zwalczaniu szkodli-
wych skutkow spozywania alkoholu, wspierajac szereg dziatan, poczawszy od kampanii informacyjnych
na temat odpowiedzialnego picia alkoholu, poprzez szkolenia sprzedawcow, kampanie skierowane do
nietrzezwych kierowcéw, inicjatywy lokalne itp. Aktualnie w Europie prowadzonych jest ok. 140 inicjatyw
koncentrujacych sie na ryzykownych zachowaniach zwigzanych ze spozywaniem alkoholu, z udziatem
wspotpracujacych ze sobg partneréw z sektora publicznego i prywatnego.

PAUL SKEHAN,
DYREKTOR GENERALNY SPIRITSEUROPE
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CZLONKOW ZP PPS

Zwiazek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy
(ZP PPS) z duma kontynuuje tradycje reprezentacji
interesow branzy zapoczatkowane w 1921 r.,

kiedy powotano Naczelng Organizacje Przemystu
Spirytusowego. Po Il wojnie $wiatowej, w ramach
gospodarki centralnie planowanej, nie byto miejsca
na samorzadnie dziatajgca organizacje. Dopiero po
podzieleniu POLMOS-u w 1992 r. wtadze poszczegodlnych
przedsiebiorstw zdecydowaty o reaktywowaniu
branzowej reprezentacji. Powotano wowczas Krajowa
Rade Przetworstwa Spirytusu, z ktorej nastepnie,
wraz z postepem procesow prywatyzacyjnych powstat
obecny Zwiazek.
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O ZP PPS

Zwigzek Pracodawcow Polski Przemyst Spiry- na str. 28.
tusowy (ZP PPS) to dobrowolna, samorzadna

i samofinansujaca sie organizacja branzowa,
bedaca najwiekszym przedstawicielem branzy
spirytusowej w Polsce.

Reprezentujemy producentéw i importeréw wyrobow

spirytusowych.

Naszym celem jest:

e tworzenie warunkdw wspierajacych rozwoj branzy
spirytusowej, zaréwno na rynku krajowym, jak i za
granica,

* reprezentowanie branzy przed przedstawicielami

wtadzy publicznej, wspdtpraca ze Swiatem nauki

i organizacjami pozarzadowymi,

umacnianie wielowiekowej tradycji wyrobow

spirytusowych,

promowanie odpowiedzialnej konsumpcji legalnego

alkoholu.

Komitet
ds. Legislacji i Akcyzy

Zespét ds. Deregulacji

tu widzenia przedsiebiorcéw byty wyjatkowo trudne m.in. ze wzgledu na drastyczna 15% podwyzke

akcyzy wytacznie na mocne alkohole wprowadzong przez rzad w 2014 r. Jednak oprécz zmagania
sie ze skutkami polityki podatkowej panstwa, dzieki wspétpracy catej branzy udato nam sie zrealizowac
wiele dobrych projektéw. Na gruncie dziatan spotecznych Zwiazek aktywnie zareagowat na fale zatrué
nielegalnym alkoholem z Czech i przeprowadzit kampanie , Stop nielegalnemu alkoholowi”. Zwracalismy
uwage konsumentéw na miejsce, z ktérego pochodzi kupowany przez nich alkohol. W zesztym roku
ZP PPS zrealizowat cykl debat spotecznych podczas ktorych dyskutowaliémy z ekspertami m.in. o tym
co zrobié, aby alkohol, niezaleznie od jego rodzaju, byt spozywany w sposéb odpowiedzialny. Nasz profil
.Zdrowa Cigza”w mediach spotecznosciowych, na ktérym informujemy o negatywnym wptywie alkoholu
na rozwdj dziecka, odnotowat rekordowa liczbe 12 070 624 odston. Dziatania spoteczne stanowity kluczowy
element dziatah Zwigzku. Konsekwentnie realizowalismy nasza strategie odpowiedzialnosci spotecznej,
nie zapominajac jednoczesnie o rzecznictwie w sprawach waznych dla biznesu. Po raz pierwszy zorgani-
zowalismy Kongres Branzy Spirytusowej, ktéry zgromadzit ponad 100 przedsiebiorcéw, parlamentarzy-
stow i analitykéw zwigzanych z sektorem. Podczas Kongresu przedstawiciele branzy podkreslali nieréwne
traktowanie producentéw napojéw spirytusowych na rynku alkoholowym. W ramach Zwiazku powotalismy
tez zesp6t ds. derequlacji, ktory przygotowat 25 propozycji uproszczenia przepiséw. Wprowadzenie tych
rozwigzan utatwitoby dziatanie firmom z branzy spirytusowej, nie obcigzajac dodatkowo budzetu panstwa.
Wszystkie postulaty zostaty przekazane do Ministerstwa Finanséw. Cieszy, ze prawie potowa znalazta sie
w projekcie nowelizacji ustawy o podatku akcyzowym. Liczymy jednak, ze wszystkie utatwienia zostang
zrealizowane. Wszystkie te dziatania udowadniaja, ze pomimo trudnych warunkdéw funkcjonowania branzy,
wspoétpraca firm bedacych w Zwiazku moze mie¢ bardzo pozytywne efekty, a razem jestesmy w stanie
zdziatac wiele dobrego nie tylko dla biznesu, ale i dla catego spoteczenstwa.

P rzez ostatnie dwa lata miatem przyjemnosc¢ kierowa¢ pracami Rady Gtéwnej ZP PPS, ktére z punk-

ANDRZEJ JANOTA,
PRZEWODNICZACY RADY GLOWNEJ ZP PPS 2013-2014, BROWN-FORMAN POLSKA
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0d 2008 r. prowadzimy kampanie spoteczne oraz dzia-
tania edukacyjne, ktére zapobiegaja nieodpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu. Szerzej na ten temat piszemy

Struktura ZP PPS

Ogdlne Zgromadzenie

Rada Gtowna

Komitet
ds. Spotecznej
Odpowiedzialnosci

produkcji najwyzszej jakosci wyrobéw spirytusowych. Polska wédka jest jedynym produktem

Polska branza spirytusowa ma ogromne mozliwosci. Mamy piekna, wielowiekowa tradycje

globalnym, rozpoznawalnym i kojarzonym z naszym krajem. Jeste$my pierwszym producen-
tem wdédki w Unii Europejskiej, a czwartym na $wiecie. Chcemy osiagnac sukces zaréwno w kraju,
Jak i za granica. Aby tak sie stato potrzebna jest dobra wspétpraca z partnerami spotecznymi i agen-

dami rzadowymi, ktérej efektem beda zmiany potrzebne do dobrego funkcjonowania producentéw

i dystrybutorow. Chodzi przede wszystkim o zniesienie nadmiernych obcigzeh administracyjnych,
wsparcie w rozwijaniu eksportu, skuteczng walke z szarq strefa i dostosowanie przepiséw do dzisiej-
szych realiéw rynkowych. Dobre przyktady ze Szkocji czy Francji moga stuzyé nam za wzér.

ZP PPS jako reprezentant branzy spirytusowej w Polsce, od lat prowadzi w jej imieniu dialog

z administracjg panstwowa. Co wazne w ramach Zwiazku firmy mate i duze, te ktére na co dzien
konkuruja na rynku, wspétpracuja budujac lepsza przysztosc i ustanawiajac standardy etyczne
sektora. Szczegélnie dumni jesteSmy z projektow spotecznych prowadzonych przez Zwigzek.
Spoteczna odpowiedzialnos¢ jest naszym podstawowym filarem zréwnowazonego rozwoju branzy.

PRZEWODNICZACY RADY GLOWNEJ ZP PPS (0D 04.2015), WYBOROWA S.A. PERNOD RICARD

ANDRZEJ SZUMOWSKI,

o Nasi cztonkowie (stan na 31.12.2014)
Misja
Nasza misja jest wspieranie zrdwnowazonego rozwoju 1. ALTVATER GESSLER - J.A. Baczewski
branzy, ktory pozytywnie wptywa na gospodarke 2. Akwawit Polmos S.A.
i rolnictwo. Jednoczesnie chcemy we wspoétpracy
. . ; T 3. Bacardi-Martini Polska Sp. z o.0.
z partnerami spotecznymi promowac odpowiedzialne
spozywanie alkoholu wsrdd dorostych Polakdw. 4. Brown-Forman Polska Sp. z o.0.
5. CEDC International Sp. z 0.0.
Sktad Rady Gtownej (stan na 31.12.2014) 6. Diageo Polska Sp. z0.0.
7. Henkell&Co. Vinpol Polska Sp. z 0.0.
¢ Andrzej Janota, Przewodniczacy Rady Gtownej, )
Brown-Forman Polska Sp. z 0.0. 8. KOMERS INTERNATIONAL Franciszek Madry
9. Mazurskie Miody Bogdan Piasecki
* Guillaume Girard-Reydet, Wiceprzewodniczgcy Rady _ _ _ _
Gtownej, Wyborowa S.A. Pernod Ricard 10. Nalewki Staropolskie Karol Majewski
i Wspolnicy Sp. z o.0.
¢ Maciej Buda, Bacardi Martini Polska Sp. z o.0. 11. Podlaska Wytwérnia Wodek POLMOS S.A.
e Monzer Elabrashy, CEDC International Sp. z o.o. 12. POLMOS Zyrardéw Sp. z 0.o0.
° KFZYSZtOf Michalski, Diageo Polska Sp 7 0.0. 13. Przedsiebiorstwo Handlowo—Produkcyjne
Wiestaw Wawrzyniak
* Michat Wysmulski, Stock Polska Sp. z 0.0. 14. Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe
Ttocznia Maurer Krzysztof Maurer
Cztonkostwo 15. Przedsiebiorstwo Przemystu Spirytusowego
Zrzeszamy zaréwno miedzynarodowe korporacje, .POLMOS” w Warszawie S.A.
mate i Srednie firmy, jak i rodzinne mikroprzedsie- 16. STOCK Polska Sp.  0.0.
biorstwa.
17. Warszawska Wytwérnia Wodek Koneser
Jarostaw Nowociel
18. Wyborowa S.A. Pernod Ricard
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darki rynkowej w Polsce aktywnie wtaczyty sie w ten proces przede wszystkim poprzez przygoto-

wanie polskich przedsiebiorcéw do funkcjonowania w nowych warunkach. Odegraty takze istotngq
role w inicjowaniu kontaktéw miedzynarodowych polskich firm oraz przyciaganiu zagranicznych inwestycji
do Polski. W okresie przedakcesyjnym przygotowywalimy polski biznes do dziatania na europejskim
rynku. Niezmiennie od 25 lat reprezentujemy biznes w kontaktach z administracja, promujemy zasady
fair-play, dbamy o dobre imie polskiego biznesu. Nasza gospodarka w ciagu ¢wieréwiecza przeszta gtebo-
ka transformacje. Dlatego dzisiaj, jako priorytetowe, traktujemy dziatania, ktérych celem jest uczynienie
naszej gospodarki bardziej innowacyjng i konkurencyjng. Razem mozemy wiecej - ta zasada towarzyszy
Krajowej Izbie Gospodarczej od poczatku dziatania. Wspdtpracujac z okoto 150 Izbami gospodarczymi, fir-
mami i organizacjami wspierajacymi biznes mamy mozliwos¢ silniejszego oddziatywania na rzeczywistos¢
gospodarcza w Polsce i tworzenia lepszych warunkdéw dla rozwoju przedsiebiorczosci. Cieszymy sie, Ze
ZP PPS jest w naszym gronie i dziekujemy za aktywng wspdtprace.

0 rganizacje przedsiebiorcéw i pracodawcéw juz od 25 lat, od momentu rozpoczecia budowy gospo-

ANDRZEJ ARENDARSKI,
PREZES KRAJOWEJ IZBY GOSPODARCZEJ

ZP PPS jest cztonkiem = 3
nastepujacych organizacji: 5 o
Ov‘ B o S
Krajowa |zba Gospodarcza 7S "2 S 9
% ® 2 &I
Rada Reklamy o =2 S
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Rada Gospodarki Zywnosciowej Qe %(Z?
(do 01.2015 1) % @
% .
Rada Konsultacyjna do spraw Handlu $
i Ustug przy Ministrze Gospodarki ’_Svetotscznoéci
daaz
spiritsEUROPE € lokalne
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Wspétpraca N ®
Organizacje biznesowe: éﬁ’
Y
Polska Izba Handlu S
S
Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji 6

Polska Organizacja Przemystu
i Handlu Naftowego

Scotch Whisky Association

Stowarzyszenie Polska Wodka

8 ZP PPS: RAPORT SPOLECZNO-GOSPODARCZY ZA LATA 2013-2014

cami mam przyjemnos¢ kierowac to inicjatywa, majaca na celu pozyskiwanie opinii i stanowisk

organizacji zrzeszajacych przedsiebiorcow. Przedstawiciele biznesu najlepiej bowiem wiedzg jakie
konsekwencje gospodarcze moga mie¢ nieprzemyslane lub nieprecyzyjne decyzje legislacyjne. Dlatego
tak wazny jest dialog pomiedzy sektorem prywatnym a administracjq publicznq. W ramach prac Rady
identyfikujemy bariery rozwoju poszczegdlnych rynkéw, a nastepnie staramy sie wspélnie znajdowac
rozwigzania problemdw przedsiebiorcéw z sektora handlu i ustug. Zwigzek Pracodawcéw Polski Przemyst
Spirytusowy [ZP PPS] aktywnie uczestniczy w tych pracach. Wspélnie z branza spirytusowa przygotowa-
lismy np. propozycje rozwiqzan zmierzajgcych do ograniczenia szarej strefy alkoholowej w Polsce, ktére
zostaty przedtozone Ministrowi Gospodarki. Przedstawiciele ZP PPS wspélnie z pozostatymi cztonkami
Rady wystepujg réwniez przeciwko tym propozycjom legislacyjnym, ktére moga mie¢ negatywne skutki
dla konsumentow, przedsiebiorstw i polskiej gospodarki.

Rada Konsultacyjna do spraw Handlu i Ustug dziatajaca przy Ministrze Gospodarki, ktérej pra-

PROF. URSZULA KLOSIEWICZ-GORECKA,
PRZEWODNICZACA RADY KONSULTACYJNEJ DO SPRAW HANDLU | UStUG,
EKSPERT INSTYTUTU BADANIA RYNKU KONSUMPCJI | KONIUNKTUR

Organizacje spoteczne:

Fundacja CASE NASI pARTN E RZY

Fundacja Krzys Kluczowym elementem funkcjonowania Zwigz-
ku jest wspotpraca z otoczeniem zewnetrznym,
przedstawianie stanowisk branzy na szczeblu
krajowym i Unii Europejskiej, prowadzenie dia-
logu z administracjg publiczng i innymi sekto-
rami gospodarki.

MONAR

Stowarzyszenie Partnerstwo
dla Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego

United Nations Global Compact

Dbamy o to, aby nasze relacje z partnerami byty zawsze
transparentne i nastawione na szukanie dobrego kom-

promisu.

handlu w Polsce, ktéra zrzesza okoto 30 000 sklepéw, hurtowni spozywczych, sieci handlowe

oraz firmy z otoczenia FMCG. Ze Zwigzkiem Pracodawcéw Polski Przemyst Spirytusowy mamy
przyjemnos$¢ wspétpracowac juz od kilku lat, wspdlnie walczymy o interesy przedsiebiorcéw i utatwienia
w prowadzeniu dziatalnosci m.in. na forum Rady Konsultacyjnej do spraw Handlu i Ustug przy Ministrze
Gospodarki. Organizacje branzowe takie jak Polska Izba Handlu czy ZP PPS odgrywaja niezwykle istotng
role pokazujac ustawodawcy i decydentom perspektywe praktykdw czyli przedsiebiorcéw. Nasza dotych-
czasowa wspdtpraca pokazata, ze razem mozemy osiagnq¢ znacznie wiecej. ZP PPS to zaangazowany
partner dlatego tez w tym roku zdecydowalismy sie potaczy¢ sity nie tylko w obszarze regulacji i zaczac¢
dziata¢ wspolnie na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu w ramach kampanii spotecznej .Tu sie
sprawdza dorostosc”.

Polska Izba Handlu jest branzowg izbg gospodarcza handlu detalicznego i najszerszg reprezentacjq

MACIEJ PTASZYNSKI,
DYREKTOR GENERALNY POLSKIEJ IZBY HANDLU
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100 tys.

POSREDNICH | BEZPOSREDNICH
MIEJSC PRACY

i Ec
S

e | W TS
e WPLYWOW BUDZETOWYCH Z TYTUEU AKCYZY,
VAT | INNYCH PODATKOW | OPLAT

@ ZNACZENIE DLA GOSPODARKI

Przemyst spirytusowy jest mocno zakorzeniony

w gospodarce europejskiej. W catej Unii Europejskiej
branza zapewnia ponad 1 mln miejsc pracy przyczyniajac
sie do rozwoju wielu miast i regionéw. Dodatkowo zasila
budzety narodowe kwotg 21 mln EURO rocznie z tytutu
podatkow (akcyza i VAT). Nasz kraj szczegolnie kontry-
buuje do europejskiego przemystu spirytusowego.
Polska jest najwiekszym producentem wodki w UE,

L g 1 i a czwartym na $wiecie. Polskie mocne alkohole sg
dobrze rozpoznawalne za granicg, dzieki czemu
przyczyniajg sie do rozwoju eksportu i promocji kraju.
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930/0 dostawcow

towarow i ustug stanowig
firmy zlokalizowane w Polsce

DANINY PUBLICZNE
2013 2014

7,158 mid zt 6,614 mudzt
3,254 mld zt 3,384 mld zt
0,124 mudzt 0,031 mud zt
0,156 midzt 0,164 mudzt
0,470 mud zt 0,489 mudzt
0,022 mid zt 0,021 midzt
11,2 md zt 10,7 mid zt

12

WPLYW BRANZY SPIRYTUSOWE]
NA GOSPODARKE

Ziemniaki

50 tys. ton

GORZELNIE
98 gorzelni

SUROWCE

Zboza

386 tys. ton

PRODUKCJA WODKI

224 mln |

Na kazde 100 zt wydane
przez konsumenta
napojow spirytusowych
71% zyskuje panstwo:
-49 zt; akcyzy

- 18,7 zt zvar

- 3,7 Zt na érodki na profilaktyke

z akcyzy

z VAT

z innych podatkéw od przedsiebiorcéw (CIT, PIT)
z tytutu optat pracy (podatki, ZUS)

z tytutu zezwolen na obrot detaliczny

z tytutu zezwolen na obrot hurtowy

WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2013-2014

GLOWNE KIERUNKI EKSPORTU:

UE 28 - 90 mln EURO
USA - 24 min EURO
Kanada - 4 mln EURO
Wegry - 2,7 mln E URO

PRODUCENCI

96 przedsiebiorstw,

zarejestrowanych
przy MRiRW

Wielka Brytania -2,6 mln EURO
Chile - 2 mln EURO
Ukraina - 1,5 mln EURO

DOSTAWY
NA RYNEK

92% sprzedaz w sklepach

— [ ]
ANV NT NN

ii=p= 71O

O
=) I=h o) PRACY &D

DOSTAWCY TOWAROW | USEUG ZATRUDNIENIE BEZPOSREDNIE
29 172 4 227

. t gcznie:

97 554
‘ miejsc pracy HANDEL

ﬂ 17 115

SEKTOR GASTRONOMICZNY
| HOTELARSKI

47 040

8% sprzedaz
w gastronomii

276 mln | obj.

napojow/spirytusowych

MIEJSCA
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WPLYW NA BU DZET
PANSTWA

Produkcja i sprzedaz napojow spirytusowych
przyniosta w 2014 r. budzetowi panstwa blisko
11 mld zt przychodoéw, co pozwala np. na wybu-
dowanie 270 km autostrad. Najwiekszy udziat
w tej kwocie miaty wptywy z podatku akcyzo-
wego, ktore wyniosty 6,6 mld zt. Napoje spiry-
tusowe sg obtozone najwyzsza stawkq akcyzy
sposrod wszystkich kategorii alkoholi.

STRUKTURA DOCHODOW PODATKU AKCYZOWEGO
0D NAPOJOW ALKOHOLOWYCH W 2013 R.

Napoje spirytusowe

0,
Wino 3,38% 64,87% / 7158 mln zt

372 mln zt V

Piwo 31,75% / 3504 mln zt

Dysproporcja w wysokosci stawek akcyzy od alkoholi
sprawia, ze choé wyroby spirytusowe stanowia 7% rynku
wyrobow alkoholowych, odpowiadaja jednoczesnie za
63% wptywow akcyzowych od alkoholu. Wptywy z podat-
ku akcyzowego od napojow spirytusowych w 2014 r. byty
nizsze od zaktadanych, na co wptyneta podwyzka stawki
akcyzy o 15%, ktora weszta w zyciu w styczniu 2014 .

STRUKTURA DOCHODOW PODATKU AKCYZOWEGO
0D NAPOJOW ALKOHOLOWYCH W 2014 R.

Napoje spirytusowe

o,
Wino 3,52% 62,69% / 6614 mln zt

371 mln zt 7

Piwo 33,80% / 3565 mln zt

NAPOJE SPIRYTUSOWE STANOWIA 7 /o

KONSUMOWANEGO W POLSCE ALKOHOLU (W L. 0BJ.)

| ODPOWIADAJA ZA 63% WPLYWOW Z PODATKU
AKCYZOWEGO OD ALKOHOLU

eksportu i gospodarki narodowej. Zaktady zlokalizowane na terenie catego kraju, korzystajace

z polskich surowcow, pobudzajq koniunkture i utrzymuja miejsca pracy. Stanowia tym samym waz-
ny czynnik rozwojowy pobliskich spotecznosci lokalnych. Jednoczesnie jest to sektor wazny ze wzgledow
fiskalnych - poprzez wptywy podatkowe przemyst doktada rocznie do budzetu panstwa 11 mld zt. Branza
spirytusowa przeszta juz proces spéznionej prywatyzacji i konsolidacji, ale wciaz charakteryzuje jg bardzo
niska rentowno$¢ na tle catego sektora spozywczego. Trudnosci wynikaja gtéwnie z restrykcyjnej polityki
akcyzowej, ktéra w najwiekszym stopniu obcigza wyroby spirytusowe oraz konkurencji w postaci nielegal-
nego rynku. To m.in. sprawia, ze dzi$ branza eksportuje o potowe mniej wyrobéw niz w latach 80. Istnieje
gteboka potrzeba zmiany otoczenia regulacyjnego i dtugoterminowych inwestycji rozwijajacych sprzedaz
na perspektywicznych rynkach. Szansa jest duza, bo polskie mocne alkohole sa na Swiecie postrzegane
Jjako produkty wysokiej jakosci, a wiec marki premium. Na tle pozostatych wyrobéw spozywczych przemyst
spirytusowy ma ogromny potencjat eksportowy, ktérego nie mozna nie wykorzystac.

B ranza spirytusowa w Polsce ma kilkusetletnig tradycje i od zawsze stanowita wazna gataz

DYREKTOR INSTYTUTU EKONOMIKI ROLNICTWA | GOSPODARKI ZYWNOSCIOWEJ

PROF. ANDRZEJ KOWALSKI,

1 4 WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2013-2014

a wraz z nimi wymagania konsumentéw. Do tego dochodzi wielowiekowa tradycja produkcji moc-

Przemysf spirytusowy w Polsce ma wcigz duzy potencjat. Rosna mozliwosci zakupowe Polakéw,

nych alkoholi z ktérej Polska jest znana na swiecie. To zwieksza szanse na sukces na zagranicz-
nych rynkach. Przy sprzyjajacym otoczeniu podatkowo-regulacyjnym firmy spirytusowe, niezaleznie
od Zrédta pochodzenia prywatnego kapitatu, bedg chetnie inwestowaé w rozwoj zaktaddw i produktéw
z korzyscig dla spotecznosci lokalnych. Przyktadem moze by¢ Lublin w ktérym w ciagu ostatnich 8 lat

zainwestowalismy ok. 250 mln zt. Powstat jeden z najnowoczesniejszych zaktaddw produkcyjnych w kraju.

Juz dzis cata branza spirytusowa tworzy w Polsce tacznie ok. 97 554 miejsc pracy.

Rok 2014 byt bardzo trudny z powodu 15-procentowej podwyzki akcyzy na alkohole mocne w Polsce od
poczatku roku. To ograniczyto inwestycje i wprowadzito duze zaktdcenia w tancuchu dostaw. W 2015 r.

sytuacja powinna sie ustabilizowac. Chcemy, aby rynek zmierzat w kierunku innowacji i premiumizacji,

bedzie to jednak trudne ze wzgledu na ograniczone prawnie mozliwosci komunikacji z klientami.

WPLYW NA RYNER
PRACY

tacznie firmy na rynku spirytusowym i ich
dostawcy generujg ok. 100 tys. miejsc pracy.
Najwiekszy udziat w zatrudnieniu maja zaktady
sredniej wielkosci. Jak szacuje KPMG likwida-
cja szarej strefy mogtaby przynies¢ dodatkowe
6,6 tys. miejsc pracy w przemysle spirytuso-
wym.

W 2014 r. przedsiebiorstwa z branzy zapewnity bezpo-
Srednio 4227 miejsc pracy. Jednoczesnie zatrudnienie
posrednie w catym tancuchu dostaw surowcéw i ustug,
handlu, dystrybucji i gastronomii wyniosto 93 327 osdb.
tacznie sektor wptywa na utrzymanie 97 554 miejsc
pracy w Polsce.

Lokalni dostawcy

Firmy zrzeszone w Zwigzku w 2014 r. przeznaczyty na
zakup towardéw i ustug tacznie 2,27 mld zt. Najwieksza
pozycje zakupowa stanowity surowce, na ktére wydano
1,28 mld zt. Zdecydowang wiekszo$¢ (93%) stanowili
polscy dostawcy.

Wiele przedsiebiorstw z branzy stawia dostawcom wyso-
kie wymagania dotyczace etyki dziatania i spraw $rodo-
wiskowych, zobowigzujac ich do przestrzegania zasad
zawartych w Karcie Zrownowazonego Rozwoju ONZ lub
wewnetrznych kodeksoéw firm.

IAN CROXFORD,
WICEPRZEWODNICZACY RADY GLOWNEJ ZP PPS, DYREKTOR GENERALNY STOCK POLSKA

ZATRUDNIENIE POSREDNIE

surowce

opakowania

dystrybucja
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handel
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WPLYW NA
ERSPORT
| PROMOCIJE RRAIU

Polska jest najwigkszym w Unii Europejskiej i czwartym
na $wiecie producentem wodki. Pod tym wzgledem wy-

przedzaja nas jedynie Rosja, Ukraina i Stany Zjednoczone.

Znaczacy eksport przyczynia sie do poprawy bilansu han-
dlowego kraju. Najwiekszymi odbiorcami polskich napo-
jow spirytusowych od kilku lat pozostaja Francja i Stany
Zjednoczone. Wazne kierunki eksportu to takze Wegry,
Niemcy, Wtochy, Butgaria oraz Kanada. Polskie napoje
spirytusowe skali trafiajg réwniez na tak odlegte rynki
jak Singapur, Hongkong czy Chile.

CO EKSPORTUJE UNIA EUROPEJSKA?

Oliwa z oliwek 2%

Makaron 6%
Piwo 9%
Napoje

Ciastka spirytusowe
stodycze 10% 31%

Sery 12% Wino 29%

Dane: Eurostat 2014

pozostang w najblizszej przysztosci naszym gtdwnym partnerem gospodarczym. Obecnie koniecz-
ne sg jednak przede wszystkim dalsze wysitki na rzecz promocji polskiego eksportu na rynkach
dla nas mniej znanych, a zarazem bardziej wymagajacych: Afryki, Azji oraz Ameryki tacinskiej. Oznacza
to konieczno$¢ wiekszego zaangazowania naszej dyplomacji.
Skuteczne wspieranie przedsiebiorstw za granicq wymaga Scistej koordynacji wszystkich zaangazowanych
instytucji. O coraz lepszej wspotpracy miedzyresortowej Swiadczg ostatnio realizowane wspélne inicja-
tywy. Wizyty w Chinach, Turcji, Izraelu, czy Iranie, z silnym komponentem gospodarczym, sq najlepszym
przyktadem udanego wspétdziatania z resortami gospodarki, rolnictwa, Srodowiska oraz nauki i szkol-

Polsk/'e przedsiebiorstwa coraz lepiej radzq sobie na rynkach zagranicznych. Kraje Unii Europejskiej

nictwa wyzszego, jak réwniez z organizacjami samorzadu gospodarczego. W rezultacie, w ubiegtym roku
zorganizowalismy wspélnie ponad 5 tys. spotkan z polskimi przedsiebiorcami, 1,2 tys. seminariéw promo-
cyjnych, a nasze placéwki dyplomatyczne udzielity ponad 47 tys. odpowiedzi na zapytania od polskiego
biznesu, pomogty przy realizacji blisko 200 istotnych transakcji, podjety niemal 360 interwencji w sytu-
acjach dyskryminacji polskich firm.

Warto w tym miejscu podkresli¢, ze wspdlnie z ministerstwami rolnictwa i gospodarki od sierpnia
ubiegtego roku wspieralismy przedsiebiorcéw poszkodowanych w wyniku rosyjskiego embarga.
Zorganizowanych zostato ponad 170 przedsiewzie¢ promujacych polski sektor rolno-spozywczy.

Polskie wyroby spirytusowe juz odnosza znaczace sukcesy na wymagajacych i wysoce konkurencyjnych
rynkach. Majgc $wiadomosc¢ zaréwno dotychczasowych osiagnieé, jak i skali wyzwan w dalszej aktywnej
promocji tej branzy - zapewniam Panstwa o wsparciu ze strony resortu spraw zagranicznych.

KATARZYNA KACPERCZYK,
PODSEKRETARZ STANU, MINISTERSTWO SPRAW ZAGRANICZNYCH

3
=4
<
a
o
a
7]
o
I w
POLSKIE MOCNE ALKOHOLE NA SWIECIE é
Rynki eksportowe poza UE: NA JAKICH ALKOHOLACH NAJWIECEJ ZARABIA UE? %
Andora, Argentyna, Armenia, N
Biatorus, Bosnia i Hercegowina, Whisky - 4295 §
Brazylia, Chile, Czarnogora, N
Dominikana, Ekwador, Gruzja, Koniak - 2347 (Y
Hongkong, Islandia, Indie,
Izrael, Japonia, Jordania, Wédka - 993
Kamerun, Katar, Kolumbia, Korea
Potudniowa, Liban, Malediwy, Likiery - 967 =
Motdawia, Nigeria, Norwegia, §
Nowa Zelandia, Panama, Gin - 315 a3
Paragwaj, Peru, Szwajcaria, %
Tajlandia, Turcja, Ukraina, Rum - 135 E
Urugwaj, Wietnam, Wenezuela ﬁ
Dane: Eurostat 2014 w mln EURO g

163 mln

Kanada, Stany Zjednoczone,
Meksyk, RPA, Rosja, Chiny,
Tajwan, Australia, Singapur,
Zjednoczone Emiraty Arabskie

EURO

WARTOSC EKSPORTU NAPOJOW SPIRYTUSOWYCH
Z POLSKI W 2014 R.

0 mln

0SOB W EUROPIE MA ZATRUDNIENIE
DZIEKI EKSPORTOWI
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BARIERY
| WYZWANIA

Gtéwne bariery sa zwigzane z niestabilng polityka podat-
kowa oraz nadmiarem procedur administracyjnych, ktore
czesto tworza niepotrzebne utrudnienia w prowadzeniu
codziennej dziatalnosci. Przepisy prawne zawarte

w uchwalonej w 1982 r. ustawie regulujacej rynek nie
przystaja do obecnych realiéw spotecznych i gospodar-
czych. Dodatkowo napoje spirytusowe sg obtozone wyso-
ka stawka akcyzy, co sprawia, ze podatki stanowig az 68%
ceny koncowego produktu. Wysokie podatki i przeregulo-
wanie branzy spirytusowej stanowig tym samym zachete
dla rozwoju szarej strefy alkoholowe;.

Dyskryminacja podatkowa

Oprocz standardowych zobowigzan podatkowych pro-
ducenci napojow alkoholowych sg obtozeni dodatkowa
daning - podatkiem akcyzowym. Stawka akcyzy na napoje
spirytusowe jest najwyzsza sposrod wszystkich kategorii

AKCYZA NA NAPOJE SPIRYTUSOWE W POLSCE
NA TLE KRAJOW SASIADUJACYCH

* Stawka akcyzyw zt w 0,5
butelce 40% alkoholu

Polska - 11,41 zt*

Czechy - 8,68 zt

alkoholi. To sprawia, ze np. 5% gin z tonikiem obtozony
jest trzy razy wyzsza akcyza niz 5% piwo. Dodatkowo
dyskryminacje pogtebita ostatnia podwyzka podatku ak-
cyzowego o 15% w 2014 r., ktorg objeto wytgcznie napoje
spirytusowe. Obecnie stawka akcyzy na napoje spiry-
tusowe w Polsce jest wyzsza niz we wszystkich krajach
sasiadujacych nalezacych do Unii Europejskiej.

Nierdwnos¢ w traktowaniu widoczna jest réwniez w da-
nych dotyczacych wptywoéw do budzetu panstwa z tytutu
podatku akcyzowego od alkoholu. Statystyczny Polak
spozywa rocznie 99 L piwa, 7 L napojow spirytusowych i 5 |
wina (patrz s.24). Tym samym napoje spirytusowe kate-
goria, ktdra stanowi 7% catego konsumowanego alkoho-
lu, odpowiada za 63% wptywow do budzetu.

Rosja - 8,31 zt

Biatorus - 8,25 zt

Ukraina - 3,62 zt

S
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OBCIAZENIA PODATKOWE NAPOJOW ALKOHOLOWYCH

Wodka 0,51, 40%, cena 20 zt
- koszt akcyzy w butelce: 11,41 zt 0
- udziat procentowy akcyzy w cenie: 57 /o

Piwo 0,51, 5%, cena 3zt
- koszt akcyzy w butelce: 0,49 zt
- udziat procentowy akcyzy w cenie: 1 6%

Cydro,331, 4,5%, cena 4 zt
- koszt akcyzy w butelce: 0,32 zt
- udziat procentowy akcyzy w cenie: 80/0

r= !

Wino 0,71, 12%, cena 15 zt
- koszt akcyzy w butelce: 11,11 zt 0
- udziat procentowy akcyzy w cenie: 7 /o

Podwyzka akcyzy 2014 r.

0d konca 2013 . branza przezywa okres silnej destabilizacji zwigzanej z wprowadzong od stycznia 2014 r. przez rzad 15%
podwyzkg akcyzy wytacznie na napoje spirytusowe. Zmiana wptyneta przede wszystkim na rynek wodki i wodek smako-
wych znacznie obnizajgc zyskownos¢ branzy. Wyrazny spadek dynamiki zanotowat dotychczas bardzo dobrze rozwijajacy
sie rynek whisky. Cata kategoria napojow spirytusowych stracita 7,3% wolumenowo (dane IWSR]. Spadkom sprzedazy
towarzyszyto znaczgce ograniczenie produkcji. W 2014 r. wytworzono o 24% mniej wodki niz w roku ubiegtym oraz o 17%
mniej niz w latach 2008-2013. (dane GUS)
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producent alkoholowych produktéw regionalnych na co dzieri zmagam sie z niesprawiedliwymi,

niejasnymi, nadmiernymi regulacjami. Od lat apeluje do politykéw wszystkich opcji o poparcie
dla matego biznesu, niestety na 0gét bezskutecznie. Konieczne jest ograniczenie nadmiernej biurokracji
podatkowej, ktdra jest szczegdlnie uciazliwa dla matych, rodzinnych firm. Nieduze przedsiebiorstwa nie
posiadajg w swych strukturach departamentéw podatkowych. Prawodawcy musza zrozumieé, ze jesli
mate i $rednie przedsiebiorstwa maja sie w Polsce rozwija¢ konieczne jest uproszczenie przepiséw.

B ranza spirytusowa jest jednym z najbardziej przeregulowanych sektorow polskiej gospodarki. Jako

Brak uproszczen w potaczeniu z kolejnymi podwyzkami akcyzy spowoduje wzrost szarej strefy spirytuso-
wej, a duza czes$¢ matych, legalnych firm zrezygnuje z prowadzenia dziatalnosci. W konsekwencji zamiast
Panstwa i legalnych producentéw wzbogacac sie bedg przestepcy. Wazne jest takze, aby da¢ producentom
wieksze mozliwosci komunikacji z klientem, tak jak w przypadku pozostatych spozywczych produktéw
regionalnych. Promocja alkoholi, poczawszy od piwa, a skonczywszy na mocnych alkoholach, powinna by¢

traktowana na réwnych warunkach.

P.P.U.H TLOCZNIA MAURER, PRODUCENT SOKOW | DESTYLATOW

o~

Nadmierna biurokracja

Przedsigbiorcy z branzy spirytusowej obciazeni sg szere-
giem obowigzkéw administracyjnych, ktérymi nie sg ob-
jete inne produkty alkoholowe. Zwigzek od 2013 r. apeluje
o przeprowadzenie kompleksowej deregulacji w obszarze

procedur celno-akcyzowych. W 2014 r. rozpoczety sie pra-
ce nad nowelizacjg ustawy o podatku akcyzowym, ktéra
powinna wej$¢ w zycie 1 stycznia 2016 .

Branza spirytusowa przedtozyta Ministerstwu Finansow
pakiet rozwigzan upraszczajgcych prowadzenie bizne-
su, ktdére jednoczesnie nie powoduja strat dla budzetu
panstwa. Rekomendowane przez Zwigzek uproszczenia
dotycza takich obszaréw jak: znakowanie i rozliczanie
banderol, utatwienia logistyczne, utatwienia administra-
cyjne przy zezwoleniach akcyzowych, zabezpieczeniach

KRZYSZTOF MAURER,

akcyzowych oraz kontroli akcyzowej, a takze utatwienia
w rozliczaniu akcyzy.

Producenci apeluja tez o wydtuzenie termindw ptatnosci
podatku akcyzowego oraz wprowadzenie systemu mie-
sigcznego rozliczania akcyzy - analogicznie do modelu
funkcjonujgcego w VAT. Obecne przepisy sq nadmiernie
ztozone. Dzienne rozliczanie wptat oraz zaliczek stwarza
ryzyko pomytki rachunkowej i jest ktopotliwe zaréwno dla
producentdw, jak i podmiotoéw kontrolujacych. Uprosz-
czony system, polegajacy na miesigcznym rozliczaniu
akcyzy, funkcjonuje w wielu krajach m.in. w Niemczech,
gdzie dodatkowo jest znacznie dtuzszy termin zaptaty.
Wdrozenie tych rozwiazan poprawitoby konkurencyjnosé,
w szczegolnosci matych podmiotéw, ktérych nie stac na
profesjonalng obstuge podatkowa.

Ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi

Ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi zostata uchwalona w 1982 r., w samym
$rodku stanu wojennego w Polsce. W zwigzku z tym jest
zupetnie nieprzystosowana do dzisiejszych realidow ryn-
kowych i technologicznych. Zapisy ustawy budzg czesto
watpliwosci interpretacyjne, co jest dodatkowym utrud-
nieniem dla przedsigbiorcow.

Przyktadem anachronicznosci Ustawy jest brak zapisow
dotyczacych sprzedazy napojéw alkoholowych przez
Internet. Ustawa wprost nie zakazuje handlu alkoholem
online, jednak orzecznictwo sadéw administracyjnych
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w tym zakresie jest rozbiezne. Rdzne przepisy obowia-
zuja w poszczegdlnych czesciach kraju. Tymczasem

w Polsce jeszcze szes$¢ lat temu zakupy w sieci robita
jedna czwarta dorostych, dzi$ z Internetu w takim celu
korzysta co drugi badany (CBOS 2014). Oferta super-
marketéw internetowych jest analogiczna do sklepow
stacjonarnych, dlatego tez zrozumiate bytoby wtaczenie
do niej napojow alkoholowych. Zyska¢ mogliby tez mali
producenci oferujacy luksusowe wyroby. Konsumenci
otrzymaliby wigkszg wygode robienia zakupow i bardziej
réznorodny wybor produktéw.

Ponadto Ustawa sankcjonuje szereg nieréwnosci na

rynku alkoholi:

¢ zakazana jest reklama i promocja napojow alkoholo-
wych za wyjatkiem piwa,

e zakazane jest informowanie o sponsorowaniu imprez
sportowych, koncertow muzycznych oraz innych im-
prez masowych przez producentéw napojow alkoho-
lowych powyzej 18%,

e zakazana jest sprzedaz i podawanie napojow alkoho-
lowych powyzej 18% w domach wypoczynkowych
i osrodkach szkoleniowych,

e stosuje sie regulacje dopuszczalnych punktow sprze-
dazy detalicznej napojow alkoholowych w zaleznosci
od zawartosci procentowej alkoholu za wyjatkiem
piwa,

e wprowadzone sa rézne optaty na sprzedaz hurtowa
i detaliczng na poszczegodlne kategorie alkoholi,

e gminy mogg ograniczac liczbe punktow sprzedazy
alkoholi powyzej 4,5% z wyjatkiem piwa.

ktéra zgodnie z deklaracjami Ministerstwa Finanséw ma zacza¢ obowigazywac w zmienionej [.ulep-
szonej”] wersji juz z dniem 1 stycznia 2016 1. Projektowana nowelizacja wprowadza szereg utatwien
dla podmiotéw produkujacych oraz dystrybuujacych napoje spirytusowe np. rozszerzenie katalogu

Cafa branza spirytusowa obecnie oczekuje na wejScie w zycie projektu nowelizacji ustawy akcyzowey,

Szara strefa

Im wyzsza jest stawka akcyzy na napoje spirytusowe, tym
proporcjonalnie zwigksza sie podaz ze strony nielegalne-
go rynku. Prowadzi to do dalszego rozwoju przestepczo-
Sci zorganizowanej w tym obszarze, co generuje dodat-
kowe koszty dla organdw Scigania. Szacujemy, ze szara
strefa stanowi obecnie 15% legalnego rynku napojéw
spirytusowych. Dodatkowo wysokie podatki zniechecaja
nowe, mniejsze podmioty do legalizacji produkcji. Wedtug
badan KPMG likwidacja szarej strefy mogtaby przynies¢
dodatkowe 6600 miejsc pracy w przemysle spirytusowym
i powigzanych sektorach. Warto zaznaczy¢, ze na rynku
alkoholi konkurencja ze strony szarej strefy zagrozeni sg
wytacznie producenci wyrobéw spirytusowych. W przy-
padku nielegalnego alkoholu nie chodzi jedynie o straty
po stronie budzetu panstwa, ale o zdrowie obywateli.
Alkohol z nieznanego zrddta czesto stanowi zagrozenie
dla ich zycia i zdrowia.

1982r.

UCHWALONO USTAWE, KTORA DO DZIS
REGULUJE RYNEK NAPOJOW
ALKOHOLOWYCH

przypadkéw przemieszczenia w procedurze zawieszenia poboru akcyzy wyrobow akcyzowych oznaczonych
znakami akcyzy. Powyzsze rozwigzanie niewatpliwie wptynie na zwiekszenie optacalnosci zlecenia produk-
¢cji wyrobéw podlegajacych obowigzkowi banderolowania. Z drugiej jednak strony wstepne projekty aktéw
wykonawczych do projektu nowelizacji wprowadzajg réwniez dos¢ rygorystyczng praktyke dokumentacyjna
np. poprzez okreslenie nowego, bardziej rozbudowanego wzoru ewidencji jaka ma by¢ stosowana przed
podmioty prowadzace sktady podatkowe. Pomimo wstepnej pozytywnej oceny propozycji przepiséw, zapre-
zentowanych przez Ministerstwo Finanséw, to jednak dodwiadczenie pokazuje, ze wytacznie jednoczesne
uproszczenie przepiséw i obnizenie stawki akcyzy moze wptynac na poprawe kondycji branzy spirytusowej.

KRZYSZTOF WINSKI,
STARSZY KONSULTANT W PWC
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6%

PRODUKTOW OFEROWANYCH W POLSCE PRZEZ

. CZLONKOW ZP PPS POSIADA NA ETYKIECIE ADRESY
STRON WWW 0 ODPOWIEDZIALNEJ KONSUMPCJI
ALKOHOLU LUB INFORMACJE O ZASADACH

L 'ODPOWIEDZIALNEJ KONSUMPCJI

| o ik
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” =~
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Branza spirytusowa jest zaangazowana w promowanie
kultury odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu w$rod
dorostych Polakéw. Od 2008 r. Zwigzek prowadzi dziatania
edukacyjne skierowane do kluczowych grup ryzyka:
kierowcow, kobiet w cigzy, sprzedawcow alkoholu

oraz posrednio o0séb nieletnich. ZP PPS rozwija rowniez
samoregulacje branzy spirytusowej. W 2011 r. zostat
wdrozony Kodeks Dobrych Praktyk Marketingowych,
ktérego zapisy sa czesto bardziej restrykcyjne niz
obowiazujgce normy prawne. Majg one m.in.

chroni¢ osoby nieletnie przed promocja alkoholu.
Nasze dziatania spoteczne poddajemy regularnie
ewaluacji zewnetrznej.
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POLACY
A ALROHOL

Na przestrzeni ostatniej dekady spozycie alkoholu
w Polsce utrzymywato sie na zblizonym poziomie

ok. 9 L czystego alkoholu na statystycznego mieszkanca.

W strukturze spozycia od 1998 r. dominuje piwo.

STRUKTURA SPOZYCIA NAPOJOW ALKOHOLOWYCH
W LITRACH OBJETOSCIOWYCH NA STATYSTYCZNEGO
MIESZKANCA W 2014 R.

9291
Piwo
71
51 Napoje

Wino spirytu-
sowe

Na podstawie danych GUS, Biuletyn statystyczny, 3/2015

go od 150 lat. Obecnie rejestrowana konsumpcja alkoholu ustabilizowata sie na poziomie

9-10 [ czystego etanolu na mieszkarica, co odpowiada Sredniej dla krajow Unii Europejskiej.
Dane te nie uwzgledniaja konsumpcji nierejestrowanej, ktéra wg réznych oszacowan waha sie w granicach
1-2 litry etanolu. Na kontynencie europejskim obserwujemy proces homogenizacji kulturowej, ktéra ma
swoje odbicie takze we wzorach picia. Polska zmierza w kierunku zachodnim, zaréwno pod katem wielko-
Sci konsumpcji per capita, struktury spozycia, w ktérej wieksza niz kiedys role odgrywaja napoje o nizszej
zawartosci alkoholu, jak i okolicznosci spotecznych w ktérych pity jest alkohol. To, co wcigz wyréznia nas
na tle zachodnich sgsiadéw to duzy udziat alkoholu nierejestrowanego w statystykach. Kluczem do popra-
wy stanu zdrowia populacji jest prowadzenie racjonalnej, opartej na dowodach naukowych, polityki wobec
alkoholu, zmierzajacej do ograniczenia jego spozycia, przede wszystkim poprzez ograniczanie dostepnosci

Wokres/e transformacji ustrojowej spozycie alkoholu w Polsce wzrosto do poziomu nienotowane-

fizycznej oraz ekonomicznej napojow alkoholowych.

EKSPERT, INSTYTUT PSYCHIATRII | NEUROLOGII

Polscy konsumenci sg niezwykle otwarci na innowacje.
Coraz wiecej podrozujg, szukaja nowych smakow.

To sprawia, ze na rynku pojawia sig bardzo wiele gatun-
kow w poszczegdlnych kategoriach alkoholi. W przypadku
napojow spirytusowych maleje dominacja czystej wodki,
a konsumenci coraz czesciej siegaja po inne gatunki:
niskoalkoholowe napoje spirytusowe, whisky, koniaki,
brandy, likiery, rum.

NAPOJE SPIRYTUSOWE KUPOWANE PRZEZ POLAKOW

Gin 0,7%

m 0,
Rum 0,4% Tequila 0,1%
Brandy i koniak 3,4%

Whisky 10,1%

Likiery, nalewki
i smakowe napoje
spirytusowe 12,7%

Wodka 72,5%

Na podstawie KPMG: Rynek napojow alkoholowych w Polsce, 2014

(Sprzedaz detaliczna)

DR JACEK MOSKALEWICZ,
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Szeroka gama produktéw na rynku napojow spirytuso-

wych sprawia, ze coraz wieksza rzesza konsumentéw
znajduje swoje ulubione alkohole. Wyroby spirytusowe
stajq sie jedna z najbardziej demokratycznie rozwijaja-
cych sie kategorii alkoholi - na konsumpcje w niewiel-
kim stopniu wptywajg czynniki demograficzne, jak wiek,
miejsce zamieszkania czy ptec.

Napoje spirytusowe kilkukrotnie w ciagu roku spozywa
62% dorostych Polakow:

a 66% mezczyznii a 58% kobiet
Rozktad spozycia w grupach wiekowych:
M A 63% osob w wieku 18-24 lata
B AOA 60% o0s6b w wieku 25-39 lat
B 9‘ 62% os6b w wieku 40-54 lata

® 0
Ml A 64% osdb w wieku 55 i wigcej lat

Najczesciej spozywamy napoje spirytusowe podczas:
spotkan towarzyskich (84%),
spotkan rodzinnych (77%),
aby uczci¢ wazne wydarzenie (34%),
podczas urlopu czy podrézy (34%).
Na podstawie badan KPMG 2014

Promocja odpowiedzialnej konsumpcji

Wiekszos$¢ Polakéw korzysta z alkoholu w sposéb
odpowiedzialny, zachowujgc umiar i zdrowy rozsadek.

W kazdym spoteczenstwie istnieje jednak grupa, ktora
naduzywa alkoholu lub spozywa go w sposoéb szkodliwy
spotecznie. Producenci napojéw spirytusowych od lat
podejmuja dobrowolne zobowigzania, ktérych celem jest
realne ograniczenie problemoéw spotecznych zwigzanych
bezposrednio z nieodpowiedzialng konsumpcja alkoholu.
Cieszy, ze w wielu obszarach jak np. walka ze zjawiskiem
nietrzezwych kierowcéw widac znaczna poprawe.

Mamy jednak $wiadomos¢, ze codziennie do grona
konsumentéw alkoholu dotaczajg nowi dorosli Polacy.
Dlatego w naszym rozumieniu edukacja musi by¢ proce-
sem ciggtym, dtugotrwatym i podejmowanym wspélnie
przez koalicje podmiotéw, ekspertow - by dawaé trwate
efekty w postaci zmian wzorcow konsumpcyjnych!

LIMITY BEZPIECZNEJ KONSUMPCJI

*Limity bezpiecznej konsumpcji alkoholu -
wedtug norm WHO jest to nie wiecej niz

10 SJA spozytych w tygodniu przez kobiete
i 15 SJA przez mezczyzne oraz spozycie
nie wiecej niz 4 SJA przy jednej okazji.

30 ml wodki

100 ml wina 250 ml piwa
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STRATEGIA ODPO-
WIEDZIALNOSCI
SPOLECZNEI

Wszystkie projekty edukacyjne prowadzone przez Zwia-
zek sg oparte o 3-letnig strategie odpowiedzialnosci spo-
tecznej. Ten dokument strategiczny wyznacza priorytety

i kierunki dziatania branzy w celu ograniczenia nieodpo-
wiedzialnej konsumpcji alkoholu. Waznym elementem
jest rozwoj samoregulacji branzowej w ramach ktoérej od
2011 r. funkcjonuje Kodeks Dobrych Praktyk Marketingo-
wych ZP PPS.

Strategia odpowiedzialnosci spotecznej ZP PPS na lata

2013-2016 koncentruje sie na czterech obszarach:

1) przeciwdziataniu spozywaniu alkoholu przez osoby
nieletnie

2) przeciwdziataniu spozywaniu alkoholu przez kobiety
w cigzy

3] przeciwdziataniu spozywaniu nielegalnego alkoholu

4) przeciwdziataniu prowadzenia pojazdéw pod wptywem
alkoholu.

Komitet ds. Spotecznej Odpowiedzialnosci

Nad realizacja strategii odpowiedzialnosci spotecznej
pracuje specjalny zespét ztozony z przedstawicieli firm
cztonkowskich i biura ZP PPS. Zadaniem Komitetu jest
opracowywanie oraz realizacja dtugoterminowych strate-
gii, rocznych planow dziatan oraz programow i kampanii
spotecznych.

7 lat

SKUTECZNYCH DZIALAN SPOLECZNYCH W POLSCE

STRATEGIA ODPOWIEDZIALNOSCI SPOLECZNEJ ZP PPS 2013-2016

CEL STRATEGICZNY: Ograniczenie nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

CEL 1
Promocja odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu

CEL 2
Stworzenie koalicji
na rzecz rozwigzywania problemoéw
alkoholowych

CEL3
Odpowiedzialny marketing
produktow alkoholowych

Prowadzenie kampanii spotecznych
i programoéw edukacyjnych

Rozwdj serwisu pijodpowiedzialnie.pl

Promowanie odpowiedzialnej
sprzedazy i serwowania alkoholu

Prowadzenie kampanii spotecznych
i programoéw edukacyjnych

Udziat w pracach koalicji
dot. rozwigzywania problemow
alkoholowych w Polsce

Dialog z interesariuszami
(NGO, agendy rzadowe,
pozostate org, branzowe]

Rozwdj samoregulacji branzowej
w obszarze: etykietowania,
promocji w miejscu sprzedazy,
reklamy w internecie
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Swiatowe porozumienie producentow
alkoholu

Szefowie trzynastu wiodacych firm alkoholowych na
$wiecie (w tym cztonkowie ZP PPS: Bacardi-Martini,
Brown-Forman, Diageo oraz Pernod Ricard) podpisali
9 pazdziernika 2012 r. w Waszyngtonie porozumienie
dotyczace wspotpracy na rzecz ograniczenia skutkow
nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu.

Wszyscy sygnatariusze porozumienia zobowigzuja sie
do realizacji 10 dziatan celowych w ciggu najblizszych
pigciu lat, w pieciu strategicznych obszarach, takich
jak:

wanie kultury odpowiedzialnej konsumpcji. Sa to zaréwno kampanie spoteczne realizowane przez

Zwigzek Pracodawcéw Polski Przemyst Spirytusowy, ktére szczegdétowo opisujemy w tym raporcie,
Jak i caty szereg akcji prowadzonych bezposrednio przez poszczegdlne firmy, cztonkéw Zwigzku. Duzy
wptyw na budowanie wiedzy konsumentéw o odpowiedzialnym piciu alkoholu ma réwniez sam sposéb
prowadzenia biznesu przez firmy - popieramy i w praktyce stosujemy Kodeks Dobrych Praktyk Marketin-
gowych, wtaczamy sie w inicjatywy edukacyjne, promujemy odpowiedzialne zachowania. Staramy sie takze
inspirowac dialog ze wszystkimi stronami zwigzanymi z rynkiem alkoholi w Polsce - detalistami, instytu-
cjami regulujacymi rynek, zajmujacymi sie edukacja i ochrong zdrowia publicznego - wychodzimy bowiem
z zatozenia, ze wszystkim nam zalezy tak samo na promocji odpowiedzialnych zachowan i eliminacji
negatywnych skutkéw szkodliwego picia. Z uwaga przygladamy sie réwniez statystykom i trendom pokazu-
jacym, ze Polacy siegaja po alkohol coraz rozwazniej, mamy przy tym nadzieje, ze czeSciowo przyczyniamy

B ranza alkoholi mocnych w Polsce od lat, konsekwentnie prowadzi dziatania majace na celu budo-

sie do pozytywnej zmiany w tym zakresie.

PRZEWODNICZACA KOMITETU DS. SPOLECZNEJ ODPOWIEDZIALNOSCI ZP PPS, DIAGEO POLSKA

eograniczenie spozycia alkoholu przez osoby nieletnie,
eumachnianie i rozbudowywanie kodeksoéw dziatan mar
ketingowych,

¢ przekazywanie konsumentom informacji i odpowie-
dzialne wdrazanie innowacji produktowych,

ewalka z pijanymi kierowcami,

e zapewnienie poparcia sprzedawcoéw dla ograniczania
skutkow szkodliwej konsumpcji alkoholu.

Realizacja zobowigzan bedzie podlegaé audytowi firmy
zewnetrznej, a jego wyniki zostang przekazane opinii
publicznej. Wiecej na temat deklaracji i stanu realizacji
zobowigzan http://commitments.global-actions.org/

ANETA JOZWICKA,
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RAMPANIE
SPOLECZNE

| PROGRAMY
EDURACYINE

Lepszy start dla Twojego dziecka

0 kampanii

ZP PPS od 2008 r. edukuje mtode mamy na temat nega-
tywnych skutkow picia alkoholu w trakcie ciazy. Przekaz
kampanii, wypracowany wspdlnie z Polskim Towarzy-
stwem Ginekologicznym, jest jednoznaczny - kazda ilosé
alkoholu spozywanego w cigzy moze prowadzi¢ do uszko-
dzenia ptodu. W latach 2013-2014 wigkszosc¢ dziatan
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w ramach kampanii zostata przeniesiona do Internetu,
réwniez ze wzgledu na duza popularnos¢ tego medium
wsérod kobiet w cigzy.

Partnerzy

Polskie Towarzystwo Ginekologiczne, Polskie Towarzy-

stwo Potoznych, Centrum Medyczne Enel-med, Specja-
listyczne Centrum Medyczne Polanica Zdroj oraz Szkota
Rodzenia ,.SuperMama”.

Zdrowa Cigza na Facebooku

Komunikacja z mtodymi matkami odbywa sie poprzez
dedykowany profil na portalu Facebook. Na stronie
.Zdrowa cigza” kobiety moga znalez¢ informacje, jak
w tym waznym momencie zadbac¢ o zdrowie wtasne

i dziecka. Regularnie, cztery razy w tygodniu, pojawiaja
sie posty dotyczace szkodliwosci spozywania alkoholu
w czasie cigzy. Informacje na ten temat cieszg sig naj-
wiekszym zainteresowaniem internautek.

Fanpage prowadzony jest we wspotpracy z potozna,
ktdra na biezaco komentuje wpisy i udziela profesjonal-
nych informacji. Raz w tygodniu odbywa sig czat z potoz-
ng podczas ktérego kobiety moga zadaé nurtujace

je pytania. ,Zdrowa cigza” to obecnie najwiekszy fanpage
FB o tematyce cigzowej w Polsce.

50 64

FANOW W STYCZNIU 2015 R.

3%

FANOW TO KOBIETY W WIEKU

Film edukacyjny dla placowek medycznych

Z inicjatywy ZP PPS powstat 10-minutowy film edukacyjny
.W ciazy nie pije - Lepszy start dla Twojego dziecka”, ktory
jest wyswietlany w TV Medica, kanale medycznym o cha-

rakterze edukacyjnym emitowanym w placéwkach zdro-
wotnych. W 2013 i 2014 r. film byt emitowany w 1000 sal.

s

Lepszy start

dla Twojego dziecka

Efektywnosc dziatan

Na przestrzeni ostatnich dziesieciu lat liczba Polek
deklarujacych spozycie alkoholu w trakcie cigzy
spadta z 33% do 6%.

PoLskIE TOWARzZYSTWO
GINEKOLOGICZNE INFORMUJE:

Kazda ilos¢
alkoholu

spozywanego
W czasie cigzy
moze prowadzic
do uszkodzenia
ptodu

wiecej informacji znajdziesz na stronie

www.lepszystart.com.pl

PROKREACYJNYM [18-44) ' ak pokazuje spotecznosc skupiona wokét fanpage a Zdrowa Cigza i prowadzonych przeze mnie cza-

téw, mtode kobiety poszukujg miejsc w Internecie, gdzie mozna znalez¢ naprawde rzetelng wiedze
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dotyczqca zdrowia i trybu zycia w cigzy. Jednym z tematow, ktéry wzbudza ogromne kontrowersje,
Jest picie alkoholu przez ciezarne i mamy karmigce piersig. Kobiety ciggle zmagaja sie ze stereotypami
dotyczacymi wptywu spozywania napojéw alkoholowych na rozwdj dziecka. Nalezy do nich m.in. prze-
Swiadczenie, ze czerwone wino jest najlepszym sposobem na poprawe krazenia krwi lub ze tozysko chroni
ptdéd przed negatywnym wptywem alkoholu wypitego przez kobiete. Mtode mamy nieustannie poszukuja
odpowiedzi, a my im je dajemy.
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Laboratorium Wiedzy Pozytywnej

0 programie

Projekt ,Laboratorium Wiedzy Pozytywnej” jest progra-
mem szkolnej profilaktyki zachowan ryzykownych, ze
szczegbélnym uwzglednieniem uzywania alkoholu, adre-
sowanym do mtodziezy w wieku 13-14 lat, ich rodzicow
oraz nauczycieli. Projekt zostat zainspirowany przez

ZP PPS wspolnie z grupa instytucji i ekspertow zajmuja-
cych sie edukacja spoteczng mtodziezy. Obecnie program
jest realizowany przez same organizacje spoteczne,

bez udziatu ZP PPS.

Partnerzy

Za opracowanie merytoryczne i realizacje projek-

tu odpowiada Stowarzyszenie MONAR. Partnerami
programu sa réwniez: Uniwersytet Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie, Fundacja Edukacji Spotecz-
nej, Stowarzyszenie Profesjonalistow Psychoterapii

i Psychoedukacji .Wspélna” oraz Warszawskie Towarzy-
stwo Dobroczynnosci.

Cele programu

MEODZIEZ: Celem programu w czeéci dla gimnazjalistéw
jest promocja zdrowego stylu zycia (w tym postaw wol-
nych od alkoholu i innych substancji psychoaktywnych)
poprzez ksztattowanie wzoréw satysfakcjonujacego zycia
oraz gotowosci do radzenia sobie z trudnosciami okresu
dorastania. Program umozliwia mtodziezy czynny udziat
w Swiadomym ksztattowaniu postaw, pogladow i opinii
wobec uzywania alkoholu i innych substancji psychoak-
tywnych.

RODZICE: Celem modutu dla rodzicow jest ksztattowanie
takich postaw wobec kwestii (potencjalnego) uzywania
przez dzieci alkoholu i innych substancji psychoaktyw-
nych, ktére beda wspiera¢ abstynencje. W szczegélnosci
okreslania i wdrazania norm zwigzanych z brakiem
aprobaty wobec uzywania alkoholu przez nastolatkow
oraz minimalizowania negatywnego wptywu na postawy
dzieci konsumpcji alkoholu przez rodzicow.

NAUCZYCIELE: Czes¢ adresowana do nauczycieli koncen-
truje sie na tworzeniu pozytywnego klimatu spotecznego
placowki poprzez pomoc pedagogom w budowaniu
wspierajgcych relacji z uczniami, opartych na podmio-
towym stosunku do podopiecznych. Zajecia stuzy¢ maja
takze propagowaniu postaw sprzyjajacych zdrowiu

i abstynencji ucznidéw jako normie.

LABORATORIUM
WIEDZY POZYTYWNEJ

W PROGRAMIE

e 899+468+144-1471

WZIELO UDZIAL  UCZNIOW RODZICOW

NAUCZYCIELI UCZESTNIKOW
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do specyfiki wieku rozwojowego uczniéw gimnazjow. W Polsce jest to projekt innowacyjny - opiera

sie na naukowo opracowanych strategiach profilaktycznych i angazuje nie tylko mtodziez, ale takze
rodzicéw i nauczycieli. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji programu wskazuja, ze jest on bardzo
dobrze przyjmowany przez wszystkie grupy odbiorcéw, a jego wdrazanie prowadzi do wzrostu kreatywno-
sci gimnazjalistéw i akceptacyji dla stylu zycia wolnego od alkoholu i innych substancji psychoaktywnych.

I aboratorium Wiedzy Pozytywnej to profesjonalny program profilaktyczny, ktéry dostosowany jest

Badania fokusowe

Program zostat przygotowany m.in. na podstawie zogni-
skowanych wywiadéw fokusowych przeprowadzonych

w grudniu 2012 r. w trzech grupach: rodzicéw, majacych
dzieci uczeszczajace do I-1l klasy gimnazjum; nauczy-
cieli, pedagogéw pracujacych z uczniami w tym wieku;
gimnazjalistow z klas I-1I. Na bazie wnioskow z badan
przygotowano pilotazowa wersje programu, ktdra byta
realizowanaw 2013 r.

Kazda edycja programu zostata poddana ilosciowej
i jakosciowej ewaluacji we wszystkich trzech grupach
docelowych (uczniowie, nauczyciele, rodzice).

Realizacja wers;ji pilotazowej I-VI 2013 1.

¢ Na terenie Warszawy i okolicznych miejscowosci,
wdrozono pierwsza - pilotazowa wersje programu
profilaktycznego w 20 klasach, 10 grupach nauczycieli
i 10 grupach rodzicéw.

e Badania ewaluacyjne przeprowadzit Uniwersytet Kard.

Stefana Wyszynskiego w Warszawie. Na podstawie
wnioskow z pilotazu przygotowano koncowa wersje
programu.

Realizacja | edycji I-VI 2014 1.

e W styczniu 2014 r. rozpoczeto druga edycje programu,
ktdra objeto trzy wojewddztwa: mazowieckie, wielko-
polskie i pomorskie. Zajecia odbyty sie w 18 klasach,
11 grupach nauczycieli i 13 grupach rodzicéw.

¢ Badania ewaluacyjne przeprowadzit Instytut Socjologii
Uniwersytet Warszawskiego.

* 74% nauczycieli, 70% rodzicow, 66% ucznioéw zadekla-
rowato, ze program spetnit ich oczekiwania.

Dowiedz sie wigcej na www.pozytywnelaboratorium.pl

JOLANTA LAZUGA-KOCZUROWSKA,
PRZEWODNICZACA ZARZADU GLOWNEGO STOWARZYSZENIE MONAR

DOMOWKA

.DOMOWKA"

Jednym z narzedzi wykorzystywanym w programie jest
film ,,Domdwka” przygotowany wspdlnie przez ZP PPS
i Komende Stoteczng Policji we wspotpracy ze Stowa-
rzyszeniem MONAR i partnerami programu. Scena-
riusz filmu uzyskat rekomendacje Osrodka Rozwoju
Edukacji (ORE).
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STOP nielegalnemu alkoholowi

0 kampanii

W Polsce wciaz istnieje duze przyzwolenie na kupowanie
alkoholu poza oficjalnym punktem sprzedazy. Sprzedaw-
cy czesto wprowadzaja konsumenta w btad twierdzac,

ze oferuja bimber, nalewke czy kradziony spirytus, pod-
czas gdy w rzeczywistosci w butelce znajduje sie odkaza-
ny alkohol przemystowy.

Dziatania byty prowadzone w dwéch regionach kraju -
potnocnym oraz potudniowo-wschodnim, gdzie odnoto-
wano najwyzszy wskaznik spozycia nielegalnego alko-
holu. Gtéwnym zatozeniem byto dotarcie z komunikatem
jak najblizej potencjalnych kupujacych. Stad koncepcja
kreatywna opierata sie na pomysle fikcyjnych reklam
taniego alkoholu w popularnych miejscach zakupéw
(bazary, targowiska).

Partnerzy

Kampania byta prowadzona we wspotpracy ze Stuzbag
Celna. Honorowy patronat objeli: Marszatek Wojewddz-
twa Podkarpackiego, Urzad Wojewddzki w Szczecinie,
Zarzad Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, Miasto
Szczecin, Miasto Koszalin oraz Polskie Towarzystwo
Toksykologiczne.

Narzedzia komunikacji
¢ 100 mini billboardéw, 15 reklam prasowych
oraz 18 reklam na autobusach
¢ 18 dodatkowych publikacji w prasie lokalnej
i ogdlnopolskiej, 83 publikacje w Internecie
e 306 emisji reklamy w 5 lokalnych radiostacjach
* 1900 plakatow w poblizu bazaréw i targowisk

Media

Aby dotrzeé do potencjalnych konsumentéw dziatania
byty prowadzone we wspotpracy z mediami regionalnymi
(Fakt, Nowiny, Gtos Dziennik Pomorza, Radio Leliwa, Pol-
skie Radio Koszalin, Polskie Radio Gdansk, Polskie Radio
Rzeszéw, Radio Ztote Przeboje - Szczecin). Dodatkowym
wsparciem byty nosniki outdoorowe.

Ewaluacja po kampanii:

- 91% badanych pozytywnie ocenito kampanie i uznato,
ze powinno by¢ prowadzonych wiecej tego typu dziatan.
tylko 7% badanych nie potrafito wskazac¢ zadnych
potencjalnych konsekwencji zdrowotnych spowodo-

niejsze uznawano ryzyko zatrucia, ryzyko smierci
i ryzyko utraty wzroku,
- 97% badanych odrzucito mozliwos¢ zakupu
w przysztosci alkoholu nieznanego pochodzenia,
- za najskuteczniejsze sposoby rozrdzniania alkoholi
wskazano miejsce zakupu (81%) oraz jego bardzo
niska cene (80%).

SIBA - jak sprawdzic czy alkohol jest legalny?
Ministerstwo Finansow i Polska Wytwornia
Papieréw Wartosciowych (PWPW) przy wspdtpra-
cy z ZP PPS przygotowaty System Informacji

o Banderolach Akcyzowych (SIBA), ktéry po-
przez strone internetowg pozwala konsumentowi
sprawdzi¢ czy dany produkt posiada legalna
banderole. W tym celu na stronie internetowej
www.banderolaakcyzowa.pl wystarczy wpisaé
serig, numer i rok wytworzenia banderoli.
Serwis jest rowniez dostepny poprzez telefony
komorkowe.

Krajowy Telefon Interwencyjny Stuzby Celnej
Wszelkie sygnaty o nieprawidtowosciach nalezy
zgtaszaé pod nr tel. 800 060 000 lub na adres:
powiadom-clofdmofnet.gov.pl. Kazde zgtoszenie
podlega analizie i jest wykorzystywane do profilo-
wania dziatan kontrolnych Stuzby Celne;.

TANI ALKOHOL

z "pewnego zrodia“
sprredam

wanych spozyciem nielegalnego alkoholu, za najwaz-

pracuje z ZP PPS m.in. poprzez organizowanie cyklu szkolen oraz warsztatéw dla funkcjonariu-

szy stuzb odpowiedzialnych za zwalczanie tego zjawiska. W 2013 r. majac na uwadze zwiekszone
zagrozenie nielegalnym alkoholem z Czech, Ministerstwo wsparto Zwigzek w organizacji Kampanii STOP
NIELEGALNEMU ALKOHOLOWI. Uznano, ze edukacja konsumentéw jest kluczowym elementem przeciw-
dziatania rozprzestrzeniania sie nielegalnego alkoholu. Swiadomo$¢ o zagrozeniu w potaczeniu
z profesjonalnym wyszkoleniem Stuzby Celnej, Strazy Granicznej oraz Policji daje efekt synergii i zwiek-
sza skutecznos¢ dziatan. Gdyby konsumenci przestali siega¢ po nielegalny alkohol, zmniejszytaby sie
zorganizowana przestepczo$¢ w tym obszarze. Edukacja ma zawsze duzg wartos¢ w walce z problemami
spotecznymi, dlatego Ministerstwo Finanséw przychylnie podchodzi do tego typu inicjatyw, a czesto samo
Jje inicjuje np. umozliwiajac kazdemu obywatelowi, ktéry kupuje napoje alkoholowe sprawdzenie przez
Internet w Systemie Informacji o Banderolach Akcyzowych [SIBA) banderoli, tj. czy jest autentyczna i czy
zostata umieszczona na wtasciwym produkcie. W wypadku podejrzenia sfatszowania banderol obywatel

M inisterstwo Finanséw w celu przeciwdziatania wzrostowi szarej strefy alkoholowej od lat wspdt-

CZY WIDZISZ JUZ PRAWDIZIWA CENE?
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ALKOHOL BEZ BANDEROLI TO RYZYKO UTRATY WIROKU, ZDROWIA, A NAWET ZYCIA!

moze skontaktowac sie ze Stuzbg Celng poprzez catodobowy bezptatny telefon interwencyjny lub e-mail.

ARTUR JANISZEWSKI,
DYREKTOR DEPARTAMENTU KONTROLI CELNEJ, PODATKOWEJ | KONTROLI GIER,
MINISTERSTWO FINANSOW

COo B BUTELKA NIELEGALNIE ROZPROWADZANEGO ALKOHOLU ZAWIERA CHLOROFORM, A CO 10. METANOL.
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Europejska Noc Bez Wypadku

18 PAZDZIERNIKA 2014

wypadkdéw samochodowych oraz liczby nietrzezwych kierowcéw na drogach. Kampania organizo-

wana jest we wszystkich krajach UE, a odbywa sie zawsze w 3-cig sobote pazdziernika. Podczas
wydarzenia wolontariusze rozmawiajq z kierowcami w klubach i namawiajq ich do niespozywania, nawet
najmniejszej ilosci alkoholu przed prowadzeniem pojazdu. Kierowcy, na znak przytaczenia sie do akcji,
zaktadaja rozpoznawalna, jednorazowa opaske. Ma ona im przypominac, a innych informowac, ze te osoby
nie moga pi¢ alkoholu. W momencie opuszczania klubu, osoby z opaskami, majq mozliwo$¢ przebadania
sie alkomatem. Odpowiedzialni kierowcy nagradzani sq upominkami. Natomiast osoby, u ktorych wykryty
Jjest alkohol w wydychanym powietrzu, zachecane s do pozostawienia pojazdu i skorzystania z alternatyw-
nej formy transportu. ZP PPS wspiera kampanie od samego poczatku. Dzieki zyczliwosci i zrozumieniu,
a przede wszystkim wspdlnym celom tj. edukacji i promowania wtasciwych zachowan, kampania organi-

E uropejska Noc Bez Wypadku to miedzynarodowe przedsiewziecie, ktérego celem jest ograniczenie

zowana jest nieprzerwanie od 2005 roku.

.Pites? Nie jedz!”

W 2013 r. w programie wzieto udziat ponad 150 wolon-
tariuszy, ktorzy w 42. klubach w 37. polskich miastach
namawiali kierowcéw, aby wykazali sie odpowiedzialno-
$cig i nie spozywali alkoholu, dzieki czemu bede mogli
bezpiecznie odwiez¢ swoich znajomych. Organizatorem
wydarzenia jest Fundacja ..KRZYS".

W latach 2008-2012 Zwigzek prowadzit ogolnopolska
kampanie spoteczng ..Pites? Nie jedz”, ktorej hasto na
state wpisato sie w Swiadomos¢ Polakéow. Kampania byta
skierowana gtéwnie do mtodych kierowcow i zwracata
uwage na drastyczne konsekwencje prowadzenia pojaz-
déw pod wptywem alkoholu. Dziatania obejmowaty m.in.:
emisje spotu w telewizji, kinach, srodkach transportu i na
uczelniach wyzszych, dystrybucje ulotek przez Policje

i pracownikéw stacji benzynowych, udziat w wydarzeniach
specjalnych. Kampania ,Pite$? Nie jedz!” w wynikach
ewaluacyjnych uzyskata 92% rozpoznawalnosc.

0d 2013 r. w zwigzku z rozwojem innych projektéw dziata-
nia zostaty ograniczone i majg gtéwnie charakter lokalny.
Kampania byta obecna na wydarzeniach takich jak:
¢ Piknik zorganizowany z okazji Europejskiego Dnia
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego w Warszawie,
11 maja 2013 r.
¢ Piknik ,Pites? Nie jedz” promujacy bezpieczenstwo
w ruchu drogowym w Lublinie, 12 maja 2013 r.
¢ Piknik ,,Pite$? Nie jedZ” promujacy bezpieczenstwo
w ruchu drogowym w Lublinie, 5 pazdziernika 2014 r.

MICHAL KOPACKI,
PREZES FUNDACJI KRZYS
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Poprawa bezpieczenstwa

na drogach

Analiza wieloletnich danych Policji pozwala zaobserwowac spadek liczby wypadkdw, do ktérych doszto w wyniku
spozycia alkoholu oraz wyrazny spadek liczby zatrzymanych nietrzezwych kierujacych w stosunku do ogétu skon-
trolowanych. W 2014 r. nietrzezwi uczestniczyli w 3552 wypadkach drogowych, co stanowi o0 50% mniej niz w 2005 .

(6969 wypadkéw).

& |

92%

ROZPOZNAWALNOSC
KAMPANIIWG BADAN
EWALUACYINYCH
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DIALOG
SPOLECZNY

Debaty spoteczne ZP PPS

W 2014 r. Zwiazek rozpoczat cykl debat spotecznych
podejmujacych tematy zwigzane z budowaniem kultury
odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu. Celem projektu
jest dialog z administracja i ekspertami zdrowotnymi oraz
identyfikacja konkretnych problemow, ktdre moga zostac
ograniczone dzigki wsparciu branzy.

W 2014 r. miaty miejsce cztery debaty:

Edukacja na rzecz bezpieczenstwa - debata nt. profilakty-
ki alkoholowej we wspotpracy z Urzedem Miasta.

W spotkaniu uczestniczyli przedstawiciele administracji,
stuzb porzadkowych, eksperci ds. profilaktyk oraz sprze-

dawcy. Debata byta odpowiedzig na dyskusje publiczng
dotyczaca liczby punktow sprzedazy, ktéra toczyta sie
w miescie. Uczestnicy debatowali nad zaleznoscig po-
miedzy iloscig punktow sprzedazy a bezpieczenstwem
w miescie oraz skutecznymi narzedziami prewencji.

W poszukiwaniu efektywnych metod poprawy bez-
pieczenstwa - debata nt. profilaktyki alkoholowej we
wspétpracy z Urzedem Miasta Krakdw. Debata wpisy-
wata sie w konsultacje spoteczne ws. inicjatywy Prezy-
denta Miasta ograniczenia liczb miejsc sprzedazy alko-
holu w Krakowie ze wzgledu na skargi mieszkancow.
Gosciem specjalnym spotkania byta Kate Winstanley

z Community Alcohol Partnerships z Wielkiej Brytanii,
organizacji spotecznej zajmujacej sie bezpieczenstwem
miast i dzielnic oraz ograniczaniem dostepu nieletnich
do alkoholu. Doswiadczenia brytyjskie zostaty zapre-
zentowane przedstawicielom Policji, Strazy Miejskiej,
wtascicielom sklepow oraz urzednikom.

W poszukiwaniu efektywnych metod profilaktycznych -
spotkanie z ekspertami ds. zdrowia publicznego i profi-
laktyki zorganizowane we wspotpracy z Fundacjg CASE.
Celem debaty byto okreslenie najwazniejszych wyzwan
zwigzanych z ograniczaniem szkodliwej konsumpcji
alkoholu oraz roli branzy spirytusowej w tym zakresie.

DEBATY SPOLECZNE ODBYLY SIE W 2014 R.

36 WPLYW SPOLECZNO-GOSPODARCZY BRANZY SPIRYTUSOWEJ W POLSCE 2013-2014

Kluczowe watki poruszone na spotykaniu to: relacja po-
miedzy zdrowiem publicznym a interesem ekonomicz-
nym producentéw, definicja odpowiedzialnego picia
alkoholu, przyktady skutecznych dziatan w profilaktyce.

Wzory konsumpcji i kultura picia alkoholu w Polsce -
spotkanie z ekspertami ds. statystyki, badan spotecz-
nych i kulturowych oraz zdrowia publicznego zorgani-
zowane we wspotpracy z Fundacja CASE. Celem debaty
byta proba zdefiniowania polskiej kultury picia alkoholu
i zmian jakie zaszty na przestrzeni ostatnich dekad.

EKSPERTOW | POLITYKOW ZDROWOTNYCH
DOTYCHCZAS WZIELO UDZIAt W DEBATACH ZP PPS

Waznym elementem byta dyskusja na temat dostgpnych
danych dot. spozycia alkoholu, ich interpretacji
i gtéwnych problemoéw badawczych.

Projekt debat jest kontynuowany, w 2015 r. zostaty
zaplanowane kolejne spotkania poswiecone konsumpcji
alkoholu i jego dostepnosci dla 0séb nieletnich. Zwien-
czeniem procesu dialogu spotecznego prowadzonego
w formie takich szerokich konsultacji bedzie raport
koncowy zawierajgcy rekomendacje dla branzy i innych
uczestnikow zycia spotecznego w zakresie skutecznej
prewencji szkodliwego spozycia alkoholu.
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Wspotpraca na poziomie europejskim
Forum Alkohol i Zdrowie

ZP PPS jest cztonkiem europejskiego stowarzyszenia
branzy spirytusowej (spiritsEUROPE]), gdzie reprezentu-
je polskich przedsiebiorcow. W ramach unijnej agendy
spotecznej odpowiedzialnosci przemystu spirytusowe-
go Zwiazek przyjat dokument ,Roadmap 2015", ktory
zobowiazuje producentéw do promocji odpowiedzialnej
konsumpcji alkoholu. Stosowne konkretne zobowigzania
zostaty ztozone w ramach funkcjonujacego w Brukseli
Forum Alkohol i Zdrowie. Branza co roku przekazuje
Komisji Europejskiej raport podsumowujacy dziatania
spoteczne prowadzone w poszczegélnych krajach.

SAO - Society & Alcohol Organizations

ZP PPS wspotpracuje z siecig europejskich organizacji
spotecznych utworzonych przy wsparciu branzy spirytu-
sowej. Organizacje te realizujg dziatania edukacyjne
skierowane na ograniczanie szkodliwego spozycia alko-
holu. W niektdrych krajach np. w Hiszpanii, Portugalii
lub Wielkiej Brytanii w ramach wspélnych projektow
powotywane sg partnerstwa branzy, administracji pan-
stwowej i organizacji spotecznych. W catej Unii Europej-
skiej z inicjatywy przemystu spirytusowego powstato
juz ponad 140 kampanii spotecznych i programow
edukacyjnych. Wiekszo$¢ z nich prowadzona jest dtugo-

falowo.

140
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ODPOWIEDZIALNY
MARKETING
PRODUKTOW
ALKOHOLOWYCH

Kodeks Dobrych Praktyk Marketingowych

W 2011 r. w ramach Zwigzku opracowano Kodeks
Dobrych Praktyk Marketingowych, zgodnie z ktérym
promowanie napojow spirytusowych musi sie odbywaé
zgodnie z prawem, dobrymi obyczajami i w zaden sposéb
nie moze zachecac do nieodpowiedzialnej konsumpcji

czy naduzywania alkoholu. W 2012 r. przyjeto .,Procedure
postepowania do kodeksu”. Dokument ten okresla zasady
postepowania w przypadku naruszenia kodeksu przez
ktéregos z sygnatariuszy, tacznie z usunigciem danej
firmy ze Zwigzku.

Zgodnie z Kodeksem m.in.:

¢ zaleca sig, aby osoby ukazywane na materiatach roz-
powszechnianych przez Sygnatariuszy Kodeksu miaty
ukonczone 25 lat,

e firmy zobowigzujg sig, ze podczas promocji i innych
wydarzeh w ramach ktérych przekazywane sg mate-
riaty reklamowe, zostaty podjete wszelkie uzasadnione

kroki w celu zapobiegania dostepowi os6b matoletnich
do takich materiatow,

e zabronione jest sugerowanie, ze spozywanie napojow
alkoholowych jest dopuszczalne przed lub w trakcie
prowadzenia jakichkolwiek pojazdéw mechanicznych
oraz innych $rodkdw transportu,

e zaleca sig, aby strony internetowe zawierajace reklame
alkoholu miaty strone pomostowa, na ktorej pojawi sie
wyrazne zapytanie o to, czy osoby, ktore chca skorzy-
staé z danej strony sa petnoletnie oraz informacja, ze
tresci na stronie docelowej przeznaczone sg wytacznie
dla oso6b petnoletnich,

¢ zabronione jest sugerowanie w dziataniach marketin-
gowych, ze napoje alkoholowe moga mieé wtasciwosci
w zakresie zapobiegania lub leczenia chordb, oraz ze
spozywanie napojow alkoholowych jest niezbedne do
uzyskania akceptacji spotecznej lub sukcesu.

Deklaracja promujaca kulture
odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu -
RDM (responsible drinking message)

Z inicjatywy ZP PPSw 2012 r.

- przedsigbiorcy z branzy spirytuso-
wej podpisali deklaracje w sprawie
; informacji na etykietach dotyczacej
- odpowiedzialnego spozycia alkoho-
| —

lu (Responsible Drinking Message).
W deklaracji cztonkowie Zwigzku wyrazili wole zamiesz-
czenia powyzszej informacji do konca 2015 r. na etykie-
tach wszystkich wyrobow spirytusowych wprowadzanych
do obrotu w Polsce. Informacja moze mie¢ forme
strony internetowej na ktérej znajduja sie wskazowki
dotyczace odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu np.
www.pijodpowiedzialnie.pl lub znakéw graficznych.

Na koniec 2014 r. informacja o odpowiedzialnym spozyciu
znajdowata sie na etykietach 96% produktéw spirytuso-
wych wprowadzanych na polski rynek przez cztonkéw

ZP PPS.

Kodeks Etyki Rady Reklamy

0d 2007 r. ZP PPS jest cztonkiem Zwigzku Stowarzyszen
Rady Reklamy, organizacji odpowiadajacej za samore-
gulacje w dziedzinie reklamy w Polsce. Dziata ona na
rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marketingo-
wej. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie Etyki
Reklamy, opracowanym wspdlnie przez reklamodawcow,
agencje reklamowe i media.
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ALTVATER GESSLER
- ].LA. BACZEWSKI

~WSKRZESZANIE PRZEDWOJENNEJ TRADYCJI”
OBSZAR: ochrona dziedzictwa narodowego,

promocja kraju

CEL: przywrécenie przedwojennej marki i tradycji
wytwarzania

Dzieje rodu Baczewskich to historia wytwarzania alkoho-
lu, a powrot firmy do Polski jest jak przywrdcenie dobra
kultury narodowej. Firma rozpoczeta pionierska produk-
cje w 1782 r. pod Lwowem. W latach 1782-1939 wypro-
mowata stowa Lwow i Polska w 80. krajach na wszystkich
kontynentach. Inwestowano w technologie produkcji

i nowoczesne, eleganckie opakowania. Gdy firme oddzie-
dziczyt prawnuk zatozycieli, Jozef Adam Baczewski, stata
sie pionierem efektownej reklamy. Na Wielkiej Wystawie
Przemystu Krajowego w 1894 r. ufundowano imponu-
jacych rozmiaréw pawilon. W 1925 r. z sukcesem zaist-
niata na Londynskiej Wystawie Spirytusowej. Ekspansja
zagraniczna trwata, w latach 30. firma otworzyta swoje
filie m.in. w Paryzu, Pradze i Wiedniu. Dynamiczny rozwdj
przerwata wojna, fabryka - owoc wieloletniej pasji rodziny
- zostata zniszczona przez bombardowania, a nastepnie
rozgrabiona przez okupanta. Po 157 latach dziatalnos¢
przedsigbiorstwa na ziemiach polskich dobiegta kresu.
Dopiero w latach 50. rodzina odzyskata prawa do znaku
towarowego i otworzyta oddziat w Wiedniu.

REZULTATY: W 2011 r. po ponad siedemdziesieciu latach
emigracji marka J.A. BACZEWSKI wrécita do kraju,

a Polacy odkrywajg narodowa historie gospodarcza.

W komunikacji z klientami marka odwotuje sie do tradycji
lwowskiej i czaséw przedwojennej Swietnosci. Dalej funk-
cjonuje jako rodzinne przedsigbiorstwo. Dzigki dziataniom
firmy udato sie ochroni¢ i przywrdcic¢ $wietno$¢ przedwo-
jennej polskiej marki alkoholu.

BROWN-FORMAN
POLSKRA

.RESPONSIBILITY LIVE EVENT”
OBSZAR: edukacja pracownikow

CEL: inauguracja globalnej inicjatywy
.Responsibility Live”

W 2013 r. firma Brown-Forman Polska jako pionier

na rynku europejskim rozpoczeta realizacje globalnej
inicjatywy Responsibility Live, ktorej celem jest upo-
wszechnianie wéréd pracownikdw idei odpowiedzialnego
biznesu. Catodniowe spotkanie sktadato sie z modutéw
skupionych wokét tematyki odpowiedzialnej konsumpcji,
a w szczegdlnosci problematyce prowadzenia samochodu
pod wptywem alkoholu.

Podczas spotkania pracownicy firmy byli Swiadkami
wypadku samochodowego. Na ich oczach rozgrywata sie
tragedia, ktorej sprawca byt mtody mezczyzna, ..bohater
dnia poprzedniego”. To wydarzenie, jak okazato sie
pozniej zainscenizowane, doskonale zobrazowato, z czym
wigze sie brak odpowiedzialnosci za siebie i innych.

W ramach wydarzenia byty przeprowadzane quizy, spo-
tkania z ekspertami, ofiarami i sprawcami wypadkow
samochodowych zwigzanych z jazdg pod wptywem alko-
holu oraz warsztaty tematyczne. O tym, jak zachowuje sie
organizm po alkoholu uczestnicy spotkania przekonali sie
sami, probujac wykonywac zwykte czynnosci w goglach
imitujgcych stan po spozyciu alkoholu. Na zakonczenie,
pracownicy podjeli indywidualne postanowienia zwigzane
z promowaniem odpowiedzialnego picia alkoholu zaréw-
no w pracy, jak i w zyciu prywatnym.

REZULTATY: Wyniki ankiety przeprowadzonej po wyda-
rzeniu jednoznacznie wskazaty na jego warto$¢ oraz
znaczenie dla pracownikéw. Blisko 100% pracownikow
uznato, ze wywarto ono bardzo silne wrazenie i sktonito
do refleksji. Zdecydowana wigkszos$¢ postanowita takze
podzieli¢ sie zdobytg podczas wydarzenia wiedzg oraz

doswiadczeniem z rodzing i znajomymi.
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ALKOHOL TO |

0DPOWIEDZIALNOSC. |
PIJ ROZWAZNIE.

)
DIAGEO POLSKA

.ALKOHOL TO ODPOWIEDZIALNOSC.
PlJ ROZWAZNIE.”

OBSZAR: edukacja konsumentow

CEL: ksztattowanie postaw spotecznych

w zakresie odpowiedzialnego picia alkoholu

Kampania jest prowadzona w sposéb ciagty od ponad

5 lat. Dotychczasowe dziatania byty realizowane

w partnerstwie z: siecig hipermarketéw REAL,

Warszawskim Uniwersytetem Medycznym, Funda-

cja Krzys, Samar Instytutem Rynku Motoryzacyjnego,

Zrzeszeniem Studentow Polskich, Instytutem Transportu

Samochodowego, Miedzynarodowym Stowarzyszeniem

Policji Sekcja Polska oraz wieloma ekspertami.

W 2013 2014 r. obejmowaty:

e Edukacje o wptywie alkoholu na organizm i zasadach
odpowiedzialnej konsumpcji poprzez strone
www.pijrozwaznie.pl, profil na portalu Facebook
oraz szkolenia na temat wptywu alkoholu na organizm
pt. DrinklQ dla studentow.

e Popularyzacje odpowiedzialnego picia alkoholu
prowadzong w miejscu jego sprzedazy: sklepach.

* Promocje bezpieczenstwa na drodze: akcja zbierania
podpisoéw pod deklaracja ..Prowadze. Nie pije”
(zebrali$my juz ponad 76 tysigcy podpiséw!).

e Szkolenie on-line w zakresie siggania po alkohol,

w szczegolnosci pozwalajgcej na walke z pijanymi
kierowcami.

e Innowacyjny konkurs na Facebooku dla studentow
Pij rozwaznie. Master Class. REZULTATY: Ponad 5400
fanow kampanii i 4517 uzytkownikow aplikacji, sposrod
ktorych aktywnie w konkursie wzigto udziat 1375 oséb.
W galerii konkursowej oddano az 9248 gtosow. Sza-
cujemy, ze z przekazami naszej kampanii zetkneto
sie tacznie 668 000 polskich studentow, czyli ok. 40%
wszystkich studentéw polskich uczelni!

e Kampania kilkukrotnie wyrézniona wsréd

Dobrych Praktyk Forum Odpowiedzialnego Biznesu.

e Stevie Awards 2014 - w kategorii Komunikacja

lub Kampania PR roku przeprowadzona w Social Media.

¢ United Nations Global Compact Yearbook 2014 - Diageo
jako jedyna firma alkoholowa w Polsce uwzgledniona w tej
publikacji - w uznaniu dla zaangazowania w kampanieg.

HENRELL & CO.
VINPOL POLSKRA

~MECENAT SZTUKI”
OBSZAR: spotecznosci lokalne

CEL: wsparcie instytucji kultury i sztuki nowoczesnej
w Toruniu

Firma wspétpracuje z Centrum Sztuki Wspdtczesnej

w Toruniu od jego powstania. W ramach wspétpracy firma
m.in. oferuje gosciom wystawy i odwiedzajgcym lampke
niezwyktego trunku, podkreslajac jednoczesnie niepowta-
rzalny charakter wydarzeniom organizowanym w CSW.
Henkell & Co. Vinpol Polska od wielu lat jest tez sponso-
rem migdzynarodowego festiwalu filmowego Tofifest.
Charakter festiwalu i filmow tam prezentowanych zawie-
ra w sobie niezwyktg kreatywnos¢ i pasje do sztuki.

To dwie cechy, ktore sa bliskie firmie. Festiwal i firme
taczy tez lokalizacja w Toruniu, miescie kultury i pieknego
gotyku. Tofifest to festiwal nieszablonowych seansow
filmowych i dialogu pomiedzy tworcami sztuki filmowe;j

a widzem. Henkell wspotorganizuje oficjalne otwarcie

i zamknigcie festiwalu, funduje upominkowe nagrody,

a po czesci oficjalnej bankiet.

REZULTATY: Centrum Sztuki Wspotczesnej Znaki Czasu
zostato otwarte w czerwcu 2008 i jest jedng z najnow-
szych przestrzeni dedykowanych w catosci sztuce wspot-
czesnej w Polsce. Poprzez wspierane przez partneréw
wystawy, wyktady, seminaria, programy rezydencyjne
dla artystéw, publikacje, dziatania edukacyjne, a takze
tworzenie kolekcji, CSW Znaki Czasu aktywnie wtacza
sie w obieg sztuki wspdtczesnej. Z kolei podczas kolejnej
13-tej juz edycji Festiwalu Tofifest zaplanowano pokazy
150 filmoéw. Organizator przewiduje okoto 10 000 osdb
uczestniczacych w wydarzeniu.

fot. Natalia Miedziak, dzieki uprzejmosci CSW
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MAZURSRIE MIODY
BOGDAN PIASECKI

.MIODY PITNE”

OBSZAR: edukacja konsumentow,

ochrona dziedzictwa narodowego

CEL: ochrona tradycyjnych receptur i produktow
regionalnych

Tradycja firmy Mazurskie Miody siega poczatkéw XX wie-
ku, kiedy to w majatku rodziny Piaseckich, w Horodcu

na Polesiu, powstawaty najznamienitsze gorzatki i likwo-
ry. Pierwsze receptury przygotowania trunkow zostaty
stworzone w oparciu o przekaz ustny i porady regional-
nych mistrzéw gorzelnictwa i miodosytnictwa. Uzywajac
dawnych, sprawdzonych przepiséw, udoskonalonych
przez kolejne pokolenia, nastepcy rodu wytwarzajg obec-
nie miody pitne, likiery, wodki i okowity.

Powstata na Warmii i Mazurach Wytwaérnia Destylatow

i Fabryka Wodek taczy szacunek dla tradycji z nowocze-
snoscig procesu produkcyjnego, o czym Swiadczy certyfi-
kowany przez firme system zarzadzania jakoscig

w przemysle spozywczym BRC. Na uwage zastuguja

tez wtasciwosci smakowe miodow pitnych niesyconych
oraz okowit (tac. aqua vita - woda zycia), ktére oparte

sg na naturalnych miodach pszczelich z Warmii i Mazur

i ktdrych jedynym producentem w Polsce jest firma
Mazurskie Miody. Okowita miodowa zostata wpisana na
liste produktéw tradycyjnych wojewddztwa Warminsko-
-Mazurskiego. Wyjatkowa kompozycja mioddw pitnych
uzytych do jej wyrobu oraz staranny proces destylacji sg
gwarancjg niepowtarzalnego smaku.

NALEWKI
STAROPOLSKIE
KRAROL MAIEWSKI
| WSPOLNICY

.NALEWKI STAROPOLSKIE”

OBSZAR: edukacja konsumentoéw,

ochrona dziedzictwa narodowego

CEL: ochrona tradycyjnych receptur i produktow
regionalnych

.Nalewki Staropolskie” to firma rodzinna, powstata

11 lat temu. Jej dziatalno$¢ skupia sie na produkgji
nalewek tworzonych zgodnie z tradycyjnymi domowymi
recepturami pochodzacymi z przepiséw rodzinnych.

Do produkcji uzywane sg owoce z najstarszych, dzikich
odmian, pochodzace z naturalnych upraw z matych wiej-
skich sadow. Nalewki osiggajg swoj niepowtarzalny smak
dzieki wieloletniemu lezakowaniu. Poczatkowo dojrzewa-
ja na stoncu, ktére wydobywa z owocow caty bukiet
najwspanialszych aromatéw i smakow, a nastepnie, przez
co najmniej trzy lata lezakujg w piwnicach w szklanych
gasiorach. Do produkcji nalewek wykorzystywane s tylko
Swieze owoce, nie stosuje sie Srodkéw chemicznych,
konserwantow ani sztucznych barwnikdw. Caty proces
produkcyjny wykonywany jest recznie, w domowy sposdb.

REZULTATY: Powstajg produkty ekskluzywne, uznawane
za produkt niszowy z najwyzszej potki pod wzgledem
jakosci i wygladu. Poszczegdlne rodzaje nalewek sa
wytwarzane w kroétkich seriach, a wszystkie sa roczniko-
wane. Aktualnie na rynek wprowadzane sg nalewki z lat
2004-2008, najmtodszym jest rocznik 2010. Wyroby firmy
rekomenduje Slow Food Polska, sg Laureatem Nagrody
Godta Teraz Polska oraz licznych nagrdd i wyréznien na
ogodlnopolskich festiwalach kulinarnych. Firma na state
wspotpracuje m.in. z restauracja Atelier Amaro.
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STOCR POLSKA

,SZTOKUS JEST ECO BADZ JAK ON”
OBSZAR: ochrona Srodowiska

CEL: zwigkszenie Swiadomosci pracownikdéw w obszarze
ekologii

W 2014 r. w Stock Polska rozpoczeta sig dtugofalowa
kampania majaca na celu zwiekszenie Swiadomosci
pracownikéw w zakresie dziatan proekologicznych.

| etap kampanii miat na celu przedstawienie i wdrozenie
zasad gospodarki odpadami. Pracownicy otrzymali
informacje na temat dziatan proekologicznych wszelkimi
kanatami komunikacji, poprzez maile, plakaty, bandery

i spotkania komunikacyjne we wszystkich dziatach.
Przeszkolono wszystkich pracownikéw lubelskiej fabryki
(294 osoby) oraz pracownikéw firm zewnetrznych z obo-
wigzujacych w Stock Polska zasad gospodarki odpadami.

REZULTATY: Zbudowanie postawy proekologicznej wsrdd
pracownikéw i uczulenie ich na zagadnienia $rodowisko-
we. Od wrzesnia 2014 r. firma obserwuje wyrazny

wzrost $wiadomosci ekologicznej, ktéra obrazuje tenden-
cja spadkowa kosztow zagospodarowania odpadow.

Po wprowadzeniu dodatkowe| segregacji przekazano

do recyklingu 35% wytworzonych odpaddw komunalnych.
Wytworzone odpady opakowaniowe sa w 100% poddawa-
ne recyklingowi.

Ponadto, firmy zewnetrzne wykonujace prace na terenie
zaktadu maja wpisang w umowie klauzule dotyczacy
odpowiedzialnosci za wytworzone odpady oraz sg infor-
mowane o panujacych w Stock Polska zasadach przed
podjeciem prac.

Planowane sg kolejne etapy kampanii, ktére beda obej-
mowaé m.in. zmniejszenie zuzycia wody i pradu.

WYBOROWA
PERNOD RICARD

~RESPONSIB’ALL DAY:

PILEM - NIE JADE!”

OBSZAR: edukacja pracownikéw, edukacja konsumentow
CEL: promowanie odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu
wérod konsumentow

W 2014 r. odbyta sie kolejna odstona akcji Responsib’ALL
Day. W dniu 22 maja ponad 18 tysiecy pracownikéw
Grupy Pernod Ricard na catym Swiecie, w tym prawie 400
pracownikéw i gosci Wyborowa Pernod Ricard w Polsce,
wspolnie propagowato idee odpowiedzialnej konsumpcji
alkoholu. Uczynili to w ramach czwartej juz edycji global-
nego programu z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu - Responsib’ALL DAY.

Uczestnicy przejechali na rowerach ulicami Warszawy

i Zielonej Gory, aby zamanifestowac swoje poparcie dla
propagowania odpowiedzialnej konsumpcji alkoholu
wsrdd kierowcow. Akcja byta skierowana po raz pierwszy
takze do rowerzystéw, z uwagi na to, jak ta grupa
uczestnikéw ruchu drogowego staje sie wazna i liczna.
We wspoétpracy z Urzedem Miasta Stotecznego Warszawy
oraz Urzedem Miasta w Zielonej Gorze firma ufundowata
rowerzystom w sumie 13 stacji serwisowych w miejscach
o najwiekszym natezeniu ruchu. Stacje te zawierajq ozna-
czenia promujgce przestanie akcji ,,PILEM - NIE JADE”
oraz aplikacje edukacyjng AlkoFAKTY.

Program Responsib’ALL Day w 2013 r. réwniez koncen-
trowat sie na przestaniu ,PILEM-NIE JADE!". W kilku
miastach Polski zorganizowane zostaty szkolenia dla
pracownikéw dotyczace ryzyka jakie niesie ze sobg pro-
wadzenie samochodu po spozyciu alkoholu oraz zasad
udzielania pierwszej pomocy poszkodowanym w wypadku
drogowym.
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Raport wydrukowano na papierze G-Print firmy Arctic
Paper, wyprodukowanym z drewna pochodzacego z lasow
zarzadzanych w zrownowazony sposob. Papier G-Print
jest dostepny z certyfikatem FSC, a papiernia produkuja-
ca papier raportuje zgodnie z procesem EMAS.
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